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Resumo

MACHADO, Aldonei. A Cidade no Dial. Florianépolis nas Ondas
Médias e Curtas do Radio. ( Décadas de 40 e S0 ). Florianopolis,
1999. 145p. Dissertagdo (Mestrado em Historia) - Programa de Pos-
Graduacgdo em Historia, Universidade Federal de Santa Catarina.

Orientadora: Prof* Dr* Maria Teresa Santos Cunha.

Data de Defesa: 23/04/99 :

Tece e conta alguns fragmentos da historia do radio florianopolitano, mas,
principalmente, conta um fragmento da historia de Florianopolis através das
suas duas primeiras emissoras de radio - Guaruja e Diario da Manhi - as
quais foram inauguradas durante as décadas de 40 e 50. Analisa a
radiodifusdo em seus inicios em Florianopolis, discute a relagdo das
emissoras locais com as transformagdes urbanas ocorridas na cidade e suas
imbricag¢des enquanto simbolo de modernidade. Mostra que a radiodifusdo,
ao invadir e circular pelas ruas, pragas, teatros, bares e lares, transformou o
cotidiano de muitas pessoas, fomentando também a criagdo de novos
ambientes e diferentes relagdes culturais e de sociabilidades. Discute a
incipiéncia de uma inddstria cultural em Floriandpolis, bem como inseri o
radio local em contextos histéricos mais amplos, pois através dos
microfones das” radios tentava-se 'civilizar pessoas', plasmar valores e
condutas sociais, além de discutir idéias e problemas que perpassavam a
propria cidade.

Palavras-chave: Radio; Floriandpolis; Modernidade, Sociabilidade,
Industria Cultural.



Abstract

This dissertation intends to weave and tell some fragments of Floriandpolis
history through the radio waves, specially through its two first radio
broadcasting stations - Guaruja and Diario da Manha - which were launched
on the 40's and 50's. On the first chapter, the objective was to think the
radio-diffusion in its beginning in Floriandpolis, analyzing the relation of
the local radio broadcasting station with the urban transformations happened
in the city, its overlapping while modernity symbol. On the second, it is
tried to show the radio-diffusion, when invades and circulates on the streets,
squares, theaters, bars and homes, transformed the daily living of many
people when stimulated the creation of new environments and different
cultural relations and the sociability. The last chapter will try to think the
incipient of a cultural industry in Floriandpolis, as well as to insert the local
radio in broaden historical contexts, because through the microphones tha
radios to "civilize people", to mold values and social behavior, besides it
was discussed ideas and problems that went by the city itself.

Key-Words: Radio; Modemity; Florianopolis; Sociability; Cultural Industry.
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“Nunca me esqueci daquela noite de Ano
Novo em que Tia Bea me acordou para ver
1944 chegar. E nunca me esqueci daquelas
pessoas ou daquelas vozes que costumdvamos
ouvir no radio. No entanto, a verdade é que,
com a passagem de cada Ano Novo, aquelas
vozes pareciam ficar cada vez mais fracas.”

Através das palavras | acima descritas, podemos pensar o0 quanto a
radiodifusdo marcou e alterou a vida de muitos individuos norte-americanos a partir dos
anos 30 e, principalmente, durante a década de 40. Entretendo e emocionando, tal veiculo
era capaz de arrancar suspiros de uma adolescente, apaixonada pelas vozes dos cantores
romanticos, bém como levar o menino Woody a sonhar e a comprar o> ar_iél magico do seu
super-herdi predileto. Mesmo levando-se em conta que era tempo de gUerra na Europa, o
radio, constantemente sintonizado, também mantinha as pessoaé a paf dé’s‘ acontecimentos
ocorridos com as nagdes beligerantes, apesar dos intensos blecau_ies, da deficiéncia de
energia e, € claro, da fraca poténcia dos aparelhos transmissores e receptores.’

Também no Brasil, praticamente na mesma época, | o radio vai
lpaulatinament-e assumindo um carater de aparelho comunicativo, e assim, como na familia
do pequeno ‘Woody Allen, também vai proporcionando uma série de novas emogdes,
lazeres e informagdes, ou seja, vai transformando sensivelmente os padrdes de vida de

inimeros brasileiros, os quais ousaram encarar com seus ouvidos as ondas hertz.

! Fala de Woody Allen no longa-metragem Radio Days. Estados Unidos, 1987.

? Ver longa-metragem Radio Days & AVANCINI, Marta. No Tempo em que o Réadio era Rei. In: Histéria
& Perspectiva — Revista do Curse de Historia, Universidade Federal de Uberlandia, n®03, jul/dez de 1990.
p. 113.
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Mas, afinal, que emogdes e transformagOes sdo estas que permitem que
varias pessoas lembrem, com tanta énfase, a época de ouro da radiodifus@o, tanto no Brasil
como no mundo? O que 1eva minha mae e outras pessoas por volta dos sessenta ou setenta
anos a comentarem, com tanto brilho nos olhos, sobre as radionovelas e seus personagens,
os quais, quase sempre, viviam amores proibidos? O que as permite cantarolar, com tanta
emogio, diversas musicas - sambas, boleros, marchinhas - as quais eram embaladas por
vozes graves € que, em muitas ocasides, elas proprias se apaixonavam sem a0 menos
conhecerem os rostos de seus donos? O que leVa, éinda na atualidade, inimeros senhores a
assistirem jogos de futebol pela televisdo sem audio, mas com o radio de pilha grudado aos
ouvidos? Serdo apenas simples sessGes de nostalgia em plena era da comunicagédo digital e
virtual?

Na tentativa de responder tais questionamentos, podemos nos valer das
reflexdes do filosofo francés Edgar Morim, que nos diz que "as primeiras décadas do século
XX 's@o marcadas por um outro tipo de industriali_zaé:io - a do espirito - através da qual as
palavras e as imagens saem aos borbotdes dos teletipos, das rotativas, das peliculas, das
ﬁfas magnéticas e das antenas de radio e televisfio."* Neste sentido, podemos'vpensar que
tanto Woody Allen como milhares de homens e mulheres viveram - e ainda vivem - um
século marcado e caracterizado pelo surgimento e incremento de inumeros veiculos
comunicativos, nos quais podemos incluir, sem duvida alguma, a radiodifusdo.

Assim, podemos dizer que quando o italiano Giuglielmo Marconi e o-
alemdo Henrich Hertz desenvolveram, no final do século XIX, as"primeiras experiéhcias

com aparelhos que transmitiam e captavam vozes humanas a longa distancia, mal sabiam

3 MORIN, Edgar. Cultura de Massas no Século XX — Neurose. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1990.
p. 13. .
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que estavam por transformar o mundo da comunicagio e das artes. Em ultima instincia,
podemos dizer que passados pouco mais de cem anos, a radiodifusdo traﬁsfonnou-se em
uma grande industria. Industria esta que diverte, manipula, (in)fdrmg, emociona, comunica
e educa. Arte esta que faz rir, chorar. Provoca angustia, medo, dor e alegria.

Pensamos também que ndo podemos considerar a radiodifusdo como um
fendmeno puramente isolado. Como qualquer atividade humana, faz-se necessario integra-
‘la aos processos culturais e sociais, os quais sdo construidos e desconstruidos
cotidianamente. Tentar historicizar o radio ‘e suas influéncias sobre os individuos -
influéncias postas aqui ndo como positivas ou negativas, mas sim como fomentadoras de
transformagoes sociais e culturais - exige do pesquisador uma certa perspicacia para que o
mesmo possa investigar, analisar, refletir ¢ compreender os processos de gestagdo dos
fendmenos da comunicagéo e, em ultima instﬁncia, a maneira como estes sdo apropriados
pela sociedade. Faz-se necessario, portanto, estarmos atentos para podermos compreender a
presenca do radio numa determinada sociedade e, € claro, num determinado contexto social
e histérico. *

De acordo com aé novas tendéncias da historiograﬁa, "os historiadores das
décadas de 60 e 70 abandonaram: os mais tradicionais relatos historicos de lideres politicos

e instituigdes politicas e direcionaram seus interesses nas investigagdes da composi¢do:

social e da vida cotidiana de operarios, mulheres, criados, grupos étnicos e congéneres."®

Contudo, podemos dizer também que "uma das mais surpreendentes
mudangas recentes no conteudo ‘da histdria tem sido o crescimento, bem repentino, do

interesse nos sentimentos, nas emogdes, nos padrdes de comportamento, nos valores e nos

4 Ver PINTO, Virgilio Noya. Comunicagio e Cultura Brasileira. Sdo Paulo: Atica, 1986. p. 05
S HUNT, Lynn. A Nova Histéria Cultural. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1992. p. 02.
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estados de espirito, levantando, assim, novas questdes, experimentando novos métodos e

"6 Por todas estas razdes, consideramos que a radiodifusio vém

pesquisando novas fontes.
se tornando objeto de estudo na area da historia e como tal vém se constituindo como uma
possibilidade de investigagdo pelas.novas perspectivas de abordagem historiografica.

E 6bvio que ndo temos a menor pretensio de apresentar um trabalho
acabado e com conclusdes fechadas sobre tal tematica, pois temos a certeza de que a
producdo historiografica ndo se finda. Pelo contrario: ela cadé vez mais se desdobra, se
ramifica, em virtude das diferentes interpretagdes e das inimeras formas de abordagem vque
os processos historicos estdo passiveis de receber. Sentimos, entdo, que podemos nos valer
das reflexdes do historiador francés Georges Duby, o qual nos mostra que muitos
historiadores perderam o sonho de realizar uma reconstrugéo integral e literal do passado,
visto que a historiografia é construida a partir de fragmentos da propria histéria, bu, como
nos fala Duby, dos 'farrapos de memoria.”

As reflexdes de Duby acima mencionadas e o titulo deste trabalho remetem,
metafoﬁcamente, ao objetivo desta dissertagdo, ou seja, colher e selecionar alguns cacos,
alguns farrapos de historia e de memoria para tecer e contar um fragmento da historia do
radio em Floriandpolis, analisando seus sigriiﬁcados culturais e sociais e inserindo-o num
determinado contexto historico. Mas também, e principalmente, construir ¢ contar um
fragmento da historia de Florianopolis pelo viés do radio, pois o dial, substantivo inglés ja
aportuguesado, significa o ponteiro indicador que possui como fun¢ido mostrar e sintonizar,

para o ouvinte, uma determinada estagdo de radio. Desta maneira, pensamos que a cidade

¢ STONE, Laurence. O Renascimento da Narrativa: reflexdes sobre uma nova velha Histéria. Past and
Present, n° 85, Novembro de 1979. pp. 14-19 ( texto datilografado ).
7 DUBY, Georges & LARDREAU, Guy. A Meméria ¢ o que Ela Esquece: In: Didlogos Sobre a Nova
Historia. Lisboa: Publicagdes Dom Quixote, 1989. pp. 61-74.
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de Florianépolis acaba passando, em parte, pelo dial, pois seus habitantes, ao sintonizarem
as estagdes de radio locais, poderiam entraj em contato com o que estava acontecendo na
cidade. Através do éter e do dial, as pessoas que possuissém um aparelho de radio faziam
chegar aos seus lares as transformagdes sociais, culturais e urbanisticas da cidade, as
diversas promogdes e produtos oferecidos pelas lojas comerciais, os shows de musica e de
literatura que aconteciam nos. locais de sociabilidades do centro urbano da cidade, as
manifestagdes de arte produzidas pelos artistas locais, além, € claro, podiam entrar em
contato com as noticias, os problemas, os embates e as questdes que permeavam
Florianoépolis e, em ultima instancia, o Brasil e 0 mundo. Enfim, podemos dizer que o radio
era fonte de lazer e informagdo para uma boa parcela da populagdo de Florianépolis.
Bastava torcer para que a energia elétrica ndo sumisse e girar/sintonizar alguns poucos-
botdes daquelas grandes caixas de madeira que um imenso palco se abria, dando inicio,
assim, a um grande show.

‘O espago temporal escolhido perpassa as décadas de 40 e 50, pois em 1942
inaugura-se a primeira emissora de radio de Florianopolis, a Empresa de Propaganda
Guaruja Ltda, posteriormente rebatizada de Sociedade Radio Guaruja Ltda. Somente no
inicio e durante os anos 50, FlorianOpolis passa a ter outras emissoras através da
inauguragﬁo das Radios Diario da Manha e Anité‘ Garibaldi.

Aliado a estes fatores, a radiodifusdo local, a partir dos anos 60, passa por
um importante processo de transformagdo. Em fung@o dos elevados custos dos programas
de auditdrio, das radionovelas € dos programas musicais ao vivo, ocdrneu um processo dé
desmantelamento dos quadros de artistas das emissoras locais e, principalmente, por que
durante os anos 60 um novo meio de comunicagdo invade as casas das familias

ﬂofianopolitanas e catarinenses: as TV's Florianopolis, Coligadas, de Blumenau, Parana, de
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Curitiba e Piratini, de Porto Alegre, ® as quais trouxeram néo so chiados, vozes e sons, mas
também rostos, imagens, novos sonhos e novas realidades.

Para tecer esta historia utilizamos como fontes alguns jornais que circularam
em Floriandpolis, principalmente os jornais O Estado, A Semana, A Gazeta e Diario da
Manhi e da Tarde; depoimentos de pessoas - radialistas, artistas e ouvintes; fragmentos -de
programas e comerciais produzidos pelas rédios da cidade, além, é claro, de todo um
conjunto de bibliografias especificas, literarias’ e teéricas que abordam tal tema.

Com relég:ﬁo a importincia do jornais como fonte para o historiador,
reportamo-nos as reflexdes da critica literaria Bethania Sampaio Mariani, que nos mostra
que "analisar o discurso jornalistico é considera-lo do ponto de vista do imaginario de uma
época, pois 0 jornal se comporta como uma pratica social produtora de sentidos, como
também veicula, direta ou indiretaﬁlente, as varias vozes constitutivas - ou ndo - d,ggggle
imaginario. Em suma, o discurso jornalistico integra uma sociedade, sua historia,
legitimando um passado e criando uma memoéria a ser analisada no futuro.""*

Por este viés, consideramos que a utilizagdo dos jornais torna-se de suma
importancia para a produgio historiografica, visto que os mesmos divulgam, em sua linhas
e entrelinhas, discursos, praticas sociais, acontecimentos e idéias, vivenciadas por

determinados segmentos sociais em contextos histéricos especificos. Através do jornal o

8 Ver PEREIRA, Moacir. Imprensa e Poder - a comunicagio em Santa Catarina. Florianépolis:
Lunardelli/FCC Ediges, 1992. pp. 50-55 & MEDEIROS, Ricardo. Dramas ne Ridio: a
radionovela em Florianépolis nas décadas de 50 e 60. Florianépolis: Insular, 1998. pp. 34 -38.

® K necessdrio esclarecer que utilizamos algumas cronicas escritas por autores catarinenses, sendo que
as mesmas foram publicadas na forma de livros, em jornais de Florianépolis e/ou transmitidas pelas
emissoras de ridio da cidade durante os anos 40 e¢ 50. No entanto, salientamos também que
consideramos tais cronicas enquanto acontecimento, representado por seus autores através de priticas
simbdlicas, ou seja, através da literatura, sendo que tanto estas praticas simbélicas como seus autores
estavam inseridos em determinades contextos histéricos.

1% MARIANI, Bethinia Sampaio Correa. Os Primérdios da Imprensa no Brasil - ou de como o discurso

~ jornalistico constréi memoéria. In: ORLANDI, Eni. P. (org.) O Discurso Fundador: a construgio
do pais e a formagfio da identidade nacional. Campinas: Pontes, 1993. p. 33.
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historiador podera olhar um passado e defrontar-se com toda uma série de interesses,
praticas e representagdes, visto que ele - o jornal - nunca estard totalmente isento de
propositos.

Nesta perspectiva, dos jornais consultamos e seleci'oﬁamos determinadas
matérias que tratavam sobre as emissoras de Florianopolis, numa tentativa de aetectar
possivei'sv programas, .bem como reportagens € noticias, as quais variaram desde
propagandas das casas comercias que vendiam aparelhos receptores, passando por notas e
matérias que anunciavam shows dos artistas do radio e programas de auditério, até crénicas
e artigos que abordavam a radiodifuso.

Um outro conjunto de fontes utilizadas para a elaboragéio desta dissertagdo
perpassou os recursos inerentes a histéria oral. Para o historiador inglés Paul Thompson, a
"utilizagdo da histéria oral implica uma certa mudanga de enfoq_ué. Em determinados
campos, a historia oral pode ressaltar ndo apenas em uma mudanga de. enfoque, mas
também na abertura de novas areas importantes de investigagdo, as quais, geralmente, séo
desprezadas pelos historiadores tradicionais, conio, por exemplo, a historia cultural e
social.”

Contudo, pensamos que a historia oral € muito mais que uma técnica
utilizada para a realizagdo de entrevistas ev coleta de depoimentos. Se'a historia € construida
em torno e pelos individuos, acreditamos que a realizagéo de entrevistas possibilita ao
historiador langar esses mesmos individuos para dentro da historia, considerando,
consequentemente, que todos possuem, agem € constroem os processos historicos.

Complementando e produzindo novos documentos, a historia oral possibilita

! THOMPSON, Paul. Histéria Oral - a voz do passado. Sdo Paulo: Paz e Terra, 1992. pp. 26-27.
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trabalhar o objeto de estudo sob varias éticas, utilizando como ponto de partida o proprio
agente historico, ou seja, o entrevistado. Assim sendo, utilizamos entrevistas realizadas
com sete pessoas - quatro homens e trés mulheres - nascidas ou radicadas em Florianopolis,
contando, todas, com cerca de sessenta e cinco anos de idade. Tais pessoas foram fontes
importantes para a elaboragdo desta dissertagdo por que vivenciaram o espago temporal
priorizado e, principalmente, por que participaram, seja como ouvintes ou comd integrantes
do cast das emissoras de radio de Floriandpolis.

As reflexdes feitas sobre as fontes selecionadas possibilitaram levantar
algumas problematicas, ensejando a estruturag:ﬁd da dissertagdo em trés capitulos. Num
primeiro momento, nosso objetivo é pensar o radio em seus inicios, mostrar as primeiras
experiéncias e as dificuldades encontradas pelas emissoras, sua relagdio com as modernas
transformag¢des urbanas ocorridas em Florianépolis e as resisténcias e os conflitos
suscitados, pois o radio, fazendo barulho, criando novos sons e ruidos, trazendo agitagdo,
musica e informagio, passou a ser considerado como mais um elemento de modernidade
para a cidade.

Tal modernidade, porém, pode ser caracterizada pela velocidade; . pela
urbanizagdo e pelo avango tecnologico nas areas do transporte e da comunicagdo, que
interferindo na sociedade, criaram novas relagdes sociais € abriram novas expectativas de
vida para muitos individuos. No entanto, a inauguragio de uma emissora de radio em
Florianépolis, enquanto avango tecnologico, enquanto elemento de modernidade, ameagou
também atropelar, transformar e destruir a vida de.outros tantos individuos, criéndo, desta
maneira, paradoxos, preconceitos, resisténcias, conflitos e embates

No segundo capitulo, tentaremos mostrar como o radio, caracterizado em

seus inicios como um veiculo de comunicagdo urbano, passa a se apropriar de outros
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espagos ja consagrados pela populagdo de Florianopolis. Ao invadir e circular pelos bares,
teatros e ruas € ao aumentar a cultura da praga, as emissoras locais acabaram por alterar o
cofidiano da cidade, suscitando, assim, novos ambientes e novas sociabilidades para seus
habitantes, como por exemplo, o ato de oferecer miisicas, a reunido de pessoas em plena via
publica para entrar em contato com as noticiva‘ls € com OS programas musicais € 0 envio € a
troca de correspondéncias e de telefonemas entre ouvintes e radialistas.

Além disso, o radio, ao adentrar na vida dos individuos, transformando-se
em um veifculo integrado as suas vidas, foi capaz de (re)organizar o cotidiano de
determinados segmentos sociais da cidade, seja reordenando a esfera do trabalho no lar ou,
até mesmo, criando novos grupos de pessoas, as quais cpmpareciam aos programas de
auditério e/ou realizavam visitas >aos amigos e parentes para, juntos, ouvirem Sseus
programas de radio preferidos. -

'O terceiro e tltimo capitulo tenta mostrar e inserir o radio em contextos
histéricos mais amplos, indo ao encéntro de projetos e processos que circulavam no corpo
social. Através das ondas do radio e das letras dos impressos, grupos sociais,
principalmente as élites, ‘as quais formavam os quadros das emissoras de radio de
Florianopolis, tentavam discutir idéias e problemas da cidade, bem como formar valores e
ordenar as condutas e praticas sociais e culturais de homens, mulheres e criangas. Neste
sentido, tentava-se, por exemplo, discutir e formar uma opinidio ptblica sobre os problemas
politicos da cidade, desqualificar a medicina popular € promover o que podemos chamar de
uma medicalizagio social dos corpos, cultuar a aparéncia e a beleza de homens e mulheres,
bem como civilizar as criangas no que tange a saide e as praticas de polidez e boas
maneiras. O radio também torna-se um elemento importante para que possamos

compreender a construgdo e a incipiéncia de uma industria da cultura em Floriandpolis,
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visto que as emissoras da cidade, aliadas mais uma vez aos jornais, acabaram por fomentar
e divulgar os trabalhos de inimeros mﬁsi‘cos, cantores(as), atores e atrizes, ensejando,
portanto, a criagdo de estrelas 'locais, paixdes e admiragBes via microfones e programas de
auditorio.

Concluindo este introito, ao finalizarmos o trabalho, temos o estranho
sentimento de que ficamos aquém de nossos desejos e, principalmente, aquém daquilo que
o tema e a documentagdo prometiam. Enfim, conseguimos o possivel. E‘ dentro deste
possivel, nosso objetivo foi construir uma histoéria de Florianopolis por ﬁm outro viés,
tentando dialogar e jogar algumas luzes sobre as fontes selecionadas, pois, conforme
Laurence Stone, "as novas fendéncias da historiografia ensinaram aos historiadores como
um sistema social e seu conjunto de valores podem ser iluminados pelo 'método holofote',
através do qual o historiador deve ilﬁminar e registrar alguns detalhes de um unico evento,
levando em conta que este mesmo evento seja- cuidadosamente inserido no seu contexto

. . . g . .. . w12
social e que muito cuidadosamente se analise seus significados culturais."

12 1 aurence Stone. Op. Cit. p.14. -



Capitulo 1
Euforias, experiéncias e resisténcias: o radio em Florian6polis e a génese

de uma moderna conquista
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"Nos somos as cantoras do rddio,
Levamos a vida a cantar.

De noite embalamos teu sono,

De manhd nos vamos te acordar.

Nos somos as cantoras do radio,

Nossas cangaes, cruzando o espaco azul,
Vio reunindo, num grande abrago,
Coragdes de norte a sul."”

Cantores de Radio

A marchinha 'Cantores de Radio', criada em 1936 pelos compositores Jodo
de Barro,. Lamartine Babo e Alberto Ribeiro®, e exaustivamente cantada durante a década-
de 40, é reconhecida pela historiografia como um marco na histéﬁa~ da Musica Popular
Brasileira. No entanto, mais do que uma musica, seus versos representam a fase aurea da
radiodifusdo no Brasil e, principalmenté, revelam o carater positivo. deste: veiculo de
comunicagdo, pois o ré.divo, pelo menos na opinido dds seus autores, p()der\_ia levar, aos
amigos-ouvintes, a paz, a alegria e a unido. |

Este clima de entusiasmo perante o advento da nai‘diddiﬁlsﬁo no. Brasil
‘também pode ser vislumbrado em outros textos, como, por exemplo, na obra ‘A Voz do
Infinito', produzida em 1939, de autoria do escritor carioca Berilo Neves. Para este autor, "o-
radio seria a onipoténcia feito som, pois quem descobriu no mecanismo do universo as
ondas hertzianas agarrou, de uma s6 vez, as rédeas de ouro do carro do infinito. O radio -
continua Berilo Neves - mete-nos em casa, quase de graga, a terra inteira, com o rumor das

suas cidades, o cantar dos seus artistas, 0s versos dos seus poetas € 0 esplendor das suas

3“MELLO, Zuza Homem de & SEVERIANO, Jairo. A Cangiio no Tempo — 85 Anos de Misicas
Brasileiras. 1901/1957. Volume 01. S3o Paulo: Editora 34, 1997. p. 148.
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conquistas. Quem possui um aparelho de radio é um dominador do mundo, um Alexandre
décil, que ndo precisa sair de casa para o ter a séus.pés. Se Deus viesse de novo ao mundo
ﬁio falaria do alto de uma nuvem, nem do corpo de um trovdo, mas sim ao microfone."!*
Podemos perceber também que sobre o tratamento dado ao radio por seus
primeiros profissionais ¢ comum encontrarmos frases e expressdes de efeito do tipo "tudo
no radio era nosso: o jardim de que eles estavam falando era o jardim ciue a gente gostaria

n15

de ter, a casa era a dos nossos sonhos, com as flores da nossa preferenc1a ou "o radio:

que abalo moral! Que meio para transformar o homem em poucos minutos."“

Todavia, o historiador Antdnio Pedro, ao problematizar o rddio em Sio
Paulo nos anos 20 e 30, utilizando como fontes textos de autores modernistas, nos alerta
para ndo nos deixarmos levar pelo clima de euforia e entusiasmo promulgadas pelos
prime.iros profissionais do radio brasileiro, visto que podem ensejar ao historiadof
dificuldades em separar os processos historicos dos envolvimentos emocionais dos

individuos."” Sendo assim, podemos visualizar nas expressdes e textos construidos por

antigos profissionais do radio um forte juizo de valor, baseado no saudosismo de um

14 NEVES, Berilo. A Voz do Infinito. In: MURCE, Renato. Bastidores do Radio. Rio de Janeiro: Imago,
1976. pp. 07-08.

' LAGO, Mtrio. Bagago de Beira de Estrada. Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 1977. p. 53;

Mirio Lago, ator e compositor, atuou também como radialista e escritor de radionovelas nas radios

Panamericana, Mayrink Veiga e Nacional de Rio de Janeiro nos anos 40 ¢ 50.

16 PINTO, Roquette. In: MOREIRA, Sﬁma Virginia. O Réidio no Brasil. Rio de Janeiro: Rio Fundo
Editora, 1991. p. 16.

Edgar Roquette Pinto, antropélogo, foi um dos pioneiros da radiodifusio brasileira.

7O literato ¢ modernista Mario de Andrade também nio deixou de mostrar seu entusiasmo pela

radiodifusdo. Em sua obra 'Café — Concep¢io Melodramatica', tal autor deixa revelar a sua euforia

" perante o ridio quande este foi tomado pelos paulistanos rebeldes na luta contra o governo Vargas em

1932: “Al§! Al3!... Ald... Alb... Prezados: ouvintes! O radio é nosso! Inteiramente nosso! A revolugio

estd prestes a se tornar vitoriosa! Ji tomamos todas as estagdes de radio da nossa magnifica capital!

Guardem os radios ligados, prezados ouvintes, enquanto esperamos noticias.” Ver PEDRO, Antdnio. A

Locomotiva no Ar: radio na cidade de Sio Paulo — 1924/1934. Sio Paulo: Programa de P6s-Graduagio em

Hist6ria da Universidade de Sdo Paulo, 1987. pp. 06-07 e p. 25. (Tese de Doutorado). .



23

periodo idilico e, principalmente, numa certa idealizagdo do radio como veiculo de
comunicagio.

Nio € nosso objetivo negar que, em determinado momento da historia
contemporinea do Brasil, a radiodifusdo chegou a ser a principal for¢ga em termos de
comunicagdo de massa. ApOs passar por um periodo de expansdo, "marcado especialmente
pela introdugdo de antincios publicitarios nas programagdes, pelo aumento do numero de
emissoras e pela proliferagdo de aparelhos receptores, o radio passou a ocupar um espago
cada vez maior na vida das pessoas, pois 0 mesmo, constantemente ligado, era capaz de
informar, divertir e emocionar."'®

Além disso, milhares de pessoas, em algum momento de suas vidas entraram

-em contato, de uma forma ou de outra, com a classica expressdo que o radio - pelo menos
no fempo de seus pais e avOs - era uma verdadeira "mania. nacional." Tal vexpressio,
praticamente de dominio pablico e consagrada pela historiografia, aﬁrma com todas as
letras a introdugdo e a aceitagdo deste veiculo de comunicagio na vida do pais, o qual "foi
capaz ndo apenas de vendc;,r produtos e ditar modas, mas também de. mobilizaf as pessoas,

. . . . . 19
ensejando, assim, a criagio de um elo entre os individuos”

, sobretudo entre aqueles
pertencentes as classes populares e as nascentes classes médias urbanas das principais‘
capitais brasileiras durante as décadas de 30 e 40.

Pensamos, contudo, que para podermos compreender o ﬁtuéiasmo e a

euforia dos primeiros profissionais do radio, alguns aqui mostrados, faz-se mister inserir

tais expressdes e textos no contexto histérico em que os mesmos foram produzidos. Na

18 AVANCINI, Marta. No Tempo em que o Radio era Rei. Op. Cit. p. 113. :
1 MIRANDA, Orlando. Nas Ondas Hertz a Sociedade de Massas. In: Cole¢do Nosso Século — - 1930/1945.
Sio Paulo: Abnl Cultural, 1980. p. 72

N
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perspectiva do filésofo francés Michel Foucault, um texto jamais encerra-se nas suas
margens; um livro ndo se reduz no seu pequeno paralelepipedd; ele - o texto - sO se constroi
em um campo complexo de discursos.2® Sendo assim, torna-se de suma importincia, ao nos
depararmos com uma produgdo textual, ir além das palavras do autor. E fundamental buscar
analisar, interpretar e perceber os intertextos, as interferéncias, os desejos, 0s sentimentos
de nostalgia, os dialogos e os projetos pessoais do autor. Devemos pensar que o historiador,
o filosofo, o poeta, o literato, enfim, toda pessoa que desejar aventurar-se na constru¢io de
um texto sempre estara produzindo-o influenciado por sua época. O escritor pode ser
considerado um individuo marcado pelo seu tempo, concebendo sua obra a partir de suas
proprias experiéncias.

- Neste sentido, podemos dizer que o surgimento das massas, da urbanizagio,
da industrializagio e do desenvolvimento tecnolégico tornaram-se as principais
manifestagdes de um modelo de- sociedade que comegou a se constrnir em meados do
século XIX O Brasil ndo fugiu a esta regra, visto que a partir dos anos 20 deste século
‘comegarém a ser difundidas, em especial no eixo Rio-Sdo Paulo, uma série de inovagdes
tecnolégicas, como, por exemplo, a fotografia, o gramofone e o cinematografo, suscitando

~diversas altera¢gdes no cbmportamento de muitas pessoas que passaram a - viver
cotidianamente com estas novas tecnologias.*

| -Aliado aos fatores tecnolégicos, podemos tambéﬁl vislumbrar que o Brasil,
desde o final do século XIX até o fim da década de 30, passou por profundas

transformagdes sociais e politicas, pois "a Aboli¢do da Escraviddo e a Proclamagdo da

% FOUCAULT, Michel. As unidades do Discurso. In: Arqueologia do Saber. Rio de Janeiro: Forense
Universitaria, 1995. p. 26. :

2! Ver SUSSEKIND, Flora. Cinematégrafo de Letras — literatura, técnica e modernizagiio no Brasil. Sdo
Paulo: Cia. das Letras, 1987.
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Republica abriram caminho para um conjunto de idéias que tinham como objetivo levar o
Brasil a ingressar na era do capitalismo urbano-industrial. Surgem, entﬁb, uma série de
projetos tentando civilizar e modernizar a sociedade brasileira, seja através da medicina
(normatizando os éorpos), da engenharia (reorganizando os espagos urbanos) e da educag@o
(conformando e formando idéias)."?

E neste contexto qué o radio vai se inserir na sociedade brasileira, a qual,
durante os anoss20, contava com uma populagio de 56,40% de analfabetos,” e que na

opinido de Roquette Pinto, em seu livro 'Seixos Rolados', publicado em 1927, "a
radiodifusdo poderia servir a cultura daqueles que vivem em nossa terra, pois para nos, que
assistimos a aurora do radio, sentimo-nos como aqueles que conseguiram possuir € ler os
primeirosb livros. O T.S.F. ¥ poderia representar um papel de guia diretor, de fecundador de
almas, porque espalha a cultura, a informaggo, o ensino e o civismo,. abrindb 6ampo ao
progré'sso, despertando em cada pessoa o desejo de aprender. "2

Ainda sobre as premissas educativas do radio, é importante salientar como
este carater é representado na obra do escritor carioca Marques Rebélo, que através de um
romance retratando o Rio de Janeiro na década de 30, coloca para o leitor a visdo positiva
de um vendedor de aparelhos de radio, sendo que para éste "ndo existia objeto mais util,

pois tratava-se do mundo-dentro de casa: informando, divertindo e instruindo."*

2 HERSCHMANN, Micael & PEREIRA, Carlos A. Messeder. O Imaginario Moderno no Brasil. In: A
Invencio do Brasil Moderno: medicina, educagiio e engenharia nos anos 20 - 30. Rio de Janeiro:
Rocco, 1994. pp. 09-42.

3 CAPARELLI, Sérgio. Comunicagio de Massa Sem Massa. Sao Paulo: Summus Editorial, 1986. p. 75.

24 Telefone Sem Fio, expressio atribuida  radiodifusdo em seus primoérdios.

25 PINTO, Roquette. In: GURGUEIRA, Fernando. A Integragdo pelas Ondas: o ridio no Estado Novo.
S30 Paulo: Programa de Pés Graduacdo em Historia da Universidade de Sdo Paulo, 1995. pp. 46-53.
(Dissertacdo de Mestrado ).

26 REBELO, Marques. A Estrela Sobe. Rio de Janeiro: Edigdes de Ouro, 1966. p. 144.
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Podemos perceber, assim, o otimismo de muitos intelectuais perante o radio,
visto que este, diferentemente dos jornais, ndo precisaria de conhecimentos de leitura para
ser consumido pela grande maioria vda populagd@o brasileira. Tais intelectuais viam neste
veiculo de comunicagdio a possibilidade de fazé-lo funcionar como um 'livro falado',?’
levando conhecimento e ¢ducaga"10 para as pessoas e elevando o nivel cultural das classes
menos favorecidas, pois conforme o filosofo alemdo Walter Benjamin, "o radio, através de
suas possibilidades técnicaS, poderia dirigir-se na mesma hora a um nimero ilimitado-de
pessoas, orientando o saber em diregio ao publico, mas, a0 mesmo tempo, o ’pﬁblico em
dire¢iio ao saber."*® Ainda segundo Benjamin, "as formas tradicionais de popularizagdo do
conhecimento, como os livros, as palestras e os periddicos eram limitadas, ndo atingindo
um grande alcance popular."® Nestas perspectivas, podemos pensar que tanto Walter
Benjamin como Roquete Pinto visualizavam na oralidade do radio e na sua capacidade
teénolégica de atingir uma grande quantidade de ouvintes, um potencial educativo,
| possibilitando, assim, uma maior democratizagio e circulagdo do conhecimento cultural e
cientifico.

No entanto, a partir das premissas até o momento mencionadas, temos a
sensagio de que muitas dimensdes dos processos historicos precisam ser trabalhadas e que
muitas questdes ainda podem ser levantadas sobre a radiodifusdo no Brasil, mesmo por que

consideramos que qualquer tematica de estudo "ndo é nunca a totalidade de todos os

%7 Tal expressio foi cunhada ¢m fungiio das atitudes dos primeiros radialistas no Brasil, os quais liam,

ao microfone, as neticias do jornais, ou ainda, de forma didatica, liam poemas e romances, realizavam

uma andlise critica da obra, bem como uma biografia dos respectivos autores. Ver TINHORAO, José

Ramos. Misica Popular — do gramofone ao ridio e TV. Sio Paulo: Atica, 1981. p. 37

3 BENJAMIN, Walter. Dois Tipos de Popularidade — observagdes basicas sobre uma radiopeca. Inm:
Documentos de Cultura, Documentos de Barbirie. Sio Paulo: Cultrix/Edusp, 1986. p. 86.

% BENJAMIN, Walter. Op. Cit. p. 85.
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fen6menos que podem ser observados em um tempo e em um meio, mas sempre alguns
aspectos que sio escolhidos mediante a pergunta que é feita."*

Partindo destes pressupostos € que tentamos construir uma discussio, ou
seja, tentar vislumbrar o radio no seu inicio e, desta maneira, contrapor com -a visdo
nostalgica e idealizada que geralmente se faz deste veiculo de comunica¢io de massa.
Visdes estas que nos levam a pensar qﬁe tal Qeiculo conseguiu abarcar e agradar por inteiro
todos os segmentos sociais urbanos, tornando-se um elemento integrado no cotidiano dos
individuos logo no seu inicio, tanto em Floriandpolis como em outros centros do pais.
Contudo, a0 mesmo tempo, tais visdes, ndo se preocupam em mostrar ao leitor como se deu
o processo de introdug:ﬁo deste yeiculo na sociedade, ﬁlinimizando, assim, os conflitos, as
experiéncias, bem como as fraturas, as resisténcias, as disputas e os antagonismos que os
processos historicos estdo passiveis de suscitar, visto que "a histéria pode ser considerada
como um conjunto marcado por descontinuidades." **

Pensamos, entdo, que se torna inevitavel recorrermos as primeiras décadas
deste século, mais especificamente ao ano de 1922, o qual é caracterizado como um ano
impar na historia do Brasil, pois em Sdo Paulo, em fevereiro, acontecia a Semana de Arte
Moderna. No Rio de Janeiro, em margo, ¢ fundado o PCB (Partido Comunista Brasileiro) e,
em setembro, a historiografia registra a primeira transmissdo oficial de radiodifusdo no
pais, quando houve uma barulhenta exposi¢do comemorativa ao Centenario da
Independéncia no Rio de Janeir(.>, entdo Capital Federal. Neste evento, "pouca gente se

interessou pelas demonstragdes experimentais de radiodifusdo, realizadas na Estag¢do do

Corcovado. Acredita-se que a causa principal deste desinteresse tenham sido os alto-

3 VEYNE, Paul.Como se Escreve a Histéria. Lisboa: Edicdes 70, 1987. p. 46.
3 VEYNE, Paul. Op. Cit. p. 19.
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falantes instalados durante a exposi¢do. Ouviam-se discursos e musicas reproduzidas no
meio de um barulho infernal. Tudo era roufenho, distorcido e arranhando os ouvidos. Era,
na verdade, uma curiosidade sem maiores consequéncias." *2

Através das palavras do proprio Roquette Pinto; sendo ele um dos grandes
entusiastas pela radiodifusdo, podemos perceber que, para a maiorig dos visitantes
presentes na referida exposi¢do, os sons, ruidos e as palavras do entdo Presidente da
Republica na épbca, Sr. Epitacio Pessoa, foram recebidos com surpresa, pois, "como era
possivel uma pessoa falar de tdo longe, sem fio, sem nada e todos podendo ouvir? Eram
piores que Sdo Tomé: vendo, ouvindo e ndo crendo."*® Porém, podemos ir mais além e
salientar que tal surpresa ﬁada mais € que a expressdo da desconfianga de muitos individuos
frente éo novo, ou, mais especiﬁcamenfe, frente aqueles aparelhos capazes de reproduzir e
amplificar vozes humanas.

Um dos primeiros setores sociais que demonstraram resisténcias a este novo
veiculo foram os jornais da época. Para a imprensa o radio era um veiculo loquaz, sem a
perenidade .da palavra impressa.>* Em 1933, Renato Murce denuncia que "o radio foi
hostilizado de todos os modos, ja que muitas pessoas ocﬁpavam as colunas do jornais para
criticar, aspera e maldosamente, tudo o que se fazia no broadcasting. Para muitos
jornalistas _;1enhum programa prestava. Todos que trabalhavam no radio eram ignorantes e

analfabetos, cuja missio era deseducar o povo."™*

32 PINTO, Roquette. Documentos Sonoros - 1900/1946. Sdo Paulo: RCA/Abril Cultural, 1980/1982.LP n°
001/69.

* MURCE, Renato. Op. Cit. p. 16.

. Renato Murce, radialista carioca, atuou como cantor e programador da Nacional do Rio de Janelro nos

anos 50.

* SAROLDI, Luiz & VIRGINIA, Sénia Moreira. Ridio Nacional: o Brasil em Sintonia. Rio de Janeiro:
Funarte, 1984. p. 15.

3 MURCE, Renato. Op. Cit. p. 42.
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Estavam postas, assim, as primeiras tensdes suscitadas com o advento da
radiodifuisdo no Brasil. De um lado os jorhais, tomando para si a primazia e a hegemonia da
cultura e da informagdo, visto que muitos jornalistas consideravam que a linguagem escrita,
culta e erudita estaria sendo prejudicada pela linguagem mais coloquial e sobrecarregada de
girias e expressdes proprias dos profissionais do radio. Do outro lado, um novo veiculo de
informagdo que, gragas a sua capacidade técnica de transitar no plano sonoro e verbal,
possuia a possibilidade de angariar um niimero maior de adeptos, pois, conforme Mario de
Andrade, "a geografia do radio ndo alcanga as montanhas elevadas da cultura. Tal veiculo
transita pelos vales, pelos platds largos e pelos litorais, criando uma linguagem particular,
complexa, multifacetaria, com palavras, ditos, sintaxes e expressdes pertencentes as mais
diferentes classes e comunidades."*®

Os debates e as disputas entre os jornalistas e os radialistas permaneceriam
ainda por algum tempo, visto que em 1953, em nota publicadabem jornal, "o Supremo
Tribunal de Justi¢ca do Rio de Janeiro decidiu, em se¢@o plena, que radialista ndo poderia
ser considerado jornalista € como tal ndo poderia gozar dos beneficios que aqueles tém
direito, tais como registro da categoria e isengio de impostos."’

Sendo assim, podemos pensar que os preconceitos e as resisténcias

manifestadas por muitos jornalistas representavam, além da luta pela hegemonia no campo

da informagdo e da cultura, a luta pela sobrevivéncia proﬁssional por parte daqueles que

36 Com relagiio a esta polémica, ¢ interessante observar as reflexées de Mirio de Andrade, o qual, em
texto datado de 1940, responde as criticas ao radio mostrando que a lingnagem ¢ algo muite particular
do grupo que a emprega, pois cada grupo, regional ou profissional, se utiliza de uma linguagem prépria
e que, geralmente, niio falamos como escrevemos, dai a necessidade dos radialistas em utilizar, criar e
recriar determinadas expressdes que lhes sio muito préprias. Ver ANDRADE, Mirio de. A Lingua
Radiofonica. In: O Empalhador de Passarinhos — Contos. Brasilia: Livraria Martins Fontes/Instituto
Nacional do Livro, 1972. pp. 206-210. )

%7 Jornal O Estado. Florianépolis, 23 de abril de 1953, n° 11.670. p. O1.
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ganhavam a vida trabalhando nos jornais. Porém, estes mesmos jornalistas ndo
compreendiam, na época, que estavam vivendo o "turbilhdo da modernidade, a qual, apesar
de unir os individuos, os coloca num permanente processo de desintegracdo e de mudanca,
de luta e de cbntradicio, de ambigiiidade e de angl’xstias."38 Aliado’ a estes fatores, tais
jornalistas jamais conseguiriam prever que esta mesma modernidade, que inquietava e
ameagava suas vidas profissionais, conseguiria abafcar € reservar espégoé para todos os
veiculos de comunicagdo da época, como, por exemplo, o jornal, o cinema e o radio.

Ainda perpassando as resisténcias e preconceitos, podemos nos reportar mais
uma vez ao escritor Marques Rebélo, o qual nos mostra a visdo negativa de outros setores
sociais perante os profissionais do radio, como, por exemplo, a do farmacéutico Seu
Menezes, que considerava o trabalho "numa estagdo de radio ndo como profissdo, mas
como malandragem,"” bem como a da dona de casa Dona Antdnia, sendo que esta
afirmava que "esse negocio de radio era uma pouca vergonha, uma grossa de uma
bandalheira."*

Apesar das surpresas e das resisténcias manifestadas por alguns segmentos
sociais, a absoluta novidade deste meio de comunicagdo suscitava o interesse dos radialistas
da época em difundir cada vez mais as ondas do radio pelo Brasil, mesmo de forma
amadora. Surgem, entdo, as primeiras radio-clubes, financiadas por seus associados e
possuindo o benemérito objetivo de difundir a cultura e educagdo pelo pais. Até o final da

década de 30 o Brasil contava com quarenta e duas emissoras, cujas programagdes

baseavam-se em musica classica, Operas e textos instrutivos.*!

3 BERMAN, Marshal. Tudo Que E Sélido Desmancha no Ar. Sio Paulo: Cia das Letras, 1986. p. 15.

3 REBELO, Marques. Op. Cit. p. 109.

“ REBELO, Marques. Op. Cit. p. 124.

“ HAUSSEM, Déris Fagundes. Radio e Politica: tempos de Vargas e Peron. Porto Alegre: Edipucrs, 1997.
p. 06. '
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Em Santa Catarina, as ondas do radio chegaram primeiramente a cidade de
Blumenau. Acumulando as experiéncias ocorridas em outras cidades brasileiras, a emissora
pioneira no territorio barﬁga-verde também foi organizada de maneira amadora e na forma
de radio-clube, conforme podemos perceber em seus éstatutqs:

"Art.01 - O Rddio Clube de Blumenau, sociedade civil de

radiodifusdo, fundada aos 18 de Margo de 1934, compor-se-i

de nismero ilimitado de socios, sem distingdo de nacionalidade,
. crengas politicas ou religiosas.

Art.02 - Destinar-se-d a:

- Estreitar as relagoes entre amadores e interessados em

assuntos de radio;

- Criar em suas dependéncias uma biblioteca, um laboratorio

para estudos e experiéncias e uma sala para cursos e

conferéncias; -

- Apoiar qualquer iniciativa, tanto oficial quanto particular

que vise o desenvolvimento da radiodifusdo.

Art16 - Ao Rddio Clube de Blumenau caberd a

regulamentacdo das irradiacdes e preposicoes tendentes a

melhorar os seguintes programas: 'Quarto de Hora da

Crianca'’, 'Licoes de Linguas e Ciéncias', 'Ultimas

Informacgoes’, 'Conferéncias Civicas e  Cientificas'

'Efemérides’, assim como outros assuntos de nossos

interesses. "

Integrada aos padrdes do radio nacional, a referida emissora também possuia
a intengdo de utilizar tal veiculo de comunicag@o a servigo da cultura e do conhecimento, ja
que seu interesse era "promover e incentivar a arte ¢ a literatura, realizar a irradiacdo de
numeros de musica, canto, representagdes de Operas, bem como divulgar noticias e
informagdes do mercado."

Reportando-nos para a cidade de Floriandpolis, podemos perceber que a

“ Jornal Cidade de Blumenau. Blumenau, 15 de agosto de 1934, n° 88. p. 03.
Através de pesquisas e contatos realizados, considera-se o dia 19 de Marg¢o de 1936 como a data de
fundagiio da Radio Clube de Blumenau, visto que neste dia tal emissora recebeu sua primeira licenga
gara entrar em funcionamento. Ver PEREIRA, Moacir. Op. Cit. p. 49.

Artigo 27 dos Estatutos da Radio Clube de Blumenau. Jornal Cidade de-Blumenau. Blumenau, 15 de agosto
de 1934, n°88. p. 03.
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IIha-Capital, no alvorecer da década de 40, possuia diversas manifestagdes culturais que
caracterizam um lugar no qual uma pessoa podia conhecer e reconhecer-se. Seu centro
urbano possuia determinados espagos € locais € seus moradores contavam o passar do
tempo através de determinados ritos e ritmos, como podemos observar numa cronica
publicada em um periddico da cidade: |

"Floriandpolis, ao acordar, no mercado jié é grande o .
movimento de criaturas: uns a comprar, outros a vender. Nos
pontos de onibus do Largo da Alfindega, o movimento
recomega: sdo escolares e trabalhadores. Os automoveis se
estendem em filas, ao redor do Jardim, a espera de passageiros.
As ruas centrais estdo cheias, principalmente a Felipe Schmidt,
a Trajano e a Conselheiro Mafra. No Café Rio Branco, no
Nacional e em varios outros, o elemento masculino da cidade
estd sentado, em redor das mesas, tomando a saborosa bebida.
Sob a frondosa e gigantesca figueira, em modestos bancos,
estdo sentados criaturas, lendo os jornais do dia, falando sobre
futebol e politica. Ha movimento nas casas da cidade: Casas
Trés Irmdos, A Soberana, Confeitaria do Chiquinho, Livraria
Moderna, A Modelar. Enfim anoitece e a cidade acende seus
escassos luminosos, todos em cores berrantes: Casa Hoepcke,
Oficina Ford, Casas Cardoso. Na porta do cinema o povo se
aglomera. Os cartazes chamam a ateng¢do. O Ritz, o Roxy, o
Imperial e o Odeon exibem filmes e ja as mulheres fazem seu
footing. Os cafés e restaurantes estio repletos de visitantes
eternos. A cidade dorme cedo, as 11:00 hs sdo raros os
transeuntes." u

Entretanto, em se tratando do tema radiodifuséo, a capital de Santa Catarina,
até o inicio da década 40, ainda estava carente de uma emissora propria. Seus habitantes
estavam sintonizados no mundo do dial apenas através das grandes emissoras de outros
centros culturais do pais, mesmo levando-se em consideragéo "os constantes blecautes que

apagavam as luzes das casas, das ruas e da vida da cidade"*®, bem como a fraca poténcia

“ A Vida em Florianépolis. Jornal O Idealista. Florianépolis, julho e agosto de 1946, n° 09/10. p. O1.
* RAMOS, Sebastisio. Blecaute. In: No Tempo do Miramar: Poesias. Florianépolis: Papa Livro, 1993.. p.
61.
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dos aparelhos receptores - General Eletric, Philips, RCA Vitor ou Semp - os quais tinham
que ser adaptados com estabilizadores* para poderem captar melhor as estagSes de radio de
outras capitais brasileiras, como, por exemplo, as radios Nacional, Tupy e Mayrink Veiga.
Somente a partir das décadas de 40 e 50, com a inauguragdo das primeiras estacdes da
capital - Guaruja, Diario da Manhi e Anita Garibaldi - é que os ouvintes locais passaram a
ter um contato mais intimo e solido com o que a radiodifusdo era capaz de oferecer.

Foi praticamente neste clima de pequena e pacata cidade, ja que
Floriandpolis neste periodo contava com o nio tdo pomposo titulo de menor capital do pais,
com cerca de 46 mil habitantes,” que um jovem rapaz, chamado Ivo Serrio Vieira,
desmanchou o emaranhado de fios que conectavam a vitrola em seu quartq e partiu de Sdo
Francisco do Sul, no norte de Santa Catarina, para a capital de seu estado natal. Depois de
reunir dois amigos de infincia, o projeto, as idéias e os desejos* deste rapaz foram
aprovado por aclamag@o, ou seja, tomar o Onibus da Catarinense com destino a
Floriandpolis para, nesta cidade, tentar montar uma pequena estacdo de radio. Com um
capital inicial de dez contos de réis, foi possivel comprar, junto a Siemens do Brasil, os
equipamentos nécessérips: alto-falantes, fios, microfones, mesa de controle com toca-discos

e uma discoteca com 200 discos de 78 rotagdes com uma musica de cada lado.*

% Com relagio a precariedade dos aparelhos de ridio, é importante salientar que nos jornais.

apareciam pequenas notas de classificados oferecendo estabilizadores de radio para vender: ""Vende-se

um estabilizador para radio. Tratar na casa n® 175 no Saco dos Limdes." Jornal O Estado. Florian6polis,

21 de julho de 1942, n° 8.592. p.-04.

4 MICELL, Sérgio. Anos de Transigio — as capitais brasileiras. In: Colegdio Nosso Século —~1930/1945. Op.
Cit. p. 97.

“ A historiadora Agnes Heller, ao pensar o cotidiano e snas relacdes com a historia, nos mostra que o

homem nasce inserido em um cotidiano, e é neste mesmo cotidiano que se escolhem as paixdes - e os

desejos - da vida e que as suas possibilidades de concretizagiio estimulam projetos para modificar o

cotidiano das pessoas. Ver HELLER, Agnes. O Cotidiano e a Historia. Rio de Janeiro: Paz e Terra, 1991.

pp. 17-20 e p. 41. )

* Ivo Serrdo Vieira. Entrevista concedida a Otavio A. Vampré. In: Raizes e Evolugio do Radio e da TV.

Porto Alegre: Feplan/RBS TV, 1979. p. 87.
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Podemos perceper, assim, que nos primordios da radiodifusdo em
Florianopolis, seus empreendedores valeram-se de outras alternativas para colocar em
pratica seus projetos, visto que o embrido da primeira emissora de radio da capital
catarinense nasceu ndo como uma esta¢do de radio propriamente dita, mas sim como uma
empresa que oferecesse musicas, noticias e servigos de propaganda através de alto-falantes.

Mesmo com os‘ barcos recursos financeiros, o jovem Ivo Serrdo Vieira e
mais dois amigos conseguiram comprar os equipamentos basicos € instalaram quatro alto-
falantes em pontos centrais da cidade: um ponto era na entrada do Jardim — atual Praga XV,
onde atualmente existe uma banca de revista. O segundo ficava instalado defronte a
Livraria Xavier, atﬁal;Drogaria Catarinense. O terceiro.ﬁcava defronte a Loja O Paraiso,
atualmente é uma das Lojas Koerich e o quarto alto-falante foi instaladq na esquina da rua
Trajano com Conselheiro Mafra, na marquise da antiga Loja A Capitél.. Com os alto-
falantes instalados, os empreendedores dd radio florianopolitano :alugafamvuma sala numa
das ruas centrais da cidade, a rua Felipe Schimdt, mais pré’c:i‘si_éhientei no prédio onde
atualmente fica uma das filiais das Lojas Arapud. Nos anos 40, né térreo deste prédio,
ficava a Confeitaria do Chiquinho, muito conhecida e freqiientada pelos_'habitantes de
Florianépolis. Entdo, neste ponto, foi instalado o primeiro estudio. Era uma sala pequena,
na qual, em uma cabine igualmente pequena, tfabalhava o operador em uma mesa de "
madeira com os dois pratos para rodar os discos. No outro lado desta sala ficava instalado o
microfone e o locutor. Existia ainda mais uma saleta, utilizada para atender as pessoaquue
iam conhecer o que se chamava de estudio, contratar publicidade ou oferecer mﬁsi"cas.

O nome da empresa, inicialmente, foi registrado como Empresa de
Propaganda Guaruja Ltda. Tal nome veio a tona porque, tanto aqui em Florian6polis como

em S3o Francisco do Sul, uma das radios ouvidas era a Radio Atlantida de Santos, a qual
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localizava-se na até hoje famosa Praia do Guaruja. Quando a empresa deixou de atuar com
alto-falantes, o nome inicial foi conservado, apenas algum tempo depois a nova estagdo de
radio foi registrada como Sociedade Radio Guaruja de Florianopolis, permanecendo até
hoje, mais de cinqiienta anos depois da sua inauguragio.

O horario de funcionamento da empresa era das oito até as vinte € uma
horas, ja que depois deste horario as ruas do centro comegavam a ficar desertas. A
programacgdo inicial consistia em musicas, principalmente através dos oferecimentos
musicais, 0s quais eram cobrados como forma de captagdo de recursos. Cada misica
oferecida cusfava cinco mil réis e o operador, a0 mesmo tempo que se ocupava com o0 som,
anotava e cobrava a musica oferecida, guardando o dinheiro num pequeno cofre de
madeira. Um outro programa musical deste periodo chamava-se 'Alma Portenha', através do
qual eram tocados tangos e boleros, alguns com versdo brasileira.

A literatura e a poesia também faziam parte dos alto-falantes através do
‘programa 'Hora Literaria' Tal programa foi criado por uma rapaz chamado Lourival
Almeida - gerente do Banco Mercantil - e pelo professor Osvaldo Ferreira de Mello.
Durante a audiéﬁo do referido programa, o Sr. Lourival, como era considerado um jovem
muito espontineo, declamava e o Sr. Osvaldo Ferreira de Mello, como_'professor, musico e
jornalista que era, comentava as pqesias.

Também foram criados peduenos programas esportivos, noticiando, em
especial, o futebol € o remo locais. Os clubes de remo do Aldo Luz, do Martinelli e do
Riachuelo eram de grande significado para a populagio, sobretudo antes da cidade .tef sido
'separada’ do mar, a partir de 1974, pelo aterro da baia sul. Com relagio ao 'esporte bretdo' —
expressdo muito utilizada pelos radialistas da época - as torcidas da cidade dividiam-se

basicamente em sete times: Avai, Figueirense, Bocailiva, Paula Ramos, Tamandaré,



36

Externato e Iris, que disputavam o Campeonato Citadino no Campo da Liga
Florianopélitana de Futebol, o qual acabou cedendo lugar para um dos primeiros grandes
empreendimentos comerciais da cidade durante o:s anos 80 e 90 - o Beiramar Shopping.

Os noticiarios jornalisticos também eram "produzidos" a época dos alto-
falantes. Porém, como nio existia uma programagio de noticiarios com horarios definidos,
os radialistas da Guaruja ouviam outras radios, principalmente a Nacional e anunciavam as
informagdes. Um outro modelo de noticiario consistia na reprodugéo, ou seja, na leitura, ao
microfone, das noticias publicadas nos jornais da cidade e de outros locais do Brasil. >

No inicio das atividades, as dificuldades em manter a programagéo dos alto-
falantes no ar eram grandes: faltava dinhéiro e bons equipamentos. Tudo o que era
produzido e oferecido a populag@o, como a publicidade € os oferecimento‘s, tinham que ser
cobrados, ja Que eram importantes fontes de renda para a empresa. Fazia-se necessario
alguma soma em dinheiro para comprar mais discos e manter os equipamentos, pois,
naquela época, a cada trés musicas tocadas era necessario trocar a agulha do toca-diséos e,
sobretudo, melhorar o amplificador e a qualidade do som que ia para as ruas.

Apesar dos obstaculos, a idéia de transformar os alto-falantes em uma
emissora de radio ainda perseguia a cabega dos seus empreendedores. Surgiu, entdo, um
mogo chamado Walter Lang Junior, o qual morava em Florianopolis € estudava eletronica.

Tal rapaz e o proprietario da Guaruja — Ivo Serrdo Vieira — tornaram-se amigos e-trataram

% Faz-se mister salientar que os primeiros profissionais do ridio florianopolitano espelharam-se em
outras experiéncias radiofénicas ocorridas no Brasil, pois em seus primérdios, o radiojornalismo
brasileiro também caracterizava-se pela auséncia de um tratamento redacional especifico. Antes do
surgimento do Repérter Esso, em 1941, o qual revolucionou o ridio brasileiro, tesoura e cola eram os
anicos recursos disponiveis do radiojornalismo, sendo que o mesmo era construido e irradiado com a
selecio e a leitura, pelos locutores, das informagdes publicadas nos jormais. Ver MOREIRA, Sonia

Virginia. Op. Cit. p. 26.
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de montar um t(ansmissor de radio com 80 watts de poténcia. Combinaram, assim, em
construir um chassi e encomendaram, numa funilaria, a carcaga do futuro transmissor. Para
finalizar desenharam uma pequena planta contendo a quantidade de valvulas, resisténcias e
condensadores necessarios para por o transrnissbr em funcionamento.

Porém, mais uma vez, as dificuldades surgiam, pois o jovem Walter Lang
Janior posﬁsuia outras atividades particulares — era Cadete do Exército - dispondo de tempo
pafa estudar eletrénica e montar o transmissor apenas nas horas vagas, fato este que
atrasava a realizagdo e a-conclusio dos trabalhos e, consequgntemente, a ampliagdo da
emissora. Com um equipamento que possuia 80 watts de poténcia, calculava-se que o
transmissor atingiria o centro da cidade, bem como os bairros mais proximos, como a
Agrondmica, o Saco dos Limdes e uma parte do Continente, principalmente o bairro do
Estreito. E realmente tal faganha foi realizada, visto que varias pessoas telefonaram
comunicando que sintonizaram, nas regides anteriormente citadas, a programagédo da radio.
Estava inaugurada, oficialmente, a primeira esta¢do de radio de Floriandpolis, um ano apos
a instalagdo dos alto-falantes, mais brecisamente em 14 de maio de 19433

A partir destes dados, podemos perceber que assim como algumas emissoras
do pais, a Guaruja, em seus inicios, também passou por um periodo de experiéncias
técnicas e ladicas™?, em funcdo das dificuldades ﬁnanceiras, da precariedade de seus

equipamentos técnicos e, principalmente, da inexperiéncia de seus primeiros profissionais,

5! Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 03 de maio de 1995.
Acy Cabral Teive, nascido em Florianépolis, atuou como locutor e programador da Radio Guaruja de
Floriandpolis.

52 Estudos sobre o ridio em Sio Paulo nos mostram que a primeira emissora da cidade, a Radio

Educadora Paulista, levou cerca de trés meses — novembro de 1923 até fevereiro de 1924 — para entrar
no ar. Mesmo assim, sua programacio também nio era previamente elaborada, nio havia uma
programacio definida, bem como as transmissdes eram realizadas em dias alternados, 0 que revela o
cariter experimental e improvisado da radiodifusio em seus primérdios. Ver PEDRO, Anténio. Op. Cit.
pp. 51-59.
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pois os mesmos nunca tinham exercido nenhuma fungio ou atividade ligada ao radio.
Todos apenas tinham boas vozes, gostavam de musica, estavam fascinédos com a
possibilidade de aprender a falar ao microfone e sentiam-se entusiasmados com a empresa.
Todos possuiam lagos de amizade e de conhecimento, assim como a grande maioria possuia
suas profissdes: bancarios, musicos, comerciarios, comerciantes, professores, jornahstas,
entre outros. Para termos uma idéia, um dos primeiros profissionais do radio na cidade foi
um jovem piloto da Aeronautica, chamado José Jodo de Souza e Silva. No entanto, quando
ndo se encontrava no ar, entrava no ar pelas ondas como locutor, adotando o pseudénimo
de Dorval Silva. Outro profissional, posteriormente transferido para o Rio de Janeiro,
tornando-se conhecido nacionalmente como Mozart Régis, atendia em Florianopolis com o
nome artistico de Pituca, o qual trabalhava como engraxate em frente ao Supermercado A
Soberana, tornando-se, com apenas 16 anos de idade, um dos locutores e humoristas mais
jé)vens do radio catarinense.®

Assim sendo, podemos caracterizar que o nascimento € a implanta¢do da
radiodifusdo em Floriandpolis aconteceu em duas etapas: primeiramente tal emissora surgiu
como um servigo de alto-falantes, improvisado, amador e atuando apenas no nucleo central
e urbano da cidade. Somente mais tarde, apds passar por um processo de consolidagdo, os

habitantes de alguns locais de Florianopolis "passaram a ouvir um novo som, pois apesar de

% Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Flerianopolis, 10 de aio de 1995.

O sociélogo Renato Ortiz, ao analisar a produciio cultural brasileira nos anos 40 e 50, nos mostra a
inexperiéncia inicial de muitos radialistas, os quais também exerciam outras profissdes antes de
atuarem diante de um microfone. No entanto, tal sociélogo salienta as amizades — apadrinhamentos —
existentes entre tais profissionais, descartando a casualidade como fator preponderante para o inicio da
carreira de muitos artistas do meio radiofénico. Além disso, seria ingenuidade dos pesquisadores
pensar que as emissoras nfio possuiam nenhuma légica no recrutamento de seus profissionais, pois, com
certeza, alguns critérios deveriam ser atingidos, entre os quais podemos citar um certo 'talento ou
habilidade' por parte das pessoas que gostariam de trabalhar numa emissora de radio. Ver ORTIZ,
Renato. Memoria e Sociedade nos anos 40 ¢ 50. In: A Moderna Tradigdo Brasileira — Cultura Brasileira e -
Industria Cultural. Sdo Paulo: Brasiliense, 1988. pp. 77-110.



39

"3 sendo que, posteriormente,

seu alcance limitadissimo, as coisas foram se modernizando
a Guaruja passou a ser uma emissora de radio devidamente estabelecida e funcionando com
certa regularidade.

No entanto, podemos pensar também que tal emissora ja nasceu dentro de
uma concepgﬁo capitalista, ou seja, desde o inicio de suas atividades assumiu um carater de
radio-empresa, diferenciando-se das radio-clubes espalhadas por outras cidades brasileiras.
Se observarmos os pontos escolhidos para a instalagdo dos alto-falantes, poderemos
perceber que os mesmos, tanto na atualidade éomo na década de 40, tratam-se dé pontos
centrais da cidade, nos quai's circulavam e ainda hoje circulam muitas pessoas.

Tais locais podem ser considerados pontos estratégicos da cidade, como, por
exemplo, as ruas Felipe Schmidt e Conselheiro Mafra, consideradas como o coragdo
comercial de Floriandpolis, a Praga XV de Novembro, local de grande concentragdo de
pessoas, como aposentados, pedestres € vendedores ambulantes e as esquinas das ruas
‘Trajano e Conselheiro Mafra, locais que na época estava situado um terminal de transporte
coletivo, o qual transportava passageiros com destino ao lado continental da cidade, como
os bairros de Coqueiros, Estreito e Capoeiras. Portanto, podemos dizer que tais
profissionais estavam munidos de uma visdo empresarial e comefcial de radiodifusdo,
destinando seus servigos a publicos alvos, ou seja, transeuntes € comerciantes.

Concomitantemente com os radialistas brasileiros, em Floriandpolis também
existia um certo'clin"la de euforia e de idealizagdo por parte dos seus primeiros profissionais

de radio, visto que um dos principais objetivos destes "era fazer barulho, muito barulho,

 Guaruja 55 anos. Jornal O Estado. Florianopolis, 14 de maio de 1998, n° 26.551. p. 10.
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pois sO assim as autoridades poderiam se comunicar com O povo € O povo com ele
mesmo."> Paralelamente, em nota publicada no jornal A Gazeta, alardeava-se, pela cidade,

"A iniciativa dificil e a vitoria triunfal daqueles rapazes que

possuem boa dicgdo e ndo dizem bobagens, pois a Guaruja ja

pode ser considerada a estacdo da cidade, fazendo parte da

vida da Capital, tornando-se um orgulho para o Ilhéu. A vida

social e os acontecimentos a que a cidade e sua populag:do

estdo ligadas possuem, na Guarujd, a repercussao imediata, ja

que até os automdoveis rodam com a emissora sintonizada. ">

Contudo, devemos pensar que como qualquer atividade que tenha como
objetivo primordial trazer transformag¢des no cotidiano das pessoas, os alto-falantes da
Guaruja acabaram por provocar algumas dissonédncias e desconfiangas por parte de alguns
segmentos sociais, visto que "muitas pessoas procuravam adivinhar que caixas eram
aquelas que estavam sendo afixadas nos postes. Alguns, mais afoitos, perguntavam se a
prefeitura teria cedido licenga para tal iniciativa.">’

Para dificultar os trabalhos, "muitos jornalistas ainda criticaram o fato da
instalagdo dos alto-falantes. Ridicularizando um pouco, tais jornalistas apelidaram a
empresa de 'as bocas de jacaré da maracuja' e ndo da Guaruja. Bocas de jacaré porque as
caixas de madeira que protegiam os alto-falantes eram parecidas ou lembravam a boca do
referido animal. Estas pessoas agiram desta maneira porque achavam que o servigo estava
incomodando o centro da cidade, pois os mesmos gostavam da cidade quieta e pacata como
antes. Para muitas pessoas a empresa ndo ia durar muito tempo. Era coisa para quatro ou
cinco meses e ia acabar falindo. Uns ndio gostavam porque fazia muito barulho. Antes a

cidade ndo tinha tanto barutho e, de repente, passou a ter miisica e noticia o dia inteiro."™

%5 Ivo Serrdo Vieira. Op. Cit. p. 87.

% Osvaldo Ferreira de Mello. Aniversdrio da Radio Guarujd. Jornal A Gazeta. Florianépolis, 14 de maio de
1946, n® 3.002. p. 02.

57 Ivo Serrdo Vieira. Op. Cit. p. 87.

8 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 10 de maio de-1995.
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Ainda nesta perspectiva, os pioneiros da radiodifusdo florianopolitana, ao
tentarem o apoio do Governador/Interventor do Estado na época, Sr. Nereu Ramos, com o
intuito de implantar definitivamente uma estacdo de radio na cidade, receberam como
resposta que "se ele - o Governador - tivesse sido ouvido antes, essas bocas de jacaré ndo
estariam por ai, incomodando as pessoas nas ruas.">

Porém, parece interessante ressaltar que nio s6 a radiodifusio em seus
inicios no Brasil e os alto-falantes espalhados pelo centro da cidéde de Florian6polis, mas
também o cinema e os gramofones sofreram criticas e resisténcias por determinados setores
sociais em seus primordios. Nas primeiras décadas dos século XX ocorréu também uma
certa resisténcia por parte de muitos intelectuais com relagdo as novas tecnologias de
comunicagdo urbana. O escritor carioca Olavo Bilac, por exemplo, demonstrava certo
desprezo com relagdo as novas tecnologias de difusdo de sons — discos, gramofones e
fonografos — que das portas da Casa Edison proliferavani e tornavam a Rua do Ouvidor
numa galeria do inferno, em fun¢do da voz esgani¢gada de maquinas falantes e cantantes.
Indo mais além em suas criticas, Olavo Bilac apontava o cinematografo, o fonografo e as
transformagdes sociais suscitadas pelos mesmos como provéveis inimigos dos homens das -
letras e das artes.*

No que tange ao cinema, nos seus primeiros dez anos de vida no Rio de
Janeiro, era apenas noticiado e anunciado. Tudo parecia muito incerto ¢ novo. Em algumas
vezes discutia-se o cinema sobre o ponto de vista moral, e alguns jomais comunicavam aos
~ espectadores que se acautelassem contra 0s gatunos, pois na escuriddo negra que se

encontrava a sala durante a projecdo, seria muito facil aos amigos do alheio o seu trabalho

* Ivo Serrdo Vieira. Op. Cit. p. 87.
# SUSSEKIND, Flora. Op. Cit. pp. 20-21.
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de colher o que nio lhes pertence.®

Na mesma perspectiva, em virtude da popularizagdo e do incremento da
induastria fonografica e da produgdo de determinadas ino?agﬁes tecnolégicas, como, por
exemplo, os gramofones e vitrolas, ocorreu um processo de democratizagdo do acesso a
musica durante os anos 20, fato este que trouxe também uma maior preocupagdo de muitos
pais das familias paulistanas, os quais consideravam indecorosos e licenciosos os ambientes
de danga e ‘os seus ritmos frenéticos, entre eles, o fox-trotter e o jazz.?* Além disso,
escritores e literatos também demonstraram preocupagdo com os diferentes habitos e
espacos suscitados a partir das novas tecnologias de comunicagdo, que "com a alegria das
vozes e dos sons, embalavam o maxixar colado dos pares dangarinos nos vesperais do
Clube Paulistano."®

Em Florianopolis, sdo rafas as noticias sobre as inovagdes tecnologicas, em
‘especial sobre os meios de comunicagdo. Porém, sobre o cinema, alguhs jornais da capital
catarinense também chegaram a publilcar notas cn'ticando a Companhia de Variedades
Hicks, a qual "estreou no Teatro Alvaro de Carvalho com uma segio de cinematografo que,
se ndo foss‘e a luz fraca de magnésio, teria produzido algum efeito, pois como todos sabem,
estes aparelhos sé se apreseﬂtam bem quando funcionam & luz elétrica. Em fungdo disto, a
segunda parte destinou-se a uma sec¢do cientifica de telepatia e hipnotismo em alto grau."®
Em outra apresentagio da Companhia de Variedades Hicks, tal jornal

salienta que a "concorréncia para tal exibi¢do ndo foi numerosa e que o cinematégrafo,

1 SUSSEKIND, Flora. Op. Cit. pp. 41-43.
@ Ver SEVCENKO, Nicolau. Orfeu Extitico na Metrépole — socledade e cultura nos frementes anos 20.
Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1987. pp. 89-90.
9 MACHADO, Antdnio de Alcantara. A Sociedade. In: Novelas Paulistanas: Bras, Bexiga e Barra Funda.
Rio de Janeiro: José Olympio, 1981. pp. 24-29. '
% Jomal O Estado.Florianépolis, 20 de agosto de 1902, n® 1.261. p. 01.
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apesar de funcionar, tinha contra si a luz, que sendo de acetileno, ndo tinha forga o bastante
pafa dar vida aos quadros."® J4 o Cinematografo Universal foi criticado em virtude de suas
deficiéncias, pois "as vistas animadas apresentadas ndo ofereciam a necessaria nitidez sobre
os quadros do funeral da Rainha Vit6ria."®

Através destes dados, podemos pensar que o cinema, nesta €poca, possﬁia
uma tecnologia ainda apresentando certa precariedade, ja quev problemas de manutengéo e
reposi¢do de pecas e defeitos nos projetores e filmes poderiam ser comuns, ensejando, "ao
acender das luzes, olhares curiosos e criticos" %7 por parte de alguns setores sociais, os quais
ndo estavam acostumados com esta nova tecnologia de comunicagdo urbana, ndo
compreendendo, em ultima instdncia, a aventura que uma exibigdo cinematografica
suscitava aos seus empreendedores.

Apesar de Florianopolis dos anos 40 estar longe de se parecer com a cidade
do Rio de Janeiro, tampouco com a 'Paulicéia Desvairada' de Mario de Andrade e muito
menos com a Sdo Paulo 'pos-moderna’ de Massimo Canevacci®, podemos pensar que a
Ilha-Capital possuia determinados ruidos e sons muito especificos, os quais estavam
inseridos em seu proprio contexto historico. Tais sons eram reconhecidos e faziam parte do
cotidiano de muitosvdos seus habitantes, como, por exemplo, o bater das ondas do mar; os

pregdes junto ao mercado publico; os motores e buzinas dos escassos carros de praga, dos

% Jornal O Estado. Florianépolis, 23 de agosto de 1902, n® 1.262. p. O1.

% Jornal O Estado. Florian6polis, 07 de novembro de 1901, n® 1.058. p. 01.

87 RAMOS, Sebastido. Cinemas. Op. Cit. p. 11. _

% Ver CANEVACCI, Massimo. A Cidade Polifénica - ensaio sobre a antropologia da comunica¢io
urbana. S3o Paulo: Studio Nobel, 1997. pp. 13-19.

O antropolego italiano Massimo Canevacci, a0 construir suas reflexdes sobre comunicagio urbana

numa S3o Paulo dos anos 80, considera esta cidade como polifonica, ou seja, a mesma possui ruidos,

vozes e sons, os (uais estio co-presentes, se cruzam, se¢ fundem, se contrastam, suscitando, desta

maneira, harmonias e dissonincias. No entanto, pensamos que nio importa se uma cidade possui nove,

cinco ou dois milhdes, nem, tampouco, cem ou cinco mil habitantes, pois, sendo metrépole ou uma

cidade de menor porte, todas irio possuir sua polifonia e sua sinfonia urbana propria, dentro, é claro,

de seu proprio contexto histérico.
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"reluzentes Chevrolets, Buicks e Fords Bigode que contrastavam com os bucélicos

169,

carrinhos de cavalo"™; o apitar dos navios Hoepcke e Max; os jornaleiros apregoando os

jornais matutinos O Estado e A Gazeta e 0 Unico vespertino da cidade, o Diérid da Tarde; o
badalar dos sinos da igreja matriz avisando o inicio da noite e os "vendedores ambulantes
que desfilavam de balaio em punho e voz afiada pelo centro da cidade anunciando seus
produtos — bolos d¢ milho, aipim, frutas, ovos e camardes." "’

Desta maneira, podemos caracterizar que o barulho, a informagdo, a
publicidade e a musica, suscitados pelos alto-falantes espalhados pelo centro de
Florianépolis, entravam em contraste com a rotina € com o cotidiano de muitos de seus
habitantes, os quais ndo estavam acostumados com esta nova ‘poesia da cidade'.”* Poesia
que, com seus novos ruidos e sons, acabava por machucar os sentidos de alguns individuos
fesistentes ao novo e, em Ultima instancia, a modernidade. Modernidade esta que, ao se
manifestar através das inovagdes tecnologicas, possui como caracteristica a tradicdo da
ruptura, da contraposi¢gdo do novo com o antigo, provocando, assim, conflitos,
antagonismos e criticas,”> pois, "o que para alguns era incomodo, para os primeiros
profissionais do radio florianopolitano o servigo de alto-falantes era uma grande e moderna

conquista para a cidade."”

% FILHO, Raul Caldas. Anos 40 e 50: Ainda Uma Deliciosa Provincia. In: OH: Que Delicia de Ilha —
Cronicas. Florianépolis: Paralelo 27, 1995. pp. 25-26.

" FILHO, Raul Caldas. O Vendedor de Camardes. In: Delirante Desterro — Cronicas. Florianopolis:
Lunardelli, 1980. pp. 35-36. '

L.0 termo é referente a uma cronica publicada em 1925 no Correio Paulistano. Seu texto trata dos

gritos dos automéveis, do alarido matinal das fibricas, das carretilhas dos bondes, do rumor cotidiano

dos martelos e das klaxons. O moderno, entdo, estd relacionado com a velocidade, com o meio de

transporte, com o avango técnico, originando, assim, novos ruidos nas cidades. Ver PEDRO, Antonio.

Op. Cit. p. 23. :

2 PAZ, Octavio. Signos em Rotagio. Sio Paulo: Perspectiva, 1976. pp. 133 -134.

” SEVERO, Antunes. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 19 de abril de 1997.

Antunes Severo, radialista e publicitirio, atuou na Ridio Diirio da Manhi de Floriandpolis.
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A partir dos dados até o momento mencionados, pensamos que "o homem ja
nasce inserido em uma cotidianidade e que determinados preconceitos — e resisténcias — sdo
comportamentos criados também em um cotidiano, fazendo-se necessario partir do fato que
a vida cotidiana produz, em sua dimensdo, os preconceitos, € que OS mesmos S$30
provocados pelas relagdes sociais nas quais vivem os seres humanos."”*

Por este viés, para que possamos compreender tais resisténcias com relagéo
ao radio e as outras tecnologias de comunicag¢@o urbana, devemos levar em consideragédo
alguns aspectos: o desinteresse e as resisténcias deram-se, principalmente, pelo fato de
muitas pessoas ndo estarem acostumadas com transmissdes de radiodifusdo, ou, pelo menos
com transmissdo de radio via alto-falantes. Esta nova tecnologia, enquanto meio de
comunicagdo, nio fazia parte do cotidiano de muitos individuos de Florianopolis. Fazia-se
necessario, portanto, criar uma cultura auditiva nestas pessoas para que as mesmas
pudessem entrar em- sintonia com aqueles aparelhos que encurtavam as distancias,
funcionavam como uma espécie de livro falado e criavam, em ultima instancia, uma forma
de comunicagio invisivel.

" Devemos pensar também que o radio, o cinema, os gramofones e vitrolas
sofreram tais feéisténcias justamente por que possibilitaram novas formas de lazer,
entretenimento e informagio, mas, principalmente, pelo fato de oferecer para muitos
individuos novas formas de relacionamento no corpo social. Muitos segmentos da
populacdo se sentiram incomo;iados porque seus costumes, suas rotinas de vida e suas

relagbes sociais até entdo exercidas foram, paulatinamente, sendo alteradas e transformadas

em um novo cotidiano.

" HELLER, Agnes. Op. Cit. pp. 43-45.
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Ainda no que tange as resisténcias provocadas pelas novas tecnologias de
comunica¢@o, mais especificamente ao radio, vale salientar as reflexdes de alguns literatos
e intelectuais, como, por exemplo, as do ator e escritor Mario Lago:

"O microfone assustava aqueles que se atrevessem a encard-
lo, pois ninguém poderia imaginar como aquele bicho de
quatro silabas e nove letras apavorava os primeiros radialistas.
Tudo o que era dito ao microfone seria ouvido por milhoes de
pessoas, sendo que qualquer deslize seria notado, anotado e,
no dia seguinte, se transformaria em critica ou chacota.
Diante do microfone estava posta a impossibilidade de
movimentar-se, visto que o miserdvel ficava imovel e vocé
também tem que se imobilizar diante dele."”®

Pesquisando nos jornais de FlorianOpolis, conseguimos perceber também
determinadas reflexdes e criticas ao radio, sobretudo ao seu principal aparato técnico:

"Ao se aproximar diante dele - do microfone - muitas pessoas
experimentam uma sensacdo de incomodo, como se estivessem
entrando em cem mil casas em que ndo sdo esperados, uma
vez que ele nada mais é que uma caixinha diabolica, chata
como a cabeca de uma serpente, fria como um eletroimad,
devendo todo radialista inclinar-se ante sua tirania
intransigente. Tudo no rdadio é regulado em questio de
segundos, tendo-se a impressdo que até nossos sentimentos
estio calibrados. Ao contririo do rddio, a pdgina escrita pode
ser corrigida, descartada, recomecada. Ha pilhas de pdginas
esperando para serem enegrecidas. Pode-se interromper
pensamentos e permitir-se ao luxo de desperdicar o tempo.
Mas, diante do microfone, ndo! Ao falar no microfone o
radialista ndo pode tossir, interromper-se. Se a lingua o
atraicoa e se equivoca numa palavra, é inutil retifica-la. O
homem moderno, quando fala pelo rdadio, tem a sensacdo de
fluir irrecuperavelmente no tempo, pois sobre as ondas
sonoras se escreve, mas ndo se fazem rasuras. O escritor de
hoje deve saber escrever sobre estas ondas.” "

Reportando-nos mais uma vez as pesquisas de Flora Sussekind, podemos

vislumbrar também a preocupacéo e o temor de muitos escritores brasileiros do inicio do.

78 Lago, Mirio. Op. Cit. pp. 49-51.
7 Os Escritores ¢ o Microfone. Jornal O Estado. Florianpolis, 25 de abril de 1953, n° 11.672. p. 05.
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século com relagdo ao surgimento da maquina de escrever, que pode ser considerada como
mais uma novidade tecnologica surgida na passagem dos séculos XIX e XX. Para Lima
Barreto, por exemplo, o ato de escrever a maquina era considerado fatigante, perdendo o
escritor muito do seu tempo, obrigando-o a escrever seus artigos € obras por duas vezes:
uma a pena e outra a maquina.”’

Sendo assim, podemos utilizar os pensaméntos de Walter Benjamin, o qual,
ao analisar as novas tecnologias, como a fotografia, nos faz perceber que "no processo de
reprodugédo da‘ imagem a mdo foi liberada das responsabilidades artisticas mais importantes,
cabendo agora unicamente ao olho."”® Sobre a sétima arte, tal filosofo abre um espago para
refletir sobre a atuag@o do artista cinematografico. Este — ao contrario do ator de teatro —
"ndo representa diante de um publico, mas de um apareiho e de todo um grémio de
espec_:ialista_s, [« quais possuem o direito de intervir."” Neste sentido, podemos dizer que o
artista de cinema possui sua performance mediada por todo um aparato técnico, indo da
camera ao script, do holofote s orientagdes do diretor.

A partir das reflexdes descritas anteriormente, podemos pensar que assim
como na execugio de um filme, um programa de radio também podé ser considerado uma
aventura de cooperagdo, na qual §érias pessoas intervém, visto que um programa exige a

participagdo de atores, sonoplastas, musicos, narradores, técnicos e diretores. Avangando

"7 SUSSEKIND. Flora. Op. Cit. pp. 27-28.

8 BENJAMIN, Walter. A Obra de Arte na Era da Sua Reprodutibilidade Técnica. In: Magia e Técnica, Arte
e Politica - Obras Escolhidas L Sio Paulo: Brasiliense, 1994. pp. 167.

 BENJAMIN, Walter. Op. Cit. pp. 178-179.

Benjamin também sentiu certos receios com relagio ao ridio quando realizou, pela primeira vez, uma

palestra radiofonica na Berlim dos anos 30. Em um dos seus contos, tal autor reflete sobre sua

apreensio com o tempo destinado ao seu trabalho, pois, se ultrapassasse o estabelecido, seria

sumariamente cortado do ar. Assim, Benjamin treina em casa, cronometra suas palavras, exercita a

impostaciio de sua voz, bem como revela sia preocupagio com o relégio do estiidio, 0 qual marca

apenas os minutos ¢ os segundos das transmissdes radiofénicas. Ver BENJAMIN, Waiter. Nem Um

Minuto. In: Histérias e Contos. Lisboa: Editorial Teorema, 1995. pp. 91-94.
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em nossas reflexdes, podemos pensar que assim como o olhar do fotégrafo estd mediado
pelo enquadramento da lente e o desempenho do artista de cinema pela cﬁmera; 0 artista de
radio também estd mediado pelo estidio, pelas letras iluminadas denunciando 'mo ar' e,
sobretudo, pelos milagres suscitados pelos microfongs e antenas. Podemos caracterizar,
entdo, que as novas tecnologias de comunicagio alferaram a percep¢do e a relagdo de
artistas, escritores, atores e cantores com suas obras, visto que com a maquina fotografica,
com a cdmera de cinema, com a radiodifusio e com a méquina de escrever, tais
profissionais passaram a ser mediados por outros elementos que até entio inexistiam,
ensejando, em fungdo disto, medos, resisténcias, criticas e paradoxos.

Voltando mais uma vez para Floriandpolis, percebemos que os jornais
formavam uma espécie de grupo fechado dos meios de comunicagdo de massa na cidade.
Ao folhea-los, podemos notar uma certa frieza e resisténcia perante a inaugura¢do do
‘servic;o de alto-falantes. Nos dois primeiros anos de existéncia da emissora local, sentimos
que a mesma ainda ndo tinhavimportﬁncia suficiente perante os jornais da cidade. As
programagdes ndo eram anunciadas, bem como percebemos que nenhuma matéria foi
publicadg sobre o advento da radiodifusdo em Florianopolis. Somente em algumas ocasides
apareciam pequenos anuncios, obviamente pagos, veiculando os servigos prestados pela

Guaruja:

% Jornal O Estado. Florian6polis, 05 de maio de 1943, n°8.013. p. 05.
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No entanto, paulatinamente, foram surgindo nos jornais alguns artigos e
notas criticando o que se fazia na radiodifusio local:

"Na sexta-feira passada, fomos assistir o programa 'O Mundo
é Uma Bola'. Consideramos que tal programa ndo agradou.
Faltou ao cémico Pituca mais alma nos gestos, isto é faltou
mais desembarago, mais espontaneidade. Foram contadas por
ele piadas que deixaram o publico numa duvida indiscutivel,
devendo também, Pituca, diminuir os gestos desagraddveis
para tornar-se realmente um homem admiravel. Além do mais,
0 outro jovem que acompanhou Pituca também deixou muito a
desejar, visto que a este faltou mais franqueza e claridade
naquilo que deseja desempenhar. Tudo isto deve ser observado
pelo diretor artistico da Guarujd, pois vimos bastante pessoas
se retirando do auditorio, uma vez que o programa ndo estava
agradando. Sugerimos, pois, mais cautela em lancar gente sem
experiéncia e sem tarimba.”

Com relagdo as criticas estampadas nos jornais, podemos observar também
comentarios que tratavam sobre a péssima qualidade dos programas e até mesmo sobre o
gosto e a formagdo cultural dos ouvintes:

"Na atualidade, fala-se muito da ma qualidade dos programas
de rdadio. No entanto, a verdade é que, se estes programas sdo
maus, os maiores responsdveis sdo os proprios ouvintes. No
dia em que os ouvintes demonstrarem marcada preferéncia
pelos programas de mais elevada cultura, poderemos estar
seguros que teremos melhores programas. Enquanto os
fregueses gostarem de programas ordindrios, ndo podemos
esperar que sejam fabricados produtos de primeira ordem."

Neste mesmo viés, referindo-se a popularidade dos programas radiofonicos e
contrariando, a principio, o pensamento de muitos pesquisadores, leitores e ouvintes, notas
publicadas nos jornais tentavam mostrar que

"Ndo é de total verdade que os programas que possuem o

maior ntimero de ouvintes sejam os programas de variedades e

as novelas, visto que pesquisas realizadas no Brasil e nos
EUA, junto a opinido publica, concluiram que os programas

% Jornal O Estado. Florianépolis, 10 de junho de 1951, n° 11.153. p. 12.
% Jornal O Estado. Florianépolis, 26 de junho de 1951, n° 11.165. p. 07.



50

do tipo mformattvo e os noticiarios sdo os mais ouvidos e
populares.”

Através das matérias de jornal citadas anteriormente, podemos perceber
também a existéncia de grupos - escritores, radialistas, jornalistas, comerciantes — que
utilizavam o radio como um campo de disputas, acarretando determinadas tensdes e
embates. Um destes embates pode ser percebido com relagdo a determinados programas de
radio, entre eles a radionovela, sendo que esta pode ser considerada um capitulo a parte da
histéria da radiodifusdo no Brasil.

- A escassa historiografia florianopolitana tenta passar ao leitor o sucesso das
radionovelas locais perante os ouvintes da cidade, pois as mesmas "poderiam ser
consideradas um género literario como outro qualquer, ja que ndo eram s6 as donas de casa
que as ouviam e as acompanhavam, muitos intelectuais da cidade também néo perdiam um
tinico capitulo."® Porém, podemos. perceber uma certa resisténcia e preconceito com
relagéo a ria‘dionoy@l‘a‘ enquanto estilo l_iterério, pois para muitas pessoas, "infelizmente, ndo
s a Inglate'rjgé, ma"s, também o Brasil e a nossa cidade estavam sendo invadidas pela praga
das lamuriante¥ novelas radiofonicas, ou seja, estas f‘gtérminéveis seqiiéncias de desgracas e
desfechos imprevisiveis'™ as quais, em muitas ocasides, "provocavam a ira de muitos

maridos, que ordenavam as suas mulheres que desligassem a porcaria do radio, pois ndo

agilentavam mais as bandalheiras e as choradeiras dos atores e atrizes."*

% No Mundo do Rédio. Jornal O Estado. Floriandpolis, 12 de abril de 1951, n° 11.105. p. 09.

84 Filho, Gustavo Neves. Radionovelas. Jornal O Catarina, Florian6polis: Fundagdo Catarinense de Cultura,
junho de 1993, n° 03. p.02.

Gustavo Neves Filho, nascido em Floriandpolis, trabalhou como radialista e escritor de novelas das
radios Guaruja e Didrio da Manhi.

% Jornal Didrio da Manhi. Florian6polis, 12 de junho de 1953, n°352. p. 06.

8 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 12 de abril de 1997.

Maria Ana Machado, natural de Bom Retiro/SC, transferiu-se para a capital no final dos anos 40,
tornando-se ouvinte das ridios Guaruja e Nacional do Rio de Janeiro.
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Esta explicita resisténcia perante as radionovelas pode, a principio, ser
caracterizada ndo s6 em fung@o do seu estilo, mas também por causa dos enredos e dos
temas tratados pelas mesmas - amores proibidos, vingangas e tridngulos amorosos - € que,
na visdo de muitos pais, poderiam ajudar a desencaminhar a vida e a conduta dos mogos e
mogas da cidade. Em uma destas produgdes literarias, mostra-se explicitamente uma
histéria de traigdo amorosa, vivenciada entre um homem e duas mulheres, Renato, Luiza e
Marta:

- Renato, vocé me ama?

- Amo.

- De quem vocé gosta mais? De mim ou da outra?

- Quando estou perto de vocé gosto mais de vocé. Quando estou

perto da outra, gosto mais da outra.

- Vocé é o pior dos homens. Ndo vale nada.

- Eu sei que ndo presto pra nada. E um dia mamde também vai

saber. :

- Siléncio, Renato. Estdo batendo na porta, vou ver quem é.

- Luiza! Oh, meu Deus! Eu sabia que um dia isto ia acontecer.

- Old, Renato. Desculpe atrapalhar seu divertimento.”’

Neste sentido, podemos questionar o sucesso das radionovelas e a sua
aceitagdo por parte de inumeras pessoas e determinados grupos sociais, visto que, em
diversos momentos, "muitas empresas locais recusavam-se a patrocina-las porque muitos
dos seus produtos eram direcionados ao publico masculino, bem como tinham o
conhecimento prévio que a audiéncia era formada basicamente por senhoras € mogas."®

Assim, podemos mais uma vez caracterizar a proposta comercial da

radiodifusdo em nossa cidade, como também visualizar um certo preconceito a

determinados programas de radio, pois "homens ndo seguiam novelas, sendo as mesmas

%7 Fragmento de radionovela exibida pela Radio Didrio da Manhi no final dos anos 50. Fita K7 n° 14.
88 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 12 de maio de 1995.
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n89

consideradas coisas de mulher"™, pensamentos estes que se fazem presentes no imaginario

popular até nos dias atuais.

Contudo, € possivel detectar também notas explicativas combatendo, por
parte dos empreendedores da radiodifusdo local, as resisténcias, os preconceitos e as
dificuldades enfrentadas pelos mésmbs, tanto no que tange a qualidade dos programas,
como no que diz respeito aos problemas de transmissdes:

"Constituiu-se um espeticulo de retumbante sucesso a
exibicdo do ultimo programa 'O Mundo é Uma Bola'
irradiado pelos microfones da Guaruja, recebendo do publico
presente calorosos aplausos. O Mundo é uma Bola ndo seria
nem bola nem mundo se nio fosse a atuagio estupenda de
Pituca, o maior comediante do ridio catarinense.””®

"A diregcdo da Guarujd tem o direito de pedir-me, porém, pede-
me pouco ao sugerir que nesta coluna responda algumas
criticas que ganham vulto por ai, a proposito das
irregularidades apresentadas por ocasido das irradiacées das
solenidades da Assembléia Legislativa. Na verdade, todo o
pessoal técnico da Guaruja estava no local e hora marcados,
para o servico esperado. Ndo se contava, todavia, com a
deficiéncia do pessoal da companhia telefonica, o qual ndo
soube tornar possivel a transmissdo desejada. Ndo raro, a
Guaruja é interpelada a cerca das razdes do porqué ndo se
dispée a acompanhar as modernas atividades das emissoras de
outros centros. Ora, a resposta é simples, visto que tudo entre
nos é extremamente dificil e que aqui ndo merecemos o apoio
de quem possa contribuir para o éxito duma iniciativa.” >

Em virtude da #ltimd matéria de jornal, podemos pensar que um dos
principais motivos que suscitavam criticas ao radio local perpassava a sua relagdo com

outras,;modernidades e tecnologias urbanas, como, por exemplo, os servigos de telefonia e

¥ RAMOS, Sebastido. Blecaute. Op. Cit. p. 61.

% Jornal O Estado. Florian6polis, 28 de julho de 1951, n° 11.168. p. 07.

*! Gustavo Neves.Flagrantes da Cidade. Jornal O Estado. Florianopolis, 24 de abril de 1953, n° 11.671. p. 06.
Gustavo Neves, natural de Florianépolis. Jornalista e escritor, um dos primeiros radialistas da cidade,
atuou como locutor da Ridio Guaruji.
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de energia elétrica.”® Tais servigos demonstravam uma certa deficiéncia na cidade de
Floriandpolis, ja que a capital fazia justiga ao famoso dito popular difundido pelo Brasil, ou
seja, "de dia faltava agua e de noite faltava luz. A agua na cidade chegava nas casas em
conta-gotas e a iluminagio publica rivalizava com uma vela, mal atendendo a area
central."*?

Apenas no inicio dos anos 50, inaugura-se, no governo de Aderbal Ramos da
Silva, do PSD (Partido Social Democratico), a Usina Hidrelétrica de Capivari, passando a
gerar e a transmitir a energia elétrica necessaria para amenizér as constantes quedas e falta
de luz na capital catarinense, fatos estes que acarretavam problemas de transmissdes
radiofonicas e defeitos nos aparelhos receptores, ensejando, assim, criticas por parte de
alguns setores da populag¢éo local.

Com relagdo aos servigos de telefonia, a precariedade ndo era diferente.
Somente em 1927 criou-se a Companhia Telefonica Catarinense, a qual ainda estava longe
de atender uma cidade que na década de 40 superava uma populagio de 40 mii habitantes.
’As' deficiéncias agravaram-se durante a 2* Guerra Mundial, diﬁcultando' a importagdo de
equipamentos e de tecnologia e provocando um retrajmento no processo de expan.sﬁo da
telefonia, tanto em Florian6polis como em todo o estado cataﬁnenée.

Em muitas ocasides, os servigos de manutengdo e de expansdo da rede eram

” A economista Helena Carvalho de Lorenzo problematiza a energia elétrica como um fator
importante para os projetos de modernidade ocorridos a partir do final do século XIX, tanto no Brasil
como na Franga e na Inglaterra. Para tal pesquisadora, a eletricidade permitiu transformacdes
fundamentais na vida urbana, especialmente na modernidade de inspiracio capitalista, alterando,
assim, os costumes ¢ o cotidiano das populacdes e permitindo o surgimento de novas formas de
organizaciio de empresas e de servicos de utilidade publica, tais como indistrias, companhias
telefénicas, transportes urbanos, iluminagio piblica, assim como, podemos citar também, empresas de
comunicacio de massa, ou seja, salas de cinema, emissoras de ridio e empresas fonograficas. Ver
LORENZO, Helena Carvatho de. (et. al ).Eletricidade ¢ Modernizagdo em Sio0 Paule na Década de 20. Im: A
Década de 20 e as Origens do Brasil Moderno.S3o Paulo: Editora da Unesp, 1997. pp. 159-161.

* FILHO, Raul Caldas. Anos 40/50: Ainda uma Deliciosa Provincia. Op. Cit. p.23.
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realizados com aparelhos sucateados trazidos do Uruguai e recondicionados na propria
capital, acarretando a constante queda de linhas e de transmissdes telefonicas e
prejudicando outros servigos que dependiam desta tecnologia.”*

Existiam, ainda, embates estabelecidos entre outros grupos e/ou setores
sociais, pois faz-se mister destacar a intromissdo da radiodifusio em outros espagos e
atividades da vida publica, como, por exemplo, no esporte local. Esta invasiio acabou por
acarretar certas tensoes entre as entidades desportivas e a nascente cronica esportiva, sendo
que esta Gltima passou a acompanbhar, noticiar e, por que ndo, a criticar tais entidades e seus
cartolas, como nos mostra uma matéria:

"Iremos falar hoje sobre um assunto pouco explorado do

nosso futebol - os 'condotieres' de nossa imprensa falada, ou

-seja, os homens cuja responsabilidade estd entregue a

divulgacdo radiofonica das nossa lidas esportivas. Porém,

alguns de nossos dirigentes esportivos ainda ndo quiseram ou

souberam compreender a relevincia apresentada pela

imprensa falada. Sonegando informagoes, difundindo

inverdades e fomentando animosidades, persiste ainda certo

grupo de maus desportistas, que tentam obstruir por todos os

meios a agido que desenvolve este orgdo de imprensa, pois este

estd para o esporte assim como o oxigénio esti para o

organismo. Fora deste postulado a alternativa é uma so: a

morte, o fatal desaparecimento do esporte catarinense.” **

Todavia, apesar das criticas, resisténcias e embates, podemos apreender,
através da inauguragdo da primeira emissora de radio na cidade, alguns aspectos
relacionados com a modernidade, a qual, desde os anos 20 é discursada, cultuada e

difundida nas principais cidades brasileiras. Estes discursos modernizadores também foram

apregoados pelos primeiros profissionais do radio ilhéu, pois os mesmos consideravam a

% ALBUQUERQUE, Claudia Gomes de. Subsidios para a Histéria da Telefonia em Santa Catarina.
Florian6polis: Departamento de Historia da Universidade Federal de Santa Catarina, 1986. (Trabalho
de Conclusio de Curso).

% Os Homens da Nossa Imprensa Falada. Jornal O Estado.Floriandpolis, 16 de julho de 1953, n° 11.656. p. 04.
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instalagdo de uma emissora de radio como um progresso, um avavng:o para a cidade. Para
tais radialistas, "Florianépolis ndio passava de uma ponte maravilhosa que ligava o nada a
coisa alguma. A cidade ainda estava no marco zero das comunicages. Era necessario,
portanto, acordar as pessoas e as autoridades para os problemas da cidade, sendo que isto s
se tornaria possivel com uma estagio de radio."”® Ainda nestas perspectivas, podemos dizer
também que a necessidade de se implantar uma emissora de radio em Florianopolis
tornava-se ainda mais candente em fungdo de outras cidades, como Blumenau e Joinville, ja
possuirem, desde a década de 30, suas proprias emissoras.

Este sentimento, ou melhor, a necessidade de se modernizar a capital
catarinense pode ser também percebida em outras épocas, através de outros simbolos de
modernidade. No final do século péssado, por exemplo, as autoridades locais sentiam a
necessidade de se construir um mercado puablico, através do qual poderiam ser-
estabelecidas algumas normas para o comércio de produtés, bem como a possibilidade de
se higienizar e urbanizar a cidade de acordo com os anseios das elites locais.

A partir das primeiras décadas deste século, existia também o desejo de se
rasgar novas avenidas, entre elas, podemos citar, as avenidas Hercilio Luz — inicialmente
denominada de Rua do Saneamento - ¢ Mauro Ramos, bem como de se construir. uma
ligagdo rodoviaria entre a ilha e o continente. Tais avenidas iam ao encontro dos projetos
das elites em urbanizar o centro de Florianopolis, além de estabelecer certas fronteiras entre
a area central e a parte periférica da cidade, ou seja, as encostas ja habitadas dos morros.

Com relagdo a ligagdo ilha-continente, o desejo de se "construir uma ponte

era antiga, porém, ainda ndo era tdo necessaria antes do surgimento dos automoveis e

% Ivo Serrdio Vieira. Op. Cit. p. 87.
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caminhdes. Depois da abertura de estradas e os resfolegantes motores a gasolina
encurtarem as distdncias, a necessidade da ponte passou a ser mais sentida por todos,

principalmente entre as elites da cidade." *’

Neste mesmo viés, podemos perceber, mais uma vez, os anseios das elites,
as quais demonstravam-se entusiasmadas com os projetos modernizantes ocorridos na
cidade:

"Floriandpolis, que num surto admirdvel de progresso,

conseguiu enriquecer-se, em doze anos, dos melhoramentos

que representam a prova evidente do adiantamento e da

civilizagdo. Floriandpolis, que de uma velha cidade sem

estética e sem conforto, uma verdadeira aldeia carregando o

titulo de capital sem ruas calgadas, sem telefones, sem bancos,

sem luz, dgua e esgotos, sem requisito algum de uma cidade

moderna, realizou, sob um sopro de energia e civilizacdo, uma

miraculosa transformagdo, que veio colocd-la ao lado das mais

adiantadas, confortaveis e belas cidades brasileiras. 98

Assim sendo, paulatinamente, nas quatro primeiras décadas deste século, a
cidade vai se remodelando, reordenando seus espagos urbanos, modernizando seus sistemas
de energia e de telefonia, suas redes de esgoto e de agua, suas liga¢cdes rodoviarias e seu
transporte coletivo. E neste contexto que a radiodifusdo vai se inserir em Floriandpolis,
sendo considerada, com o passar dos tempos, como mais um elemento de modernidade para

a cidade, pois "as inovagdes tecnologicas que marcaram a passagem do século XIX para o

século XX revolucionaram ndo sé a construgdo civil, mas também os meios de transporte e

7 PELUSO, Ant6nio V. A Ponte Hercilio Luz e a Expansio de Florianépolis. Florianépolis: Santa Catarina
Filatélica, 1951. p. 13, citado por BENAKOUCHE, Tamara. Técnica, Imaginirio ¢ Modemidade na
Primeira Republica: o valor simbdlico da Ponte Hercilio Luz. In: Revista Catarinense de Histéria.
Florianépolis: Insular, n° 04, 1997. p. 43.

% Jornal A Republica, publicado em Florianépolis no dia 30 de Janeiro de 1920, citado por ARAUJO,

Hermetes Reis de. A Invengiio do Litoral: Reformas Urbanas e Reajustamento Social em Florianépolis

na Primeira Repiiblica. Sdo Paulo: Programa de Pés-Graduacdo em Historia da Pontificia Universidade

Catélica de Sdo Paulo, 1989. p. 11. ( Dissertagiio de Mestrado )
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os meios de comunicagdo e de difusdo de imagens e de sons, acarretando uma especial
repercussio na organizagdo das cidades e das praticas urbanas."”

Neste sentido, sobre o carater de modernidade atribuido ao radio, vale
salientar as palavras de Mario de Andrade, que nos faz pensar que "a vida moderna é
consequéncia das inovagbes tecnologicas, como a eletricidade, o telégrafo, os
transatlanticos, o aeroplano, os cabos submarinos, os caminhos de ferro, os automdveis e o
telefone sem fio."'*

Continuando nesta perspectiva, o filosofo Willi Bolle, utilizando as reflexdes
do poeta francés Charles Baudelaire, considera que "a partir dos anos 20 é possivel
vislumbrar na skyline das principais cidades do Brasil e do mundo, novos simbolos de
modernidade, ou seja, as gigantescas torres e antenas de radio."'™

Podemos perceber, entdo, que juntamente com as criticas e resisténcias
referentes ao radio local, surgiram também comerciais e notas de jornal discursando e
apregoando o carater positivo da radiodifusdo, visto que a mesma representava o progresso
para a cidade e seus habitantes:

"Ao se viver tempos novos, nos sentimos bastante a vontade

para dizer que também tivemos culpa nessa nova mentalidade

que invade a cidade de Floriandpolis. Os uiltimos tempos tem
sido de grandes novidades e conquistas. Agora so desejamos

* BENAKOUCHE, Tamara. Técnica, Imaginario e Medernidade na Primeira Republica: o valor simbélico da
Ponte Hercilio Luz. Op. Cit. p. 43.

1% ANDRADE, Mério de. Obra Imatura. Belo Horizonte: Itatiaia, 1980. pp. 252-253.

11 BOLLE, Willi. Fisiognomia da Metrépole Moderna. Sdo Paulo: Edusp, 1994. p. 240.

Para Charles Baudelaire, a principal caracteristica da paisagem urbana do século XIX sio as chaminés

das fabricas, as quais formam os mastros da cidade. Neste sentido, podemos dizer que as antenas das

emissoras de radio e de televisio constituem, para o século XX, os novos mastros das cidades, dividindo

com as fibricas e os grandes edificios as linhas do céu, os horizontes das cidades.

Em Florianépolis, a primeira antena/torre de radio localizava-se no centro da cidade, mais

precisamente nos altos da rua Felipe Schimdt. Ver Jornal O Estado. Floriandpolis, 13 de maio de 1953, n°

11.685. p. 09. '

Atualmente, as torres e antenas das ridios e das televisdes de Floriandpolis situam-se no Morro da

Cruz, ponto mais alto da cidade, sendo que as mesmas podem ser vistas em boa parte da irea central e

periférica do municipio.
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que as pessoas procurem se valer de todas as conquistas

modernas, dentre elas as das comunicagdes, para que isso

possa unir cada vez mais os povos em torno de ideais

comuns."” '”

Estes discursos também tentavam passar a imagem do radio como um fator
de integragio entre as pessoas e de ligagdo com o mundo exterior, cultuando e difundindo a
crenga de que o futuro dos seres humanos estaria calcado no avango tecnologico, no
progresso técnico, acarretando, portanto, novas experiéncias e novas expectativas de vida:

“0 rddio, este novo veiculo de comunicacdo, vem assumindo,

no momento em que vivemos, um papel de extrema

importincia na divulgacdo da informagdo. Ao rdadio cabe uma

missdo vital, que é de ligar os povos entre si, sendo este

sentimento levado a todos os lares pelas ondas sonoras.

Devemos, assim, aprender a trabalhar juntos, todos os povos,

ou acabaremos por perecer todos.” '

Neste sentido, podemos nos reportar aos impactos das novas tecnologias e
aos processos de metropolizagdo em S3o Paulo a partir dos anos 20, pois, neste periodo, "a
palavra moderno tormnou-se fluente na linguagem cotidiana, adquirindo conotagbes
simbdlicas, revolucionarias e fetichistas. A expressdo moderno passou a assumir o carater
~ de novo absoluto, tornando-se a palavra-agdo, a palavra-poténcia, a palavra-libertagdo, a
palavra-encantamento, a palavra-conquista, introduzindo, assim, um novo sentido a
histéria, ndo a partir de um ponto do passado, mas de um lugar no futuro."® A partir desta
perspectiva, podemos perceber inimeras referéncias a expressdo 'moderno' nos anuncios

sobre aparelhos de radio, os quais, ao circularem nos jornais de Floriandpolis, tinham o

objetivo de inserir seus possiveis compradores no mundo da modernidade:

92 Comercial radiofénico da Alphi Refrigeragdo, veiculado na décadas de 40'e 50 pelas ridios Guaruji
e Diirio da ManhA. Jingles e Comerciais do Ridio Catarinense - Fita k7 n° 15.

1% Jornal O Estado. Floriandpolis, 14 de abril de 1951. N° 11.108. p. 05.

1% SEVCENKO, Nicolau. Op. Cit. pp. 227-228.
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195 Jornal Didrio da Manhi. Florianépolis, 14 de abril de 1953, n° 296. p. 06.
1% Jormal O Estado. Florianépolis, 12 de abril de 1953, n° 11.662. p.25.
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Comerciais de radio também tentavam demonstrar a- absoluta carga de
positividade suscitada por outras inovagdes técnicas relacionadas com a radiodifusio,
apregoando que

"A juventude moderna adora musicas alegres - twist, jazz -

sendo por este motivo que os brotos preferem a Nova Record

Discos. S6 a Nova Record possui os grandes sucessos da

atualidade, mantendo a discoteca sempre atualizada.” "*°

Faz-se mister salientar que a vitrola e os discos, enquanto inovagdes
técnicas, possibilitaram aos jovens o contato, tanto nos lares como nos ambientes de danca,
com os ritmos musicais considerados modernos. Sendo assim, o moderno estava
relacionado com a liberdade de se poder-dancar'!? e, porque ndo, também ao belo, visto que
em Florianopolis seus habitantes passaram a ter

"Um estabelecimento que honra a cidade, com a inauguracdo

do Instituto de Beleza Record, situado na Praca XV de

Novembro, n’° 21, de propriedade do Sr. Osvaldo Goulart e
dirigido pelo Sr. Valdemiro Burigo, que fez um curso de beleza

198 jomal A Semana. Florian6polis, 31 de jutho de 1957, n° 25. p. 04.

1% Jornal O Estado. Flerianépolis, 17 de janeiro de 1954, n® 11.804. p. 03.

119 Comercial veiculado pela Rédio Di4rio da Manhi de Florianépolis durante os anos 50. Tal comercial
refere-se a Nova Record Discos, localizada na rua Tenente Silveira, n° 25 — Centro de Florianépolis.

Jingles e Comerciais do Ridio Catarinense - Fita k7 n° 15,
11 SEVCENKO, Nicolau. Op. Cit. p. 230.
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no afamado Instituto Niasi de Sdo Paulo. Estes senhores
deram a Ilha um estabelecimento luxuoso, montado a
capricho, com confortdvel sala de espera, bonita decoracdo e
tudo o que hd de mais moderno em aparelhos e apetrechos. "™

Podemos dizer também que assumir uma postura moderna era poder
conhecer as inovagoes. técnicas direcionadas aos lares, proporcionadas pela Escolinha
Walitta, a qual convidava e promovia, através dos jornais, modernos cursos de culinaria:

"Curso inteiramente grdtis!! Toda dona de casa ndo pode

deixar passar esta oportunidade de aprender a confeccionar

finos e saborosos pratos: maioneses, bolos, doces, entre outros.

Também possibilitarda a familiarizarem-se com os famosos e

modernos aparelhos Walitta. Walitta é um simbolo de

confianca e perfeicdo. Quem tem Walitta tem tudo!! Inscrigies

na Firma Carlos Hoepcke, a rua Felipe Schimdt. '

Um outro ponto que podemos estabelecer entre radiodifusdo e sua relagio
com a modernidade é que, em meados dos anos 50, mais duas emissoras de radio entram no
ar na cidade: a Radio Diario da Manhi e a Radio Anita Garibaldi. Em antncios publicados
em jornais, a primeira intitulava-se como "uma das mais potentes e modernas estagdes de
radio do sul do pais, levando, de Florianopolis para os céus do Brasil, o melhor som de
Santa Catarina."""*

Reportagens revelavam também o carater de modernidade e de avango
técnico que a Diario da Manhi representava ndo s6 para cidade como para todo estado
catarinense, pois, de acordo com seus radialistas,

"Toda a Ilha, o Estado e o Brasil estido de parabéns, visto que

0 povo catarinense passou a ter uma estacdo a altura do seu

progresso. Todo catarinense deve se orgulhar da joia que a

Didrio da Manhd representa para o povo de nossa terra, jd que
tal emissora assinou, em Sdo Paulo, um contrato com a

12 15rnal A Semana. Floriandpolis, 18 de abril de 1955, n° 02. p. 09.

' Jornal A Semana. Floriandpolis, 25 de abril de 1955, n° 04. p. 05.

"4 Jomal Didrio da Manhi. Florianépolis, 14 de abril de 1953, n° 296. p. 08 & Jornal A Semana.
Florian6polis. 07 de Abril de 1955, n° 01. p. 05.
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Philips do Brasil para a implantacdo de uma cadeia de ondas

curtas, sendo que assim poderd transmitir o nofticidrio

catarinense para todas as partes do pais e do mundo, fato este

que representa mais uma grande conquista para Santa

Catarina e sua gente.""*

Com relagdo a Radio Anita Garibaldi, seus radialistas tentavam criar uma
espécie de suspense, bem como agugar a curiosidade do ouvinte, visto que seus anincios
solicitavam a populagdo que "aguardassem as instalagdes, com moderno e potente
transmissor RCA de 500 Watts, da Radio Anita Garibaldi.""*® No tbcante a primeira estagdo
de radio de Florianopolis - a Radio Guaruja - tal emissora também passou a _divulgar seu
carater de modernidade, pois conseguimos detectar diversos anfincios salientando suas
"ondas médias e curtas como as mais potentes e modernas da radiofonia catarinense."*!’

Para encerrarmos tais discussdes, podemos dizer que ora com certo
entusiasmo, ora com certa resisténcia, algumas vezes de forma mais rapida, outras mais
lentamente - e em algumas ocasides ainda de forma experimental, improviéada e
desengongada - a moaemidade, decorrente do surgimento e da propagagdo de inovag¢des
técniéas e tecnologicas, foi se generalizando nas cidades brasileiras, sendo que
Florian6polis ndo ficou a margem deste processo. '

Neste sentido, | reportamb-nos, mais uma vez, as reflexdes de Marshall
Berman, o qual nos mostra que "ser moderno € encontrar-se num ambiente que promete

aventura, poder, alegria, crescimento, autotransformacio e transformagéo das coisas em seu

redor, mas, a0 mesmo tempo, ameaga destruir tudo que temos, tudo o que sabemos, tudo o

15 Jornal A Semana. Florianépolis, 27 de junho de 1955, n° 12. p. 08 & Jornal A Semana. Florian6polis, 18
de Abril de 1955, n° 03. p. 05.

U6 Jornal A Semana. Florianépolis, 11 de abril de 1955, n° 02. p. 06.

117 Jornal A Semana. Florian6polis, 11 de dezembro de 1957, n° 34. p. 04.

18 Ver BENAKOUCHE, Tamara. Op. Cit. p. 45.
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que somos."" Sendo assim, consideramos também que a radiodiﬁléﬁo perpassa estas
relagbes manifestadas por Berman sobre a modernidade, pois o radio, por onde quer que
tenha passado, deixou rastros. Trouxe, de uma maneira ou de outra, a alegria, estampada no
rosto da fa; a aventura, com a radionovela; o poder, ao ser utilizado por determinadas
ideologias politicas; a modernidade, ao encurtar as distincias; a transformagdo, ao criar
uma forma de comunicagio invisivel; a cultura ev o saber, ao funcionar como um livro
falado e a transformagdo social, ao criar novas relagdes entre as pessoas.

No entanto, o radio, a0 mesmo tempo, trouxe consigo a angustia, a
resisténcia, o conflito, tragando uma ténue linha entre a possibilidade da expansdo da vida e

a ameaga de sua destrui¢iio, como, por exemplo, a do "Negro Fuzaca"'?*

, que desesperado,

~viu sua atividade de homem-megafone praticamente desaparecer. Sua voz de trovdo, sua

potente garganta e sua atividade profissional ficaram fragilizadas perante a concorréncia
criada pela Radio Guaruja.

Neste mesmoYviés, tal veiculo de comunicagdo acarretou também embates

entre uma senhora, seu marido, sua enteada e sua futura nora, sendo que estas "duas ultimas

tinham que escutar radio escondidas, visto que eram proibidas em fungdo das diversas lidas

domésticas que precisavam ser realizadas"'?!, fato este que nos leva a pensar que, para
b4

muitos, o ato de acompanhar programas de radio era coisa para desocupados.

> BERMAN, Marshall. Op. Cit. p. 15.

120 ver SIMOES, Aldirio. Negro Fuzaca. In: Domingueiras: sou ilhéu gracas a Deus — Crénicas.
Florianopolis: Papa Livro Editora, 1990. pp: 63 - 64.

A atividade de homem-megafone, propagandista que circula pelas ruas das grandes cidades brasileiras,

ainda persiste em Florianépolis na figura do Sr. Carlos Alberto. No entanto, podemos observar que sua

presenca no centro urbano da cidade é mais percebida pelos seus figurinos exéticos do que pela

poténcia de sua voz. Em muitas ocasides, a correria das pessoas, o burburinho cotidiano das ruas, o ja

caético trinsito da cidade e as misicas das lojas de discos acabam por abafar os sons de sua atividade.

Porém, podemos pensar que Carlos Alberto nada mais faz que resistir “ao turbilhio da modernidade, a

qual, através dos meios de comunica¢io de massa, acabam por amarrar os individuos em um mesmo

pacote.” Ver BERMAN, Marshall. Op. Cit. p. 16.

1! Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 12 de abril de 1997.
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"Ao entardecer, quando as pessoas se
reuniam no centro, antes de voltar aos
seus lares, entrava no ar 'O instante da
Prece.' Soavam os primeiros acordes da
Ave-Maria e seguia, com uma musica
de fundo, uma prece a Virgem. Era um
momento de fervor religioso no centro
da cidade, antes de se iniciar as
tropelias da noite."”

O programa 'Instante da Prece,'?*

transmitido por volta das 18:00 hs, pode
ser considerado uma forma de comunicagdo que alterou a vida da capital catarinense
durante os anos 40. Veiculado pelos alto-falantes da Radio Guaruj4, tal programa acabou
apropriando-se‘ de locais ja consagrados pela populagio de Florianépolis, bem como
ensejou a criagdo de novas formas de sociabilidades entre os habitantes da cidade, seja nas
ruas, pragas € até mesmo nos proprios lares.

O termo sociabilidade pode ser entendido e caracterizado como os diversos
meios e as diferentes maneiras que os individuos utilizam para expressar suas relagGes

sociais e culturais, as quais podem se manifestar tanto na esfera publica como na privada.'**

122 Filho, Raul Caldas. A Era do Rédio. Jonal O Catarina, Florianépolis: Fundagdo Catarinense de Cultura,

Jjunho de 1993, n° 03. p. 03.

123 Tal estilo de programa radlofomco foi elaborade por emissoras em outras cidades brasileiras, como,

por exemplo, a Ridio Tupi de Sio Paulo, a qual transmitia, também as 18:00 hs, o programa 'Ora(;ﬁo.

da Ave-Maria', iniciando o mesmo com a seguinte locugio: "Eu, deste microfone amigo, e vocé do

recesso sacrossanto do seu lar." Ver SANTOS, Joaquim Ferreira dos. Feliz 1958: 0 ano que nio devia

terminar. Rio de Janeiro: Record, 1998. p. 150.

24 NODARI, Eunice Sueli & SERPA, Elio Cantalicio. Laguna e Lages: reformulagdo das condutas e
sociabilidades na Primeira Repubhca In: Revista Catarinense de Histéria. Florian6polis: Insular,
n°03, 1995. p. 07.
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Nao obstante, o filosofo francés Michel Maffeséli prefere usar a expressio
'socialidade’ para caracterizar que n@o existem relagdes sociais sem uma dimensdo espécial
e que o espago indutor da socialidade seria a cidade, com a animagdo das suas ruas, a vida
dos seus bares e os rumores da sua circulagdo cotidiana.'?®
Na mesma perspectiva, podemos utilizar as reflexdes do tedrico norte-
americano Richard Sennett, o qual nos mostra que em Paris e Londres, por volta dos
séculos XVIII e XIX, era comum a existéncia de determinados espagos — cafés, bares e
clubes — nas quais as pessoas exerciam relagdes de sociabilidade. Em tais espagos os
individuos reuniam-se para tecer relagdes sociais, cdnversar sobre seus interesses e ler os
jornais, transformando-os nos principais centros de informagdo das cidades neste
periodo.'?¢ |
Neste aspecto, na obra literaria 'O Garoto e a Cidade', podemos vislumbrar
através do personagem Silvio, que a Ilha-Capital, nas primeiras décadés do século XX,
também possuia alguns espagos urbanos nos quais determinados segmentos sociais se
reuniam para exercerem suas relagdes sociais. Era comum muitas pessoas postarem-se nas
mesas dos cafés — Java, Magana ou Ligoki — para ler 0s jornais, trocar idéias sobre
literatura, musica e politica, escrever e declamarrpoesias, bem como admirar 0 vai € vem
.das mogas que desfilavam durante a tarde na Praga XV de Novembro ou nas calgadas da

rua Felipe Schimdt. Ta-se também ao cinema, principalmente ao Império,AocalizadoA:rua

[
€ -
o

Jodio Pinto e ao unico teatro da cidade, o Alvaro de Carvalho, situado atrs da7igreja matriz,

sendo o mesmo conhecido até o advento da Republica como Teatro Santa Isabel, assim

'

25 MAFFESOLI, Michel. O Espaco da Socialidade. In: A Conquista do Presente. Rio de Janeiro: Rocco,
1984, pp. 52-53.

126 SENNETT, Richard. Papéis Publices. In: O Declinio do Homem Piblico: as tiranias da intimidade.
Sédo Paulo: Cia. das Letras, 1988. p. 108.
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como freqiientava-se também os saraus dos ambientes de danga da cidade, sobretudo
aqueles realizados no Clube Doze de Agosto e no Clube 19 de Janeiro, ambos localizados
no centro de Florianopolis.*?’

Nos anos 40 e 50, existiam em nossa cidade alguns espagos que eram
freqiientados por muitos individuos para que estes pudessem manifestar seus sentimentos,
relagdes sociais, habitos, interesses, paixdes e ideologias politicas:

“Na cidade, ndo admitia-se coluna do meio. Quem era do PSD

dancava no Clube 12, tomava café no Bar Rosa, torcia pelos

players do Avai ou pelos rowers do Martinelli. Os udenistas

valsavam no Lira, bradavam nos estidios pelo Figueirense,

nas raias pelo Aldo Luz e fregiientavam o Café do Quidoca. O

PSD imprimia suas verdades no O Estado, ji os udenistas

usavam-no para embrulhar tainha ovada no mercado,

enquanto assinavam A Gazeta.”'*

Vale salientar que os espagos de sociabilidades, citados anteriormente,
faziam parte de uma esfera elitizada de Florianopolis, composta por artistas, intelectuais,
jornalistas, comerciantes e politicos. As classes menos abastadas, ou seja, marinheiros,
operarios da Fabrica de Pregos e de Gelo da Cia. Hoepcke, trabalhadores do porto, do
Mercado Publico, empregados do. comércio, entre outros, freqiientavam determinados
espagos que circundavam o centro de Florianopolis, em especial os bares Foguinho e Jodo
Bebe Agua, o Clube Flor de Abacate, atualmente Clube XV de Outubro, situado nos altos

da rua Conselheiro Mafra, além do 'teatrinho de bolso' - em fun¢do das suas acanhadas

acomodagdes - da Unido Beneficente Recreativa Operaria, localizada na esquina das ruas

27 Ver BARBOSA, Renato. O Garoto e a Cidade: Florian6polis dos anos 20. Florianépolis: Governo do
Estado de Santa Catarina/Secretaria de Comunicagdo Social, 1984.
128 R AMOS. Sérgio da Costa. Os Civis Precisam Voltar aos Quartéis — Crénicas. Florian6polis: Editora da
UFSC, 1986.p. 22.
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Pedro Soares e Araujo Figueiredo e que "revelou, através das suas pegas de teatro e das
suas noitadas cantantes, diversos musicos, atores, atrizes, cantores e cantoras que iriam,
posteriormente, compor os cast de artistas das estagdes de radio da capital.""*

Floriandpolis também possuia a Confeitaria do Chiquinho, misto de café,
padaria e bar com musica ao vivo, na qual consumia-se as famosas empadas de camardo
preparadas pela Dona Iponina;™*® o Miramar, destruido em 1974 pelo aterro da‘baia sul e
que, cOmo mostra o0 proprio nome, .tratava-vse de um mirante com caracteristica§ de bar; a
rua Conselheiro Mafra, importante area comercial da cidade; o Ponto Chic, primeiro café
em pé da cidade, entre outros, nos quais grande parte da populagdo circulava e se
relacionava no cotidiano. |

Porém, em se tratando do nosso tema de pesquisa, podemos perceber que um
dos principais espagos de sociabilidades do mundo urbano e que torna-se objeto de
apropriagdo pela radiodifusio florianopolitana foi, sem davida alguma, a Pragca XV de
Novembro.

Utilizada nas mais diversas temporalidades e espacialidades bor usos,
olhares e diferentes maneiras de apropria¢do, as sociabilidades e suas redes consideram o
espago da praga como o principal palco da ‘vida cotidiana nos centros urbanos. Em muitos
paises da Europa, a partir da Idade Moderna, o cenario principal da cultura considerada de
cunho popular era a piazza. Nestes espagos publicos estava cohstituida uma 'cultura da

praga’, através da qual podia-se assistir pegas de teatro, participar de jogos, bem como ouvir

2% Claudio Alvim Barbosa. Entrevista concedida a Norberto Delpizollatti. Florian6polis, 10 de outubro de
1994 Fita K7 n° 33.

Cliudio Alvim 'Zininho' Barbosa, natural de Trés Riachos/SC, atuou como cantor, compositor e
})rogramador nas radios Guaruja e Diirio da Manh3i.

3 SIMOES, Aldirio. A Sina do Cheiroso Belegarde. Op. Cit. pp. 10 -11. -
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cantadbres e contadores de historias, se as mesmas ndo fossem afogadas pelos gritos dos
vendedores ambulantes. 3!

Torna-se atividade dificil estudar a vida urbana de Floriandpolis sem pensar
em suas pragas. Em seu ndcleo central existiam e ainda existem trés que podem ser
consideradas como as principais da capital catarinense durante os anos 40 e 50: o Largo
Fagundes, a Praca Pereira Oliveira e a Praga XV de Novembro.

‘Situada no centro da cidade, atras da igreja matriz, a Praga Péreira Oliveira
foi, "durante anos, o espago preferido da UDN - Unido Democratica Nacional - para a
realizagdo de seus comicios. Ja os politicos do PSD preferiam seguir em caminhada pela
Felipe Schimdt para reunir seus correligionarios no Largo Fagundes",*? o qﬁal, atualmefite’
denominando-se Praga Pio XII, abriga o primeiro estacionamento subterrdneo de
Florianépolis.

A Praga XV de Novembro, no entanto, pode se} considerada o pon.t.o‘ inicial
da cidade. Através dela construiu-se o nicleo urbano de Floriandpolis, pouco ou quase nada

- Ihe escapando, partindo dela e nela chegando Quase todos os caminhos. Nos anos 40 ¢ 50
estava estabelecido ao redor da praga e dqs ruas que dela partem, a grande maioria dos
espa¢os de sociabilidade de Florianopolis: os cafés Nacional e Rio Branco, os bares Poema,
Principe e Rosa, a Boate Democrata, os cines S3o José, Iioxy, Ritz, Imperial e Odeon, bem
como, como podemos perceber em notas de jornal, as emissoras de radio da cidade, com

seus alto-falantes, estudios e auditorios:

"O programa 'Deslumbramento’, criado e apresentado por
Acy Cabral Teive ao microfone da ZYJ-7, voltard a ser

31 BURKE, Peter. Cendrios. In: A Cultura Popular na Idade Média - Europa, 1500-1800. Sio Paulo: Cia.
das Letras, 1989. p. 134.
132 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 12 de abril de 1997.
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irradiado pela 'mais popular', possivelmente, a partir de
fevereiro, logo apos o carnaval. Como se sabe, o referido
programa era um dos mais ouvidos e apreciados, ao tempo em
que a Guarujd transmitia do seu antigo estudio e auditorio,
situados ao lado da Praca XV de Novembro. '™

""Pela passagem de seu 11° aniversdrio, a Guarujd inaugurou
seu novo e excelente palco-auditorio, situado a rua Joio Pinto,
proxima a Pragca XV. Comemorando auspiciosa data, foi
oferecido um cokk-tail a imprensa e as autoridades
convidadas. As 20:00 h teve inicio um magnifico show, com a
apresentacdo dos Deménios do Ritmo, seguida de uma
comédia do simpadtico Pituca e encerrando com a voz de prata
da delirante cantora Angela Maria, a qual foi delirantemente
- aplaudida. "™

No entanto, para termos uma idéia mais precisa da dimensdo das
sociabilidades € do movimento existente em torno e na praga, reportamo-nos a uma das
cronicas do jornalista Aldirio Simdes:

"O Bar Principe encontra-se em efervescente boemia, com o
Felinto e o Gabriel colocando moral na casa. Apoiado nas
mesas de marmore estdo o miisico Zininho, o jornalista Adolfo
Ziguelli, a cantora Neide Mariarrosa e o locutor José Valério.
O radialista Antunes Severo chega depois, pois estd lustrando
seus sapatos na praca com o Raul Engraxate. Daqui a pouco
todos eles sobem para a Rddio Didrio da Manhd para colocar o
Vanguarda no ar. No Café Nacional, politicos comentam as
manchetes dos jornais do dia, discordando do editorial do A
Verdade. Na A Soberana cheira o pdo quentinho e, no
Chiquinho, muitos fregueses comem pdo com alméndega e
mostarda de Blumenau. O jornaleiro berra nos ouvidos das
pessoas: ¢ o esportivo Globooo! Qutros politicos entram e saem
do Bar Rosa, paparicando, numa grande mesa, o Dr. Aderbal
Ramos da Silva. Um garoto grita oferecendo suculentos bolos
de milho, feitos com folha de bananeira. O Paldcio do Governo
fecha sua porta frontal e o sino da Catedral avisa, com seis
badaladas, que a cidade vai adormecer. E hora da Ave-

Maria 7135

133 Jornal O Estado. Floriandpolis, 06 de janeiro de 1951, n° 11.040. p. 08.
'* Jornal A Semana. Florianépolis, 23 de maio de 1953, n° 07. p. 08.
135 SIMOES, Aldirio. Feriado de Azambuja. Op. Cit. pp. 77-78.
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Assim sendo, podemos pensar que a praga constitui o palco propicio,
enquanto espago, para os multiplos acontecimentos, construindo e emoldurando a vida
social de muitos individuos. Podemos perceber, entdo, que a radiodifusdo, caracterizada
como um fendmeno tipico da urbanidade, passa a se apropriar da cultura da praga existente
nas cidades.

Como ja foi mencionado anteriormente, os empreendedores da radiodifusio
em Floriandpolis instalaram seus estudios, auditérios e alto-falantes em pontos estratégicos
da cidade, entre éles, a Praga XV de Novembro. A instalagdo dos alto-falantes nestes locais
acabou por inserir novas relagdes e praticas sociais em Floriandpolis, alterando, assim, o
cotidiano e os costumes de muitos habitantes de alguns setores sociais, pois "era comum
inumeras pessoas encontrarem-se e postarem-se paradas embaixo ou o mais proximo
possivel dos alto-falantes instalados na entrada da praga para poder escutar as se¢des de
musicas e de literatura, ou, ent3o, para entrar em contato com as noticias do esporte através

dos programas Momento Esportivo Brahma e Radio Esportes Atlantic",*® sendo que os

137 respectivamente.

mesmos iam ao ar diariamente por volta das 12:40 e 19:00 hs
Ampliando nossas reflexdes, podemos pensar que a praga pode também ser
considerada um espago propicio para o dialogismo cultural, pois a mesma "possui cheiros,

"138 hara quem nela vive ou passa. Neste

cores, sons e formas, tecendo redes de referéncia
sentido, o radio, fazendo-se presente no cotidiano das ruas e das pragas, ampliou a sinfonia

caracteristica do mundo urbano através dos novos sons transmitidos pelos seus

136 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriangpolis, 03 de Maio de 1995.

137 Jornal O Estado. Floriandpolis, 19 de fevereiro de 1954, n° 11.870. p. 07.

1% CUNHA, Maria Teresa Santos. Praca XV: um lugar para além do inesquecivel? In: Florianépolis:
origens e destinos de uma cidade 2 beira-mar. Jornal Diario Catarinense, 14 de margo de 1996”‘;} p. 1L
(Suplemento Especial).
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fios, microfones e alto-falantes, suscitando, portanto, uma maior democratizagdo e
aproximac¢do dos individuos com a circulag¢do das idéias, dos acontecimentos e das
manifestagdes artisticas.

Sendo assim, no que diz respeito as manifestagdes artisticas, principalmente
as musicais, podemos relacionar o radio coﬁl as reflexdes e analises construidas por Walter
Benjamin acerca das possibilidades de produgdo e reproducdo da arte, as quais, na opinido
deste pensador, "nunca foram reprodutiveis tecnicamente, em tal escala e amplitude, como
no século XX."* Nesta perspectiva, podemos pensar que o filme da fotografia, a cimera
do cineasta, o vinilv do disco e as antenas e microfones das emissoras de radio
possibilitaram, em ultima instdncia, uma maior aproximag¢io dos individuos com as obras
de arte, | visto que, com estas novas técnicas e tecnologias de comunica¢io e de
produg@o/reprodugdo da arte, "a catedral pode abandonar seu lugar para instalar-se no
estudio de um amador, e o coro, executado numa sala ou ao ar livre, pode ser ouvido num
quarto. "%

Por este vi€s, podemos caracterizar que, com o servigo de radiodifuséo via
alto-falantes, "muitas pessoas que gostavam de musica.e que possuiam um melhor poder
aquisitivo, quando as ouviam nas ruas; na praga ou em casa, iam até as lojas -
principalmente a Nova Record Discos ou ao Saldo D6-Ré-Mi - para comprar os discos que -
continham suas musicas preferidas, ou, entdo, aquelas que eram consideradas sucessos do
nl41

momento.

No tocante aos noticiarios, podemos dizer que, com o advento do radio na

3% BENJAMIN, Walter. A Obra de Arte na Fra de Sua Reprodutibilidade Técnica. Op. Cit. p. 168.
40 BENJAMIN, Walter. Op. Cit. p. 175.
1 Nivalda Severo. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianpolis, 03 de maio de 1998.

it

Nivalda Jacques Severo, nascida em 1934 na cidade de Florianépolis, atuou cGiio produtora de

programas da Radio Didrio da Manh3, adotando o nome artistico de Maria Heleli‘?z_l}'ibeiro.
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cidade, as noﬁcias ja nﬁo circulavam somente nos cafés, nas rodas de conversa e através da
imprensa escrita. A implantagdo de uma emissora de radio em Florianopolis foi considerada
"uma novidade para a época, pois diariament'euhm.uitas pessoas reuniam-se em grupos de
conhecidos e descohhecidos para poderem ficar por dentro e entrarem em contato com as
noticias € com 0s acontecimentos ocorridos na cidade, no Brasil e no mundo. Neste
periodo, as noticias eram divulgadas quando chegavam. Apareciam noticias importantes e a
divulgacdo poderia acontecer a qualquer momento. A radiodifusio em Florianopolis foi
implantada em um periodo muito dificil, visto que vivia-se a 2* Grande Guerra, com o
nazismo e o fascismo colocando muito medo, fomentando, assim, um grande interesse e
atragio por parte de muitas pessoas pelas noticias internacionais"'*?
Porém, pensamos que fai-se mister salientar que o fato das pessoas
~reunirem-se para tomar conhecimento das noticias e acontecimentos ndo € algo novo na
historia. Assim como Richard Sennett, Bénjamim também nos mostra que ler jornais e
folhetins em rodas de amigos ou nos cafés de Paris, por exemplo, r¢monta a0 inicio do‘
século passado. Todavia, o proprio Benjamin nos alerta que em muitos periodos era
proibida a venda de nimeros avulsos de jornal, € quem ndo pudesse arcar com a elevada
quantia - cerca de oitenta francos - para uma aésinatura anual, ficava na dependéncia de ler
0s jornais através das rodas de amigos e dos cafés.'*

Nestas mesmas perspectivas, o historiador Antdnio Pedro, ao estudar o radio

em S30 Paulo, nos mostra também que muitas familias nio possuiam acesso ao radio

enquanto bem de consumo e de informag@o, pois no final dos anos 30, na capital paulista,

12 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 03 de maio de 1995.
14 BENJAMIN, Walter. A Paris do Segundo Império. In: Charles Baudelaire: um lirico no auge do
capitalismo. Obras Escolhidas ITL Sdo Paulo: Brasiliense, 1989. p. 24.
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um aparelho receptor de radio custava, ao prego de 'reclame’, a quantia de 1:200$000 réis.
Paralelamente, nesta mesma época, uma familia de 5 pessoas percebia, mensalmente, a
quantia de 500$000 réis.**

Igualmente, na chamada era de ouro do radio em Floriandpolis, "nem todas
as pessoas e familias possuiam condi¢gdes financeiras de adquirir um aparelho de radio, pois
0s precos variavam muito de marca para marca e, principalmente, em fungio da
capacidade técnica de cada- modelo.""*® Para amenizar tais dificuldades, além daquelas
oriundas da falta de abastecimento de energia elétrica’*® em muitas residéncias, fato este
corriqueiro em muitos bairros e localidades do interior de. Florianopolis, "existiam aqueles
que poupavam algum dinheiro para conseguir adquirir um aparelho receptor e/ou recorriam
aos crediarios oferecidos pelas lojas especializadas da cidade, principalmente, pela Pereira
Oliveira, Eletrotécnica e Eletrolandia."""’

Podemos pensar, assim, que quem nio conseguisse adquirir um aparelho de
radio em virtude dos problemas expostos anteriormente, ficava na dependéncia de ouvir as
" noticias e musicas, por exemplo, através dos alto-falantes inseridos na praga e nas ruas, ou
entdo, em ultima instancia, na casa de amigos e parentes, ensejando, assim como os cafés, a
reunido de pessoas, bem como aumentando a cultura da praga no mundo urbano. A
radiodifusdo, entdo, trouxe para milhares de pessoas um pedago do mundo, criando, assim,

outras maneiras de sociabilidade entre os individuos.

! Ver PEDRO, Anténio, Op. Cit. p. 55. _

145 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 12 de abril de 1997.

146 Em notas publicadas nos jornais, os radialistas da capital fregiientemente defendiam-se das criticas
e resisténcias ao radio local em fungiio das constantes quedas e da falta de energia em muitos locais de
Floriandpolis, fatos estes que acarretavam problemas de transmissio e queima de inimeros aparelhos
receptores. Jornal O Estado. Florianépolis, 13 de maio de 1953, n® 11.685. p. 32.

47 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 12 de abril de 1997.
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Podemos pensar também que assim como os aposentados reuniam-se e ainda
reunem-se atualmente na praga para ler os jornais e palestrar sobre os mais variados
assuntos, o programa 'Instante da Prece’, por exemplo, acarretou um novo motivo para as
pessoas se reunirem na praga para, juntas, manifestarem suas crengas religiosas, as quais até
entdo eram exercidas nas casas, igrejas e procissoes, geralmente coordenadas por pessoas
especializadas. Os alto-falantes nas ruas e pragas poderiam, assim, substituir a figura do
padre, criando nas pessoas uma forma de comunicagéo invisivel, pois, conforme Sérgio da
Costa Ramos:

"No dia semi-escurecido pela luz agonizante do poente, o

perfil de minha avo ceceando as preces daquela hora

compunha um quadro impressionista de som e lumiere.

Qualquer gesto ou ruido, por involuntirio que fosse e

quebrasse o encanto daquele momento de paz, era

imediatamente reprimido por Dona Ester: sossega menino,

ndo respeita nem a Ave-Maria!”**

Porém, dentro das perspectivas das novas relagGes de sociabilidades
suscitadas com o advento da radiodifusdo, podemos também tentar relacionar e
problematizar o sucesso dos tradicionais oferecimentos musicais, os quais iam ao ar durante
quase todo o dia, nos sete dias da semana. O ato de oferecer misicas via alto-falante da
Guaruja ou até via radio, quando aquela transformou-se em uma emissora ja estabelecida,
era considerado "um programa da moda para a época, pois existiam muitos oferecimentos.
Muitas pessoas sentiam o desejo de oferecer por que sabiam que muitas outras pessoas
gostavam e se encontravam naquele determinado horario em casa, nas ruas ou na Praga XV.

Inimeras pessoas chegavam ao ponto de alguém oferecer para alguém. Mas a grande

maioria se identificava: fulano oferece para a senhorita tal como prova de amor, carinho e

3 RAMOS, Sérgio da Costa. Radio Meméria. Jornal O Catarina, Florianépolis: Fundagiio Catarinense de
Cultura, junho de 1993, n° 03. p. 07.
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admirag¢do. Muitos mogos e mogas ofereciam tais musicas em fungdo da possibilidade de se
_abrirem caminhos para futuros encontros e, é claro, para possiveis relacionaméntos
amorosos. Inclusive, em muitas ocasides, namoros rompidos ou estremecidos eram reatados
em fungio deste tipo de atitude. Os pais e mies ndo apresentavam grandes resisténcias aos
oferecimentos musicais visto que nas barraquinhas e festas juninas este tipo de servigo
também se fazia presente, bem como ndo era uma coisa agressiva, pelo contrario,
demonstrava uma certa educagdo de quem oferecia ¢ uma certa admiragio para quem a
musica se destinava."'*

Devemos perceber, todavia, que o fato dos voferecimentos musicais ja
existirem em outros espagos de sociabilidades, como barraquinhés, quermesses € parques
de diversdes, evidencia a apropriagdo desta pratica social pelo radio. Faz-se mister salientar
ainda que o ato, a necessidade. e o desejo de oferecer musicas também foi facilitado pela ja
existéncia do footing, o qual, enquanto mais uma pratica de sociabilidade, era exercido na
praga e nas ruas que a circundam. O radio, juntamente com o footing € os outros momentos
de sociabilidades, jé caracteristicos da vida urbana de Floriandpolis, apenas possibilitaram
aos. Qferecimentés .r’nusicais uma maior énfase, tornando-os mais comuns ao cotidiano de
muitos individuos.

Contudo, podemos nos reportar as reﬂe?(ées do filésofo alemdo Jurgen
Habermas, que nos mostra que durante o século XVIII ocorre um processo de
institucionalizag@o, pela familia burguesa, de sua intimidade perante o publico, o qual deu-
se basicamente através das cartas. Tais cartas, em seus conteﬁdoé, geralmente tratayam.

sobre a fidelidade e 0 amor entre os casais, bem como sobre a obediéncia dos filhos perante

149 Acy Cabral Teive & Nivalda Severo. Entrevistas concedidas a Aldonei Machado. Florian6polis, 03 de
maio de 1995 e 03 de maio de 1998.
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os pais. Essas correspondéncias transformaram-se em géneros literarios, tornados puablicos,
posteriormente, em forma de romances.'™

Podemos pensar, entdo, que tais ofertas musicais, apesar de se tratar de uma
aproximagdo - entre as pessoas a certa distdncia, possibilitaram abs habitantes de
Florianépplis novas formas de sociabilidades. Essa pratica social, ao ensejar a constitui¢do
de novos sujeitos, possibilitou aos homens e mulheres da .cidade uma nova maneira de
exteriorizagdo dos seus sentimentos intimos. Ao oferecerem musicas, os individuos podiam
comunicar ¢ desenvolver suas paixdes e admiragdes, estabelecer novas e diferentes
relagdes/jogos de seducgdo, demonstrar gentileza e polidez, bem como apresentar aspectos
subjetivos‘ de suas vidas e sentimentos, desenvolvendo, assim como as cartas e os diarios
dos séculos XVIII e XIX, uma subjetividade individualizada, Ginica, burguesa, colocando
publicamente "os derramamentos provenientes do coragio. "™

No entanto, podemos dizer também que o radio, ao invadir, transformar o
cotidiano e ampliar a profusdo de sons e de praticas sociais nas ruas € na praga, acabou
também por adentrar em outros espagos da cidade. Conforme algumas notas publicadas nos
jornais da‘ capital de Santa Catarina, podemos perceber que, em muitas ocasides, as
emissoras realizavam transmissc”)es‘_'_ ;dé shows musicais e programas de auditério em
"cinemas, teatros, bares e clubes, principalmente no American Bar do Hotel Queréncia e

nos cines Roxy e Ritz,"'*

ampliando as praticas de sociabilidades existentes em tais
espagos urbanos e possibilitando que uma seg¢do de cinema ou de teatro, por exemplo, fosse

adiada para outra noite.

150 HABERMAS, Jurgen. Mudanga Estrutural da Esfera Piblica: investigagdes quanto a uma categoria
da sociedade burguesa. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro, 1984. pp. 65-66.

S HABERMAS, Jurgen. Op. Cit. p. 65.

152 Claudio. Alvim Barbosa. Entrevista concedida a Norberto Delplzollattl Flonanopohs 10 de outubre de

1994. Fita K7 n° 33.
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Geralmente, tais transmissdes eram realizadas quando da passagem do

de uma industria cultural em Florianopolis, como podemos observar a seguir:

"Amanhd, a partir das 22:00 hs mais um show da Guarujd no
Bar Netuno. Artistas desta simpdtica emissora realizardo
divertido show com apresentacido de quadros comicos e
musicas variadas com os melhores cantores e artistas da
cidade. Serd, ndo hd como negar, uma interessante
noitada. ">

"Amanhd, as 20:00 hs, comemorando a passagem de seu 4°
aniversdrio, a Radio Guaruja apresentard e transmitird, do
palco do Teatro Alvaro de Carvalho, um big show. Um grande
desfile de artistas, num espetaculo inédito para a nossa cidade,
pois a diregdo artistica da Guaruja ndo poupou esforgos para
apresentar artistas consagrados do rddio brasileiro e
catarinense: Pery e Estelita, Narciso Lima, El Portenito,
Irmdos Jacinto, e Orquestra do Clube Doze de Agosto. Até
encerrarmos estas pdginas, figuravam como patrocinadores
deste big show as seguintes firmas: Livraria Moderna, Casa A
Capital, Alfaiataria Silva, A Modelar, Carlos Hoepcke S/A, A
Misceldnia, Farmdcia Nelson, Relojoaria Moritz, Hotel
Majestic, Amin e Irmio S/A e Alfaiataria Bonassis."™*

"Completando dez anos, a Guarujd promoverd uma
programacdo especial para comemorar este auspicioso evento.
Amanha, as 20:00 hs, serd irradiado, do Alvaro de Carvalho,
- um grande show, com a participacdo de grandes astros do
radio local e nacional: Zequinha e Regional, os cantores
Diogo Filho, Léa Benvenutti, Osni Furtado, Aldo Gonzaga e
Luiz Sabino, ao piano, acompanhando as cantoras Tinia
Martinez e Neide Maria. A titulo de curiosidade relacionamos

os anunciantes deste programa: Do Rio e Sdo Paulo: Atlantic,

Colgate-Palmolive, Gessi-Lever, Cervejaria Brahma, Fabrica
de Cigarros Sudan, Sio Paulo Alpargatas, Moinhos Santista,
Abrasivos Bom Bril e Produtos Pond's. De Curitiba:
Industrias Antisardina e Hermes Macedo. De Joinville:
Laboratorios Mindncora e de Floriandpolis: Carlos Hoepcke
S/A, Eletrolindia, Transportes Aéreos Catarinense, Lojas A

153 Jornal O Estado. Floriandpolis, 10 de novembro de 1953, n° 11.752, p. 08.
'3 Jornal A Gazeta. Florian6polis, 14 de maio de 1946, n° 3.002. p. 02.

aniversario das emissoras, ou, entdo, em fungio da apresentagio de orquestras, cantores e

cantoras da cidade e/ou de outras regides do pais, engendrando, por conseguinte, a génese
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Capital, Saldo Record, Lojas A Modelar, Clube Doze de
Agosto e Relojoaria Lider."™® ‘

Podemos caracterizar que esta apropriagio de outros ‘espagos de
sociabilidades ensejavam momentos de festa, de apoteose, de brilho e de sociabilidade para
determinados segmentos sociais da cidade. Porém, tais momentos acabavam por excluir
uma parcela da populagdio que ndo possuia condigdes financeiras de participar destes
eventos, pois, "nestas ocasides, cobrava-se ingresso das pessoas."'*

Paralelamente aos programas de auditério, as emissoras locais também

elaboravam, sobretudo para tais momentos de festa, uma programagdo especial de estudio,

a qual, geralmente, ganhava espago nos jornais locais:

155 Jornal O Estado. Floriandpolis, 13 de maio de 1953, n® 11.685, p. 09.

156 Teresa Rosa. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 10 de margo de 1998.
Teresa Rosa, natural de Florianépolis, atuou como radio-atriz na Radio Didrio da Manhi.
157 Jomal O Estado. Florianépolis, 13 de maio de 1953, n® 11685. p. 10.
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Todavia, de acordo com as notas jornalisticas mencionadas anteriormente,
pensamos que podemos nos reportar as reflexdes de Renato Ortiz, que nos mostra que no
século XX, ap6s a 2° Grande Guerra, ocorre o que podemos chamar de uma 'mundializagdo
das -culturas’, a qual foi construida com o surgimento e o desenvolvimento das empresas
fonogréﬁcas, do cinema, da publicidade,» do radio e da televisdo. Tais meios de
comunicagdo de massa, ao se expandiram no circuito mundial, tornaram muitas pessoas
cidadds do mundo, mesmo sem a necessidade de deslocamento. Ditando comportamentos,
vendendo produtos e, em ultima instdncia encurtando as distancias, tais como as ferrovias,
as novas tecnologias de comunicagdo acabaram por invadir a vida de muitas pessoas,
constituindo-se em partes integrantes de suas mobilias culturais, modificando, assim, seus
habitos e valores. E claro, nos alerta o préprio Ortiz, que ndo devemos pensar na existéncia
de um marketing global. No entanto, ¢ importante ressaltar que os produtos culturais que
se encontravam restritos aos mercados nacionais, com o advento dos meios de comunicagio
de massa expandiram-se, construindo, paulatinamente, um circuito de trocas culturais com
dimensdes mundiais.'>®

Neste sentido, torna-se interessante registrar que em menos de uma década o
radio, enquanto veiculo comercial de comunicagdo, transformou a visdo de mundo e,
possivelmente, a pratica do consumo de muitos habitantes de Florianépolis. Se
observarmos com atengdo, podemos entrever que, em 1946, os patrocinadores dos
programas e dos momentos de sociabilidades, proporcionados pelo radio, eram
comerciantes e empresas eminentemente de Flosianopolis, sendo o0s mesmos os

responsaveis em fazer circular produtos, servigos e artistas praticamente locais.

158 Ver ORTIZ, Renato. Mundializagiio e Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense, 1994. p. 08 ¢ pp. 56-59.
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Entretanto, podemos perceber que Floriandpolis ndo ficou a margem deste
processo € deste circuito de trocas de bens culturais. Em menos de uma década, mais
precisamente em 1953, € possivel vislumbrar que, além dos patrocinadores locais, as
emissoras de radio ja contavam com o apoio financeiro de anunciantes de outras cidades do
Brasil e até mesmo de empresas multinacionais.- Tal processo possibilitou a circulagdo de
uma se'fie de outros produtos, artistas € bens de consumo e iniciou, vagarosamente, uma
'mundializa¢do e cosmopolitizagdo de Floriandpolis', inserindo, portanto, seus habitantes
num contexto mundial e hist()rico mais amplo.

Voltando aos momentos de inser¢do/apropriagdo do radio em outros espagos
de sociabilidade, mostramos, a seguir, uma fotografia referente a um show realizado e
transmitido, em 1958, diretamente do Teatro Alvaro vde Carvalho pela radio Diario da
Manhi. Interpretando os elementos da fotografia, podemos perceber, na parte frontal do
palco, o velho piano de parede, que foi durante anos uma das referéncias do teatro. No
centro, prestes a se exibir, esta o Conjunto Musical do Maestro Casteld e, mais a frente, ao
microfone, o condutor do espetéculo, neste caso o radialista Aldo Silva.

Todavia, nos parece que o ponto principal desta fotografia situa-se a
esquerda: garrafas de champanhe, vinhos, latas para armazenamento de mantimentos e
eletrodomésticos. Tais produtos constituiam, para a época, o supra-sumo dos objeto_‘}s de
consumo, sendo que, com a ajuda do radio, tornaram-se presentes no cotidiano de muitas
pessoas e, especialmente, tornaram-se alvo dos desejos de inimeras donas de casa, que na
ansia de serem presenteadas com tais produtos "eram incentivadas a comparecer em tais

eventos."'>

'8 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis. 12 de abril de 1997.
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Contudo, podemos perceber que nio sé os ambientes publicos tornaram-se
objetos de apropriagio pela radiodifusdo. Tal veiculo de comunica¢do acabou por provocar
também nos ambientgs privados, ou seja, nos lares, a criagio de novas formas de
sociabilidades, além de ensejar uma espécie de ritualizagdo nos ambientes domésticos, pois,
de acordo com Hobsbawm, "uma das grandes mudangas simultineas trazidas cbm o
advento do radio foi a possibilidade de estruturar .a vida de milhdes de pessoas de acordo
com um horario rigoroso, que governou ndo somente a esfera do lazer e do entretenimento,
mas também a esfera do trabalho."**

Nesta perspectiva, podemos relacionar tais reflexdes com o programa 'A
Hora do Despertador”, elaborado pelo radialista Dakir Polidoro, e que, durante trinta e
éinco anos, foi ao ar por volta das 06:00 hs da manhd pelas ondas curtas da Diario da
Manhi.'®! Com o jargdo, "T4 na hora, vamos levantar, levantaf.." tal programa funcionava
como um reldgio para muitas pessoas, "despertando a cidade através de sons que buscavam

162

imitar reldgios-cucos e tilintar de campainhas," ** realizando, assim, "um convite execravel

para muitos homens de boa vontade: que deixassem as cobertas e fossem trabalhar. n163
Ainda por este viés, "muitas donas de casa que possuiam radio costumavam

lavar roupa e/ou cozinhar escutando os programas de radio. Em muitas ocasides, no

comego da noite, os filhos pequenos ja estavam de banho tomado e alimentados para que as

mades pudessem estar livres para escutar os programas e, principalmente, as radionovelas,

que eram transmitidas em muitas estagdes, costumando comegar, a noite, depois do jantar,

1% HOBSBAWM. Eric. A Era dos Extremos - o breve século XX: 1914/1991. Sio Paulo: Cia das Letras,
1996. pp. 194 -195. .

16t SIMOES, Aldirio. Retratos 2 Luz de Pomboca. Florianépolis: ANCapital/Banco do Estado de Santa
Catarina, 1997. p. 147.

162 Antunes Severo. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 19 de abril de 1997.

16 RAMOS, Sérgio da Costa. Radio Meméria. Jornal O Catarina, Florianépolis: Fundagdo Catarinense de

Cultura, junho de 1993, n°03. p. 07:
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por volta das 20:00 h. Durante o periodo vespertino, as emissoras iniciavam as transmissdes
das radionovelas por volta das 15:00 h, pois os programadores sabiam que até este horario
as donas de casa ja haviam concluido os trabalhos referentes a0 almogo e aos cuidados da
casa, estando, assim, livres para dedicarem-se a escuta do radio com mais tranqiiilidade."l"’4

Desta maneira, podemos utilizar as reflexdes do filésofo francés Gaston
Bachelard, que nos diz que as conversas nos cafés do século XVIII e XIX eram muito
cheias de interferéncias. Falava-se num canto do café, ndo escutava-se no outro. Mas, no
mundo universal animado pelo radio, muitos falam e muitos podem escutar. O radio,
felizmente, aproveita-se de uma camada ionizada, na qual todo o planeta esta ocupado em

falar. 6

Dentro deste prisma, podemos perceber que ao radio lhe é oferecido um ponto
importante, diferenciando-o dos outros meios de comunicagdo: o ouvinte possui um espago
autdnomo ao se relacionar com o mundo da radiodifusiio. Tendo olhos livres, ele pode
realizar tarefas, movimentar-se e tecer relagdes com outras pessoas, situagdes estas que sdo
um tanto quanto dificeis se o ouvinte estiver em frente aos jornais ou sentado diante da tela.

Assim como a familia de Woody Allen, que jantava ao som das noticias e
dos programas do radio norte-americaAno,166 em Floriandpolis a radiodifusdo também
modificou determinados habitos e costumes nas casas das pessoas. O radio, entdo, passou a
ocupar lugares estratégicos nos lares: durante o dia, na cozinha, sendo utilizado como um
importante meio paré québrar a rotina e a monotonia dos servigos domésticos.. A noite,

ocupava a sala de estar e/ou de jantar para receber visitas e alegrar as refei¢cGes e os

encontros familiares.

164 Maria Ana Machado & Teresa Rosa. Entrevistas concedidas a Aldonei Machado. Floriandpolis, 12 de abril

de 1997 e 10 de margo de 1998.

165 BACHELARD, Gaston. Devaneio e Radio. In: O Direito de Sonhar. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil,
1991. p. 177.

166 Ver longa-metragem Radio Days.

iy
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Neste sentido, podemos parafrasear o filosofo norte-americano Marshall
Mcluham e considerar o radio como um meio de comunicagdo quente, possibilitando o
envolvimento das pessoas umas com as outras'®’” em busca de um mesmo objetivo, ou seja,
o entretenimento e uma maior sociabilidade, visto que "era fato corriqueiro muitas familias
reunirem-se para ouvir determinados programas transmitidos em horarios especificos,
principalmente os noticiarios, radionovelas e quadros cdmicos. Convidava-se os vizinhos,
0s parentes € outros conhecidos que ndo possuiam radio para jantar ou tomar café ao som
dos programas. Durante a audigdo, o siléncio imperava, mas, quando os programas
acabavam, costumava-se discutir, criticar e, até mesmo, relembrar os momentos mais
importantes."'%®
Além disso, "muitos ouvintes que moravam em comunidades distantes do
centro de Florianopolis, como, por exemplo, Ribeirdo da Ilha, Canasvieiras, Ingleses, entre
outras, costumavam entrar em contato, através de correspondéncias, com seus radialistas
preferidos para informar que, apesar de ndo possuirem radio, deslocavam-se em
caminhadas para poder escutar os programas na casa de amigos e parentes." '

Podemos pensar, entdo, que uma outra e importante forma de sociabilidade

ampliada com a radiodifusdo foi a troca de correspondéncias e de telefonemas entre

167 MCLUHAM, Marshal. Radio: o tambor tribal. In: Os Meios de Comunicagio como Extensdes do
Homem. S3o Paulo: Cultrix, 1964. p. 335.
1% Nivalda Severo. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Fleriandpolis, 03 de maio de 1998.
E interessante ressaltar que, em alguns depoimentos, pessoas que viveram o periodo salientaram e
rechacaram determinadas afirmagdes, as quais perpassam na atualidade, de que a televisdo veio a
destruir os encontros e as conversas familiares. Em seus depoimentos, duas entrevistadas afirmaram
que tais opinides sio 'puras bobagens', pois no que tange a radiodifusdo, inimeras pessoas também
deixavam de conversar para ficar com os ouvidos e os sentidos atentos aos programas de ridio, bem
como muitas também abandonavam as mesas e iam fazer suas refei¢des, com o prato na mio, juntinho
ao radio. Neste sentido, faz-se mister pereeber que tanto o radio quanto a televisio, ao invadir os lares,
nio destruiram, apenas transformaram e/ou recriaram novos encontros € novas formas de
sociabilidades. Nivalda Severo & Maria Ana Machado. Entrevistas concedidas a Aldonei Machado.
Floriandpolis, 03 de maio de 1998 ¢ 12 de abril de 1997.
' Teresa Rosa. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 10 de marco de 1998.



86

ouvintes e locutores/artistas de radio. Este tipo de pratica foi, durante anos, utilizada pelo
radio brasileiro, suscitando, assim, uma participagdo direta do pablico com este meio de
comunicag¢do, pois "inimeras emissoras solicitavam aos ouvintes que se manifestassem a
respeito das impressdes destes sobre a qualidade das transmissGes e dos programas
criados."””® Numa crénica publicada eﬁ 1933, inﬁtulada 'O Radio Pode Contentar Todo
Mundo', o radialista paulistano Cesar Ladeira nos mostra o interesse de um jovem ouvinte
que, a0 entrar em contato pelo telefone com uma estagdo de radio, conversava e solicitava
ao locutor que colocasse no ar misicas dangantes.'” |
Ainda nestas perspectivas, a obra literaria 'Hilda Furacdo' de autoria do
escritor mineiro Roberto Drumund, nos mostra claramente esta circularidade cultural e de
comunicag¢do suscitada pelo radio, pois a troca de cartas e de telefonemas ertre a ouvinte
Grabriela M. com o locutor Emecé, da Radio Inconfidéncia de Belo Horizonte, acabou
provocando a possibilidade de um encontro amoroso entre as partes, ou seja, uma relagdo
de sociabilidade.'”

Em Florianopolis, este tipo de pratica social passou a fazer parte da vida de
muitos de seus habitantes, como também de moradores de outros recantos do pais e do
mundo, conforme podemos perceber em notas de jornal:

"A Rdadio Guarujd, mantida por um punhado de idealistas e

abnegados, vem recebendo comunicacées epistolares,

acompanhadas de congratulacées de diversos ouvintes da

cidade, que estido sintonizando, com nitidez, esta simpdtica

emissora. Muitas destas cartas sdo de pessoas residentes em

outras cidades, como Guiomar, no Espirito Santo, Passo

Fundo, no Rio Grande do Sul e Cambard, no Parand, como se
vé, em pontos distantes do territorio nacional. Tal fato

¥ TINHORAO, José Ramos. Op. Cit. pp. 3940
71 TINHORAO, José Ramos. Op. Cit. p. 43.
' DRUMMOND. Roberto. Hilda Furacio. Sdo Paulo: Editora Siciliano, 1991. pp. 88-95.
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representa mais uma vitoria da ZYJ-7, a nossa querida
emissora.""”

"A Estacdo de Ondas Curtas Rddio Guaruja de Floriandpolis
estd sendo sintonizada ndo s6 no pais, como também no
exterior. A diregdo de tal emissora acaba de receber carta da
Dinamarca, assinada pelo Dr. N. J. Eusen, segundo o qual as
transmissoes da Guarujda estdo sendo bem ouvidas naquele
pais. Finalizando sua correspondéncia, o Dr. Eusen pediu que
lhe enviassem uma’ flamula da emissora. Estd assim de
parabéns a pioneira da radiodi[usdo florianopolitana por mais
este atestado de competéncia.” ™

"Embora os correios do Brasil ndo funcionem como a gente
gostaria que fosse, sinto-me grata a eles por permitirem,
apesar das distincias que nos separam, cumprimentar vocé
nesta data: 21 de Setembro, dia do radialista. Talvez nem
acredites que aqui, neste fim de mundo, possa existir uma fi
que tem por vocé uma imensa, devotada e sincera admiragdo.
Considero vocé a voz médxima do elenco da Didrio da Manhd.
No teu género de interpretacdo, tua doce voz de anjo nada
deixa a desejar. Ela traduz a melodiosa sinfonia do paraiso! E
privilégio possuir tio grande dom! S6 pego aos deuses que te
conservem sempre assim. Adoro vocé em todos os papéis que
vives nas novelas. A queridissima Cacilda. A Lavinia correta.
A bulicosa Hilda. Todas perfeitas! Desejo de todo coragdo o
teu sucesso, a tua gloria! Felicidades Alda! Carinhosamente,
abraca-a a fi.""*

A participag@o popular dos ouvintes através de telefonemas e cartas chegou a
proporcionar aos radialistas a criagdo de determinadas transmissdes, nas quais as pessoas

podiam interagir e intervir diretamente na programacdo. Durante os anos 50, a Radio Diario

da Manhi colocava no ar, as tergas-feiras, depois do encerramento da 'A Voz do Brasil', o

'3 Jornal O Estado. Florianépolis, 17 de julho de 1953, n° 11.657. p. 08..

17 Jornal A Semana. Florianépolis, 31 de julho de 1957, n° 25. p. 04.

178 Carta datada de 15 de setembro de 1965, escrita pela ouvinte Celina Maria de Resende, moradora de
Brasilia/DF, enderegada a Sr* Alda Jacinto, atriz das radios Guaruji e Diirio da Manhi de
Floriandpolis. Ver MEDEIROS, Ricardo. Op. Cit. p. 55.
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programa 'Aponte o Culpado'. Através deste programa os ouvintes podiam, através de
cartas e telefones, opinar e escolher o autor dos crimes e assassinatos encenados em
pequenas novelas policialescas.!’®

No entanto, ndo sO para elogiar e opinar que as cartas e telefones dirigiam-se
as emissoras de radio. Tal pratica possibilitou também que muitos interlocutores
manifestassem suas criticas e resisténcias, visto que, em muitas ocasides, inimeras pessoas
entravam em contato com os radialistas para criticar a qualidade e, sobretudo, os atos
sexuais € de violéncia exibidos em alguns programas, como, por exemplo, "as cenas de
estupro realizadas por um médico em sua sobrinha na radionovela 'O Pecado daquela
Noite', exibida, em 1958, pela radio Diario da Manh3." 177

Podemos pensar também que a pratica social das cartas estava
intrinsicamente relacionada com a industria cultural e de consumo de massa. Analisando o
contexto da época, podemos perceber que no Brasil, os anos 40 e 50 podem ser
considerados como momentos de incipiéncia de uma sociedade de consumb, a qual pode
ser definida pela tentativa de consolidagdo de um mercado produtor e vendedor de uma
série de bens culturais e de massa. A sociedade brasileira, nas primeiras décadas deste
século ‘passou por uma sérig de alteragGes consideradas modernizantes, tais como,
crescimento da industrializago e da urbanizag8o, expansdo das camadas populares e
médias e, principalmente, uma maior consolidagio dos meios de comunicagio de massa,
entre eles, o radio, o cinema, a imprensa de grande tiragem e, posteriormente, a televisdo.'”®

Aliada a estes fatores, a abertura ao capital estrangeiro permitiu também

176 Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 15 de abril de 1998.
177 Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 15 de abril de 1998.
17 Ver ORTIZ, Renato. Cultura e Sociedade. Op. Cit. pp. 38-39.
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uma maior penetragdo de multinacionais européias e norte americanas - GM, Bayer,
Colgate-Palmolive, Gessi-Lever, entre outras. Tais empresas, aliadas com os meios de
comunicagdo de massa, promoveram uma verdadeira enxurrada de produtos no seio da
sociedade brasileira. Estes produtos acabaram por penetrar "intimamente na vida cotidiana
das pessoas, derramando no lar, no trabalho e na familia, uma série de mercadorias
culturais e, sobretudo, vendendo no varejo - € no atacado - os ectoplasmas da humanidade,
os amores e os medos romanceados € 0s fatos variados do coragdo e da alma."""

Nestas perspectivas, podemos considerar que o radio, inserido neste contexto
de industrializagdo, urbanizagdio e€ consumo de massa, passou a funcionar como um
fomentador ¢ um inventor de necessidades. Assim, milhares de pessoas sentiam a
necessidade de "escrever cartas anexadas as einbalagens de alimentos e produtos Ade beleza
- Gessi-Lever, Colgate-Palmolive, Antisardina, Kollynos, Toddy do Brasil - com o intuito
de poder ouvir sua carta sendo- lida no ar, bem como participar dos sorteios de diversos
prémios, especialmente de eletrodomésticos. Também era fato comum, em Florianopolis,
muitas pessoas do sexo feminino sQlicitarem e até mesmo enviarem, através de
correspondéncias, receitas de pratos e dicas de beleza para serem transmitidas pelo
programa 'Revista Feminina', produzido e transmitido pela Radio Diario da Manha dﬁrante
os anos 50." 1%

Ainda com relagdo a pratica do envio de cartas e suas imbricagdes com a
industria cultural e de consumo, eram publicados, com frequéncia, diversos anfincios nos

jornais, promovendo concursos e sorteios de inumeros produtos, entre eles, como nio

poderia deixar de ser, aparelhos receptores de radio:

17 Ver MORIN, Edgar. Op. Cit. pp. 13 ¢ 14.
1% Teresa Rosa. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 10 de margo de 1998.
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Concomitantemente, podemos considerar também que o fenémeno das
massas ¢, ao lado da industrializagdo e dos incrementos tecnologicos, umas das principais
caracteristicas do século XX, pois "uma apari¢do tio enigmatica quanto universal ¢ o
surgimento das multiddes onde antes niio havia coisa alguma."'® Sendo assim, podemos
caracterizar os programas de auditorio como uma das principais caracteristicas da moderna
sociedade de massas e, consequentemente, como um dos principais espagos urbanos criados
pela radiodifuséo.

‘Considerados umh “misceldnea de programa radiofonico, show musical,
espetaculo teatral e festa de adro, pois 0 que ndo faltavam eram sorteios de brindes, os
programas de auditério chegaram a alcangar uma dindmica de organizag:ﬁo e de
apresentagdo que conseguiam manter seu publico em um estado de participaf;éo continua
durante trés ou até quatro horas. Para conseguir seu intuito, os animadores contavam nio
apenas com a presenca de cartazes,"™ mas também com a participagio de orquestras,

solistas e humoristas.'® Assim como em Florian6polis, em outros centros do Brasil a

18t Jornal o Estado. Florianopolis, 19 de maio de 1951, n° 11.136. p. 07.
182 CANNETTI, Elias. Massa e Poder. Brasilia: Universidade de Brasilia/Melhoramentos, 1983. p.23

' Denominagciio dada aos artistas contratados pelas emissoras de rédio.
13 TINHORAOQ, José Ramos. Op. Cit. p. 70.
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grande aceitagdo dos programas de audit6rio por parte de milhares de individuos, bem
como a consolidagdo de uma cultura de massa no pais provocou "que as emissoras de radio
também fossem levadas a invadir outros espagos urbanos, como, por exemplo, casas de
teatro e cinemas."™*

A invengdo do programa de auditério possibilitou a participagdo de um
grande namero de pessoas oriundas dovs setores menos abastados da populagdo nos dois
lados deste espago de sociabilidade, ou seja, tanto no palco como na platéia. Tais
programas "foram criados pela Radio Nacional a partir do final dos anos 30, através de

remodelagdes dos ja existentes programas de calouros,"'®

0s quais permitiram que
homens e mulheres, provenientes das camadas populares, pudessem ter, além de prazer e
entretenimento, a oportunidade de subir ao palco e fazer ouvir, pela primeira vez, suas
vozes quase que anOnimas, sendo que muitas destas vozes iriam, posteriormente, ser
contratadas pelas proprias emissoras de radio.

Na cidade de Florianépolis, o primeiro esbo¢o de um auditério foi
coristruido pela Guaruja, localizando-se no andar superior da Confeitaria do Chiquinho. Em
algumas ocasides anunciava-se um programa aberto ao publico, fato este que levava muitas
pessoas a se acotovelarem no mintsculo auditério, com o intuito de ouvir e ver a novidade
que surgia na cidade e, principalmente, levar para casa uma série de brindes oferecidos
pelas lojas locais. Posteriormente, as instala¢des da referida emissora foram transferidas

para a Praga XV, inaugurando-se mais um pequeno auditério, denominado Presidente

Roosevelt. Somente anos mais tarde, com a transferéncia da Radio Guaruja para o andar de

185 TINHORAOQ, José Ramos. Op. Cit. p. 208.
18 HAUSSEN, Déris Fagundes, Op. Cit. p. 56.
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‘cima do Clube Nautico Martinelli, situado a rua Jodo Pinto, 42, foi instalado um auditério
com maior capacidade, ou seja, cerca de 300 poltronas. ™’

Nos anos seguintes, mais precisamente em 1954, com a inauguragdo da
Radio Diario da Manhd, de propriedade do entdo Governador do Estado, Dr. Irineu
Bornhausem,'® Florianopolis conseguiu ter um segundo auditério. Tal espago localizava-
se na Praga XV de Novembro, no andar superior do extinto Banco Inco S/A - atualmente
agéncia do Bradesco S/A - com capacidade um pouco superior do constituido pela outra
emissora, ou seja, cerca de 350 lugares.™®

Na maioria das ocasides, os programas de auditério em Floriandpolis "eram
realizados nas tergas, quartas, sextas-feiras e aos domingos, iniciando por volta das 20:00

hs e terminando acerca das 22:30 h,"***

sendo destinados, em fungdo dos seus horarios, a
pessoas de ambos os sexos e, sobretudo adultas, conforme podemos observar no registro

fotografico a seguir:

187 Adaptagio da matéria publicada no O Estado, em referéncia ao aniversirio da Ridio Guaruji. Ver
Jornal O Estado. Floriandpolis, 13 de maio de 1953, n° 11.685. p. 09.

188 Ver Jornal Didrio da Manhd. Florianopolis, 14 de abril de 1953, n® 296. p. 08 & Portaria n° 663, de 21 de
Julho de 1954. Acervo DENTEL SC. E mister salientar que a Didrio da Manhi teve como seu primeiro
diretor o Sr. Francisco "Chiquito" Mascarenhas, Deputado Estadual pela UDN. Ver SILVA, Osmar.
Coquetel de Crénicas. Florian6polis: Editora do Autor, 1962. p. 173.

1% Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 15 de abril de 1998.

% Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 15 de abril de 1998.
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Apesar da cidade de Florianopolis ndo ter apresentado um grande
contingente de pessoas, como foi o caso de outras cidades brasileiras - Sdo Paulo e Rio de
Janeiro, por exemplo - a inauguragdo das emissoras de radio e os seus programas de
auditorio trouxeram aos habitantes do seu nucleo urbano um novo espago de
entretenimento, de participagdo e, sobretudo, de sociabilidades. O auditério, portanto,
ensejou a muitos individuos de Florianopolis - homens, mulheres, jovens, criangas e idosos
- a possibilidade de estarem juntos, compartilhando da mesma diversio e das mesmas
necessidades e desejos.

Analisando o contexto da época, podemos dizer que a crescente urbanizagio
alterou, sem sombra de divida, inumeras relagdes e padrdes culturais. As distincias
maiores entre os locais de morar, de lazer, de trabalho e de estudo; as idas e vindas nos
Onibus; o crescente nimero de automoéveis a circular pelas ruas e a maior gama de
athbientes de entretenimento, tanto diurnos como noturnos - praias, cinemas e bailes -
acarretaram uma convivéncia mais proxima entre homens e mulheres'™, .sendo‘ que 0§
programasvde auditorio ndo ficaram a4 margem deste processo.

Em Florianépolis, salvaguardando as devidas proporgdes, "os programas de
auditorio eram considerados réplicas dos apresentados no Edificio A Noite da Rédio
Nacional do Rio de Janeiro, com inimeras pessoas esperando em filas € em grupos ao lado
da praga ou na Jodo Pinto para garantir seu ingr_esso nos auditorios das radios da cidade."**?
Ainda nestas perspectivas, "era comum muitas mogas e adolescentes

marcarem encontros na casa de alguma amiga para, juntas, se arrumarem, colocarem a

"1 BASSANESI, Carla. Mulheres dos Anos Dourados. In: DEL PRIORE, Mary. (Org.) Histéria das
Mulheres no Brasil. Sdo Paulo: Contexto/Unesp, 1997. p. 621.

2 Claudio Alvim Barbosa. Entrevista concedida a Norberto Delpizollatti. Florianopolis, 10 de outubro de

1994. Fita K7 n° 33.
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melhor roupa, enfim, se produzirem para ir até o cinema e, principalmente, aos programas
de audifério. Todo este ritual era realizado porque tal espago, além de divertimento e lazer,
era propicio para se conhecer outras pessoas €, especialmente, para iniciar namoros e flertes
com os rapazes, os quais também compareciam aos auditérios." ***

Nao obstante, podemos considerar, em virtude das experiéncias ocorridas em
outras cidades brasileiras, que os programas de auditoério em Florianopolis também faziam
parte do mundo urbano da cidade. A grande maioria da populagdo que deles participavam
"moravam no centro, nas suas imedia¢des, ou, entdo, em bairros proximos, como, por
exemplo, Estreito, Agrondmica e Saco dos Limdes, os quais eram servidos com um melhor
servig:b de transportes.""™*

Podemos perceber, entdo, que os moradores de localidades distantes do
nucleo urbano da cidade encontravam-se quase que excluidos dos programas de vaudit(’)rio,
em fungdo dos mesmos terminarem em horarios relativamente tardios, do dificil acesso que
os moradores das praias e bairros mais afastados da cidade'”® possuiam para deslocar-se até

o centro e, principalmente por causa da precariedade do transporte coletivo, pois na

Florianopolis dos anos 40 e 50, "os poucos dnibus que existiam néo circulavam a noite. Por

n196

2

volta das sete ou oito horas os coletivos urbanos realizavam as ultimas viagens

dificultando e/ou deixando centenas de pessoas sem a possibilidade de deslocamento.

1% Teresa Rosa. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 10 de margo de 1998.

194 Nivalda Severo. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 03 de maio de 1998.

195 O jornalista Raul Caldas Filho, em uma de suas varias crénicas, nos mostra que, durante as décadas
de 40 e 50, chegar ou voltar de Canasvieiras, por exemplo, era considerada uma longa viagem; a Lagoa
da Conceiciio uma perigosa aventura, por causa do seu temivel morro e suas inumeriveis curvas, as
quais, em dia de chuva, nem trator conseguia passar e a Joaquina era apenas uma bela e quase deserta
praia, que ficava bem para li do lado das dunas. Ver FILHO. Raul Caldas. Anos 40 ¢ 50: ainda uma
deliciosa provincia. Op. Cit. p. 24.

196 SIMOES, Aldirio. A Volta do Madalona. Op. Cit. pp. 39.40.
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Porém, podemos pensar que para amenizar as dificuldades de inumeras
pessoas em participar dos programas de auditorio, foi criado, no final dos anos 50, pela
Radio Diario da Manh3, um programa que iniciava "suas apresentagdes no periodo
matutino, por volta das as 10:00 hs. As segundas, quartas, sextas e sabados, entrava no ar -
e no centro da cidade - o programa 'Sequéncias A Modelar', que como nos mostra o proprio

nome, era patrocinado pelas Lojas A Modelar, constituindo-se em apresentagdes variadas

w 197

de musicas, pegas teatrais e quadros humoristicos.
Sendo assim, o programa 'Sequéncias A Modelar' evidencia, portanto, as
relagOes-intimas estabelecidas entre o radio, a cidade e a vida cotidiana de muitos dos seus
habitantes. Analisando com ateng3o, podemos pensar que este programa recebia, como
assistentes, uma parcela da populagdo que estava flutuando pelo centro de Florianopolis,
como, por exemplo, transeuntes em geral, casais e senhoras em compras, aposentados e,
em muitas ocasides, "grupos jovens de ambos os sexos que estudavam no Instituto de
Educagdo e que promoviam gazetas as aulas para assistir o referido programa de
auditorio.""”®
Finalizando, reportamo-nos novamente as considera¢bes de Marshal
Macluan, que considera que com as inovagdes tecnoldgicas ocorridas a partir do século
XIX e por todo o século XX, como, por exemplo, as ferrovias, as rotativas, o gramofone, o
cinema e o radio, o ser humano passou a ter os meios de comunicagdo como

prolongamentos da sua vida, do seu corpo e dos seus sentidos, alterando, portanto, seu

comportamento, suas experiéncias, sua visdo do mundo, de si e dos outros. 199

7 Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 15 de abril de 1998.

198 Gustavo Neves Filho. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Floriandpolis, 15 de abril de 1998.

1 MACLUAN, Marshal, Visdo, Som e Firia. In: Teorias da Cultura de Massa. Sdo Paulo: Editora Saga,
1969. pp. 141-154 .
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Nesta perspectiva, podemos considerar que o radio, com seus inimeros
desdobramentos sociais, levou milhares de pessoas a se relacionarem no corpo da
sociedade, seja na rua, praga e no proprio lar, escutando as audigdes em homenagem a
Virgem Maria, reunindo-se na cozinha ou na sala de estar para ouvirem os noticiarios e as
radionovelas, ou entdo, num cinema, teatro ou audit6rio abarrotados de gente, as quais se
divertiam com os quadros humoristicos, sonhavam em ser presenteados com produtos
industrializados, deliciavam-se com os sucessos musicais da época e torciam por aqueles
e/ou aquelas que tentavam a sorte € o sucesso diante de um microfone.

O radio, ao criar e re-criar novas relagdes entre os individuos, suscitou,
igualmente, a criagdo e a re-criagdo de novos espacos para a cidade. Em tais espagos, os
conhecidos podiam ver e serem vistos € os desconhecidos também poderiam se encontrar,
ensejando, desta maneira, um "moderno tribalismo" 2*’A sociedade moderna possibilitou
uma maior'..proximidade entre os individuos, constituindo novos grupos, novas redes de
sociabilidades, ou seja, novas tribos, visto que, "em muitas ocasides, ndo importava
somente o programa, o cantor e o artista, era também interessante € importante: estar 14,

com outras pessoas, marcando presenga." 2*!

28 Ver MAFFESOLI, Michel. No Tempo das Tribos: o declinio do individualismo nas sociedades de
massa. Rio de Janeiro: Forense Universitaria, 1987.
*% Nivalda Severo. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 03 de maio de 1998.
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"Atengdo amigos ouvintes: a Rddio
Didgrio da Manhd tem o prazer de
apresentar mais uma audicdo do
programa ... Bar da Noite." ** '

Solos de piano, encher e tilintar de copos, sussurros de vozes ao fundo, um
garcom chamado Juca, um locutor de voz grave convidando as pessoaé ase protegerem do
vento sul castigante que sopra la fora, a acenderem um cigarro, a tomarem um drink € a
ouvirem a voz mormago de Neide Maria Rosa cantando um sugeétivo bolero:

"Vocé sabe bem que é mentira, mentira noturna de bar.

Bar, tristonho sindicato, de socios da mesma dor.

Bar, que é o refiigio barato, dos fracassados do amor."™ .

As palavras descritas anteriormente, bem como a epigrafe acima citada, sdo
referentes a um dos programaé de maior audiéncia e aceitagdo por parte do publico
radipfc")nico da capital catarinense dos anos 50 e 60, pois "freqlientemente, durante anos,
inumeras cartas eram enviadas a dire¢do da Radio Di4rio da Manhi para sugerir, criticar e
elogiar as historias, as cronicas e a se¢des de musicas transmitidas pelo programa Bar da

Noite">*

, transmitido por volta das 21:00 hs de todas as sextas-feiras.
Depois de alguns chiados e pequenas falhas técnicas, uma avalanche de sons

escapulia dos antigos receptores - Philips, RCA Vitor, Semp e Zenith - podendo inserir seu

interlocutor num bar imaginario, levando-o, possivelmente, ao devaneio, colocando-o numa

22 «Bar da Noite”, programa produzido e transmitido pela Ridio Didrio da Manhd de Flonanopohs
durante as décadas de 50 e 60. Fita K7 n° 11,

* Fragmento da cangdo intitulada 'Bar-da Noite', composta em 1953 pelos compositores cariocas Bidu
Reis e Haroldo Barbosa, a qual deu: orlgem a0 programa homénimo da Radio Didrio da Manhi. Ver
MELLO, Zuza Homem de & SEVERIANO, Jairo. Op. Cit. p. 299.

2 Claudio Alvim Barbosa. Entrevista concedida a Norberto Delpizollatti. Florianipolis, 10 de outubro de
1994. Fita K7 n° 33.
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perfeita aura de boemia e melancolia. Alias, devaneio, sonho, imaginagdo, intimidade,
cumplicidade, entre outras, sio algumas expressdes que podemos atribuir s relagdes
estabelecidas entre o ouvinte e o radio enquanto veiculo de comunicagio, e talvez, por estes
motivos, inumeros estudiosos tém se manifestadb sobre os fendomenos inerentes a
radiodifus@o.

Bachelard, por exemplo, nos mostra que o radio pode fomentar nas pessoas
extraordinarios sonhos acordados, oferecendo ao ouvintes uma imagem que ndo ¢ apenas
para ele, mas também, uma imagem que ndo necessita de um rosto 2

| Ja o escritor italiano Umberto Eco nos diz que o individuo, escutando musica
intencionalme.nte pelo radio, encontrando-se numa condig¢do de isolamento e intimidade,
esta disposto e apto para criar uma série de complementos visuais e emotivos.?®

Igualmente, Heloisa Bauab - diretora de teatro da Escola de Comunicagdes e
Aﬁes da Uhiversidade de Sdo Paulo - nos mostra que ao radio lhe € proferido uma poderosa
singularidade: sua principal caracteristica reside na estreita cumplicidade deste veiculo com
o ouvinte, este tiltimo enquanto pessoa, sujeito individual, sugerindo, portanto, uma relagio
mais proxima ao dialogo.2"’ [

Assim sendo, tais relagdes de dialogo e de cumplicidade podem ser
perfeitamente percebidas nas classicas expressdes 'amigo ouvinte ", 'a vocé que estd me
ouvindo' ou ‘ouga agora, minha amiga’, as quais eram anunciadas pelos locutores ao
abrirem cada transmissdo ou programa nos primordios da radiodifusdo brasileira. Ao

dinamizar as transmissdes ao plano do didlogo e, em ultima instdncia, ao plano da

295 yer BACHELARD, Gaston. Op. Cit. pp. 179-181
206 Ver ECO. Umberto. Os Meios Audio-Visuais como Fato Estético. In: Apocalipticos e Integrados. Sdo
Paulo: Perspectiva, 1993. p. 319.
7 Ver BAUAB, Heloisa. Audio, Ficgdes e Ritmos — engenharias do verbo ¢ do som. In: Revista da Usp -
Dossié Cidades. Sdo Paulo n® 28. Mar/abr/maio de 1990. p. 106. '
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intimidade, a radiodifusdo acabou por construir nos milhares de amigos an6nimos
espalhados de norte a sul do pais, uma certa sensibilidade, seja através do devaneio, da
imaginagdo, do sonho e, principalmente, pela admira¢do aos locutores, miisicos e artistas do
radio, chegando, em muitas ocasides, as raias dé fetichismo.

Desta maneira, podemos perceber que daqueles aparelhos saiam sons,
palavras, musicas, textos, produtos industrializados, choros e dramas. As pessoas podiam
quase que visualizar em suas mentes os donos daquelas vozes, o que, possivelmente,
explica o surgimento de uma séries de artistas, consumo em massa,. idolos e paixﬁes'via
ondas de radio, acarretando, assim, um dos principais ¢ grandes desdobramentos dos meios
de comunicagdo urbana durante o século XX, ou seja, a industria cultural.

A induastria cultural e seus meios de comunicagdo conseguem envolver
milhares de seres humanos com imagens, palavras e sons, procurando vender-lhes alguns
dos seus inumeros anseios. As novas tecnologias de comunicagdo .viabilizaram, através da
industria cultural, uma cultura de massa, sendo esta Gltima feita para ser consumida por
uma grande parcela das populagdes.

Neste sentido, podemos nos valer das idéias de alguns intelectuais, os quais
conseguiram construir inimeras reflexdes sobré os meios de comunicacdo de massa e,
principalmente, sobre a industria cultural.

Walter Benjamin, por exemplo, refletiu e captou elementos positivos nos
meios de comunicagio de massa e em seus inimeros desdobramentos. Se analisarmos com
ateng:ﬁo,m podemos perceber que o carater de feitigaria atribuida a industria cultural
acompanhou todas as inovagGes ligadas éos meios de produgdo e reprodugdo dos sons nas |

ultimas décadas - vitrola, gramofone, disco e radio - pois "a reprodugdo técnica do som
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atingiu tal padrdo de qualidade, que a mesma ndo somente pdde transformar em seus
objetos a totalidade das obras de arte tradicionais, mas também, submetendo-as a
transformagdes profundas, pdde conquistar para si um lugar proprio entre os procedimentos
artisticos."2"

Para Benjamin, .as novas tecnologias de comunicagdo urbana, ¢ em uGltima
instdncia, os meios de produgdo e reprodugdo da arte - fotografia, cinema e a propria
radiodifusdo - acabaram por alterar e transformar a propria natureza da arte, como, por
exemplo, seu valor de culto e de exposigdo®, visto que, impulsionadas por tais
tecnologias, o valor das obras artisticas, estas enquanto objetos de culto, foi cedendo lugar
ao seu valor de exposi¢do na medida em que passaram a ser mais amplamente expostas que
no passado, pondo-se, assim, ao alcance de um publico cada vez maior.

Ao analisarmos a vasta obra deste filosofo, poderemos perceber que o
mesmo escreveu e analisou criticamente a literatura, o cinema e a fdtograﬁa. Contudo, a
radiodifusdo, enquanto veiculo de comunicagdo de massa, também fez parte de suas
experiéncias, participando como produtor, | diretor e. escritor de pecas radiofénicas na
Alemanha dos anos 20 e 302"

Walter Benjamim mantinha, portanto, posigdes e relagdes otimistas com as

novas tecnologias de comunicag¢do, principalmente com a radiodifusio, pois através de suas

208 BENJAMIN, Waiter. A Obra de Arte na Era de sua Reprodutibilidade Técnica. Op. Cit. pp. 167-168.

20 BENJAMIN, Walter. Op. Cit. p. 172-174.

2% Uma de suas obras mais famosas intitula-se "O que os alemdes liam enquanto seus clissicos
escreviam", através da qual Benjamin discute nogdes de popularidade, bem como aborda as relagdes do
publico com o mercado cultural. Qutro texto interessante é o conto intitulado "Nem Um Minuto”,
através do qual o autor relata o convite que recebeu para, diante do microfone de wma emissora de
Berlim, proferir uma palestra sobre a importancia dos livros e da leitura para as pessoas. Ver
BENJAMIN, Walter. O que os alemies liam enquanto seus classicos escreviam. In: Documentos de
Cultura, Documentos de Barbirie. Op. Cit. pp. 63-94 & BENJAMIN, Walter. Nem Um Minuto. In:
Histdrias e Contos. Op. Cit. pp. 91-94.
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experiéncias profissionais podemos perceber que o mesmo vislumbrava no radio, em
vi&ude Ade seus potenciais técnicos em atingir um nimero inﬁndével de ouvidos e mentes, a
poss’ibi;lidade de democratizagdo e popularizagio do conhecimento cultural, artistico e
cientifico.

Em outra perspectiva, Edgar Morim nos faz pensar que o ato de comunicar,
seus meios e seus-desdobramentos estdo integrados aos modos de organizagdo de qualquer
sistema politico. Tais sistemas captam os desejos € os anseios de milhares de individuos,
remodela-os e os devolve ao corpo da sociedade na forma do lider politico, da estrela de
cinema, do cantor, do ator}e. de tantos outros idolos, satisfazendo, assim, necessidades
miticas e afetivas. As” estrelas - um dos produtos da industria cultural - respondem e
satisfazem necessidades que-1id0”sd0 criadas somente pelo star-system. Porém, sem este
mesmo stdr-system, estas-hecessidades ndo encontrariam as suas formas, os seus suportes e
os seus afrodisiacos.*""

J& o critico de-art¢’norte-americano Rudolf Arnhein visualiza no radio - e
consequentemente na industrig-¢ultural - uma forma de manifesta¢io e popularizagio da
arte e da culturd. Através destes veiculos "a musica e as palavras, por exemplo, podem
transpor fronteiras, vencer o isolamento imposto pelo espago, criar o ruido dentro do
silénéio € importar - e exportar - cultura aos paises usando as invisiveis asaé das ondas
radiofonicas "2

As reflexdes aciina mencionadas nos permitem pensar numa circularidade

social - da industria cultural e, em ultima instancia, nos inimeros aspectos positivos

a £

21 Ver MORIN, Edgar. As Estrelas: Mito e Seducfio no Cinema. Rio de Janeiro: José Olympio Editord,
1989. pp. 73 - 95. T
212 ARNHEIN, Rudolf, Estética Radiofénica. Barcelona: Editorial Gustavo Gili, 1980. p:'16.
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proporcionados pelos meios de comunicag@o - sobretudo pela radiodifus@o - a milhares de
individuos em determinados contextos historicos.

Desta maneira, ao tentarmos vislumbrar o radio e seus desdobramentos
sociais e culturais, podemos considerar que os anos 40 e 50, cbnhecidos' historicamente
como a era de ouro do radio no Brasil, trazem, em seu bojo, uma grande transformagéo
social e um fomento as manifestagdes artisticas nacionais.?*® Ao propiciar a (re)criago de
novos espagos e formas de sociabilidades, como, por exemplo, a participagdo das camadas
menos abastadas da populagdo nos programas de calouros e de auditério e a criagdo de fa-
clubes, o radio trouxe, também, a possibilidade de se revelar e se divulgar as produgdes
artisticas de atores/atrizes, cantores/cantoras, escritores/escfitoras, entre outroé, 0s quais,
em sua grande maioria, estavam reléga(vios(és) quase que ao anonimato. A relagdo
artista/radio engendrou, consequentemente, um maior desenyolvimento de um outro
elemento importante da indistria cultural no Brasil, ou seja, a industria fonografica, pois 0
impacto da radiodifusio na sociedade brasileira levou milhares de pessoas a adquirir mais
discos que continham os sucessos musicais e as vozes de inumeros artistas revelados pelos

programas de radio *'*

5 De acordo com José Ramos Tinhorio, a expansio de producdes musicais de teor e sabor brasileiros
destinadas as cidades foram favorecidas a partir dos anos 30 com o surgimento ¢ a consolidacio das
emissoras e dos aparelhos receptores de ridio. Tais mecanismos de comunicacgfio transformaram a
musica brasileira em artigo de consumo nacional, sendo cultuada e vendida na forma de discos através
da indastria fonografica, como atraciio indispensivel aos programas de radio, inclusive aos programas
de auditério, bem como nas producdes cinematograficas brasileiras, mais tarde conhecidas como
chanchadas carnavalescas. Ver TINHORAQ, José Ramos. Musica Popular; produto ¢ propaganda. Im:
Histéria Social da Masica Popular Brasileira. Lisboa: Caminhos da Musica, 1990. pp. 235-236.

24 Cabe salientar também que foi a partir da explosio do ridio e da inddstria cultural na sociedade
brasileira que foi regulamentado o pagamento de direitos autorais pelas emissoras e gravadoras aos
compositores, atores, atrizes ¢ cantores/cantoras da época. Apesar da falta de escripulos de algumas
gravadoras, salas de cinema e casas de teatros, as quais recusavam-se a efetuar o referido pagamento,
o surgimento do direito autoral possibilitou aos artistas da época novas formas de subsisténcia, bem
como numa maior profissionalizagdo e valorizagio de suas obras. Ver LAGO, Mirio. Na Rolanca do
Tempeo. Rio de Janeiro, Civilizagdo Brasileira, 1979. p. 231.
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Assim, além de entreter e informar, o radio conseguia manter uma parcela
da populagio integrada ao que acontecia nas principais cidades do pais no que tange a
difusdo e a (re)criagdo de padrdes estéticos, artisticos, de vida e de sensibilidades, relagdes
culturais estas consideradas urbanas para a época. O radio e seus‘ reflexos sociais
funcionaram, portanto, como elementos inseridos em seus contextos historicos, inventando
e (re)trabalhando praticas culturais e sociais que percorriam a propria sociedade.

Neste sentido, o radio, durante as primeiras décadas do século XX,
constituiu-se como um meio técnico e artistico apto a promover a formag3o de uma nova
- linguagem musical, abrindo, portanto, novas possibilidades estéticas e pondo a disposi¢do
de milhdes de ouvintes, principalmente as classes populares, um repertorio musical ao qual,
até pouco tempo atrs, ndo se podia ter acesso.’’® Sobre as novas linguagens e estéticas
musicais apregoadas pelos meios de comunicag@o tipicamente urbanos, podemos inserir,
sem duvida, as novas técnicas publicitarias que a industria cultural, juntamente com
rad‘i.odiﬁlsﬁo, fomentou no seio da sociedade brasileira. Nesta perspectiva, cabe aqui
demonstrar a criagio dos famosos jingles,®'® que acabaram marcando o meio radiofdnico, |
tanto de Florian6polis como de outras cidades brasileiras.

Reportando-nos novamente a FlorianOpolis, muitos de seus comerciantes -
Koerich, A Modelar, A Capital, Pereira Oliveira, entre outros - munidos pelo longo raio de
acdo das emissoras da cidade, passaram a contratar e/ou financiar programas de radio, com

o objetivo explicito de anunciar e vender seus produtos, seja através dos spor’s*’’ ou dos

s > Ver ECO, Umiberto. Op. Cit. pp. 315-317.

16 Expressio norte-americana que caracteriza o estilo musical utilizado como forma de propaganda.
Na grande malo ja“das- snoes, 0s jingles possuem sua métrica e sua letra culminados em forma de
rima, com o int *\de faclht’ar a memorizagio por parte dos ouvintes e consumidores.
™17 Referem-se {ifhlesmente aos programas de rédio que eram associados e patrocinados pelas marcas

e produtos de emp,?,rgﬁis i ans, nacionais e multinacionais.
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Jingles, sendo que estes ultimos eram embalados por sambas ou marchinhas de carnaval,
bem como anunciados em forma de dialogos, acompanhados com fundos musicais:

"Q credidrio mais amigo, que ajuda a comprar.
Dividido em prazos maiores, sé na sua Modelar.
Servindo a toda cidade, em qualquer situacdo.
Ajudando a comunidade, sempre com satisfacdo.
Sim, amigo, A Modelar estd sempre pronta a servi-lo
e ajuda-lo a resolver seu problema."

"Sorte Koerich, sorte Koerich,

Um concurso sensacional.

Sorte Koerich, sorte Koerich.

Que da prémios de montdo.

Ao fazer suas compras,

Guarde o taldo.

Cada Cem Mil Cruzeiros,

Lhe da um cupdo.

Ganhe um Aero-Willys novinho em folha.
No grande concurso, Sorte Koerich."

"Cansado da cidade e de tantas lidas.
Mereces um recanto belo e amigo.

Sorvetes, refeigoes, doces e bebidas
- 86 no Bar e Restaurante Bom Abrigo.

1218

Podemos dizer, entdo, que a implantagdo da radiodifusdo possibilitou a
incipiéncia de uma industria cultural em Florianopolis, principalmente no que tange- a
musica e, sobretudo, aos representantes desta manifestagdo artistica na cidade. Da mesma
maneira que a radiodifusdo a nivel nacional, as emissoras de Florianopolis também
possibilitarani a revelagdo de inumeros artistas da musica, seja através da produgio de
Jingles e/ou da possibilidade de criagdo e divulgacdo de seus sambas, boleros, marchinhas,
chorinhos, entre outros estilos musicais.

Aliado a este fator, um outro elemento que possibilita revelar o surgimento

de uma industria da cultura em Floriandpolis foi, sem davida, a produgdo dos programas de

™3 Jingles e Comercias do Radio Catarinense - Fita K n° 15.
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calouros. Ja em 1947, a Radio Guaruja promovia do seu auditorio e transmitia para toda a
cidade, sempre aos sabados a noite, o programa 'Calouros ao Microfone', do qual,
geralmente, participavam cerca de 15 candidatos. Posteriormente, o priméiro colocado
apresentava-se, na semana seguinte, num programa de duas horas de duragdo, chamado
'Divertimentos J-7', transmitido aos domingos também no periodo noturno. A partir disto, o

artista deixava de ser calouro e passava a ser considerado uma revelagdo, atuando, assim,

como contratado da emissora, sendo pago através de cachés. '

Este processo de revelagdio e divulgagdo de artistas tipicamente
florianopolitanos também pode perfeitamente ser percebido através dos jornais da cidade.
Nas suas paginas, torna-se possivel desvelar a relagdo intima entre a imprensa escrita € a
falada, as quais atuavam como modeladoras de praticas sociais e, em ultima instincia,

como fomentadoras de uma indastria cultural local, ou, melhor dizendo, como

“construtoras de um mundo social."*?

""Brilhante a estréia da Orquestra do Maestro Carmelo Prisco,
pois foi impossivel conter a expansdo do nosso entusiasmo
diante da maravilhosa audigdo musical proporcionada, Sexta-
Feira altima, através da Guarujd. Programagdes como esta,
que vem encantando sem duvida a um elevadissimo niimero de
ouvintes, poderdo, agora, ser apreciadas todas as sextas-feiras,
entre 20:00 e 20:30 hs. nos 1420 Kilociclos da Guarujd. Aos
que duvidarem, convidamos a sintonizarem seus receptores, a
fim de escutar meia hora de miusica ¢;paixonante, que
realmente mexe com as cordas do coragdo."*

"Entre os astros de primeira magnitude da radiofonia local
destaca-se o cantor Medeiros Filho, dono de uma riquissima e
belissima voz, que ja o consagrou diante de iniimeras platéias.
Desde 1948, Medeiros Filho vem se apresentando na Guarujd,
deliciando seus fds com seu talento. Comemorando o

M9 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 03 de maio de 1995.

220 Ver CHARTIER. Roger. A Histéria Cultural: entre priticas e representacdes. Lisboa/Rio de Janeiro:
Difel/Bertrand Brasil, 1990. p. 18.

21 Jornal O Estado. Florianépolis, 23 de junho de 1953, n® 11.638. p. 07.
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Rdrip, de seu programa 'Recorddgies., a Guarujd ird

apreséntar um movimentado programa d'z auditorio. Os

-ingressos jd estiio a venda ou poderao ser adquiridos no dia do

show nas dependéncias da emissora."***

"Luiz Sabinp, o festejadmpianigta florimopolitano fard uma

apresentacdo no sdbadu.~ num interessante programa de

estiidio e auditorib. V™

Além disso, durante as décadas de 40 e 50, as radios Guaruja e Diario da
Manh3, justamente com a Prefeitura Municipal e os clubes Lira Ténis Clube ¢ Doze de
Agosto, criaram e institucionalizaram diyersos cencursos de musicas carnavalescas.
Através destes eventos, muitos compositores, cantores e cantbfas locais tinham a
possibilidade de divﬁlgagio de seus trabalhos e talentos artisticos, como podemos bservar
através dé uma nota veictlada num jornal da ¢idade:

"A Ridio Guarwjit irradiard de seu palco-auditério a entrega

dos prémjios oferecidos aos vencedores do concurs miisicas

carnavalescas. Abrilhantard a festa a orquestra do Lira Ténis

Clube. Ifigresso para esta noitada: Cr$ $,00."***

Neste sentido, podemos dizer que as emissoras de radio de Florianépolis, ao

anunciarem/discursarem nos jornais suas programacdes e shows musicais, tentavam criar

nos seus ouvintes o habito de sintonizar os aparelhos receptores em. determinados

222 Jornal Dirio da Tarde. Florian6polis, 28 de janeiro de 1953, n°9.475. p. 06.

% Jornal O Estado. Florian6polis, 10 de outubro 1953, n® 11. 729. p. 06.

Vale salientar que em Florianépolis, durante os anos 50 e 60, pontificou o Sabino's Bar, localizado atris
da Igreja Matriz, mais precisamente no prédio do antigo IPASE, hoje INSS. Ileste bar, em -muitas
ocasiges, realizavam-se transmissdes de programas radiofénicos. Antunes Severo. Entrevista concedlda a
Aldonei Machado. Florianopolis, 19 de Abril de 1997.

24 Jornal Diario da Tarde. Florianépolis, 13 de fevereify'de 1953, n° 9.486. p. 05.

Com relagdo aos concursos de musicas carnavalescas, em 1951 Yoi vencedora a musica 'Princesinha da
Dlha', de autoria do compositor Cliudio Alvim Barbosa. Este tipo de evento e especialmente a —
premiacdo desta composi¢iid engendrou mais uma promogio tipica da indistria cultural, pois através
de um concurso, com urnas no supermercado A Soberana, escolheu-se a 'princesinha.da ilha’, sendo
agraciada com este titulo, na época, a Srta. Maria Helena do Anjos. Segue, a titulo de ilustracio, a letra
da referida musica: "Tu és maravilha/ Nem mesmo a espanhola/ Natural 14 de Sevilha/ Possui tua
beleza/ Teu olhaf¢ tao feiticeiro/ Por que-corre em tuas velas/ O nobre sangue brasileiro/ Desta ilha
esmeralda/ Coberta de encantos/ Tu s pFincesinha/ Mas serais no carnavil/ZEm-vez de princesinha,
rainha.” Ver FILHO, Raul Caldas. Zininho - Jamais algum poeta teve tanto pra cantar. Florian0polis:
Fundagio Franklin Cascaes, 1994. p. 16.
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programas, ou entdo, criar a pratica social de comparecer ao auditorio, ao teatro e/ou 40
estudio para que os mesmos pudessem ter a possibilidade de conhecer e prestigiar os
artistas locais. A uﬁiio radio/jornal acabava por construir todo um discurso que possuia
como objetivo moldar, induzir ¢ fomentar uma circularidade social do que se produzia em
termos de musica na cidade, constituindo-se, portanto, como guias da vida cultural e social
de muitos individuos residentes em Florianopolis.

Em outra destas praticas discursivas, podemos perceber uma tentativa de
reafirmagdo social das emissoras locais, pois as mesmas, ao ocuparem cada vez mais
espagos nos jornais, tentavam demonstrar suas intimidades com institui¢gdes empresariais,
bem como, ao 'transpor fronteiras' e levar para outras cidades o que Florianopolis possuia
de melhor na musica, reafirmarem sua importancia cultural para a cidade:

"A TAC - Transportes Aéreos Catarinense - patrocinard no

proximo domingo, em Laguna, um big-show, animado por

uma pléiade de artistas de Floriandpolis. Se apresentardo, nos

microfones da Radio Difusora de Laguna, inumeros cantores

ilhéus, entre eles Zininho, Onor Campos, Neide Maria e os

outros ndo menos, Oni Furtado e Nabor Prazeres. "**

Através da nota citada anteriormente, podemos perceber que assim como em
outras cidades brasileiras brilﬁavam, através dos microfones das radios, as vozes de
Francisco Alves, Orlando Silva, Elizeth C'ardoso, Angela Maria, as irmas Carmem e Aurora
Miranda, Cauby Peixoto, Marlene e Emilinha, entres outros, em Florian(')polis as emissoras..
da cidade, ao divulgarem o trabalho e as vozes de seus artistas, acabaram por construi-los e
torna-los estrelas locais, entre os quais, podemos citar, Claudio Alvim Barbosa ¢ Neide

Maria Rosa. Tais artistas, ao tornaram-se estrelas do radio florianopolitano, tornaram-se

também icones de uma industria cultural local. Esta caracteristica de produto cultural pode

225 Jornal O Estado. Florian6polis, 3} de margo de 1951, n® 11.097. p. 08.
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ser perfeitamente percebida através das proprias aicunhas proferidas aos artistas da cidade,
pois, como num produto que se coloca a venda, tentava-se atribuir e passar aos ouvintes
determinadas caracteristicas e qualidades dos artistas do radio local. NeStetsentido, Clatdio
Barbosa, além de ser popularmente conhecido como 'Zininho', recebia também a alcunha de
'gentleman do samba', em virtude do "seu aspecto cavalheiresco no vestir, com terno,
gfavata borboleta e calgas de linho. Ja a cantora Neide Maria Rosa era considerada 'a
estrelissima’, bem como também era chamada de 'Eliseth Cardoso Ilhda', em fungdo de suas
semelhangas fisicas e artisticas com aquela cantora carioca."*2¢

Desta maneira, apesar da inexisténcia de fd-clubes na cidade de
Florianopolis, a construgdo destes discursos acabaram por criar e despertar paixdes e
admiragdes pelos artistas locais, tornando-os idolos e estrelas de milhares de ouvintes
florianopolitanos. Com a implantagdo do radio na cidade, "seus artistas passaram a ser
muito bens vistos, inclusive, muitos eram constantemente paquerados nas ruas, nbs
cinemas, enfim, onde fossém encontrados, ja que para muit_as meninas era uma novidade
ver um artista de radio tdo de perto. Com o Zininho, por exemplo, muitas mogas gostavam
de olha-lo, paquera-lo e, sempre que possivel, tentavam conversar com ele,-pois, além de

bonito, tinha uma boa voz e cantava sambas e musicas romanticas da época. w227

226 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 12 de Abril de 1997.

Outros artistas da cidade também recebiam alcunhas, a saber, algumas delas: Onor Campos, 'O
Cantor que Canta com o Coragiio'; Medeiros Filho, 'O Seresteiro da Itha'; Lourival Almeida, 'O
Idealista' e Maura de Senna Pereira, considerada a 'Musa da Poesia Catarinense'. Ver Jornal O Estado.
Florianépolis, 31 de margo de 1951, n° 11.097. p. 08; Jornal O Estado. Florian()polis, 10 de outubro de 1953,
n° 11.729. p. 06 & Jornal O Estado, Florian6polis, 28 de maio de 1953, n® 11.617. p. 03.

227 Maria Ana Machado. Entrevista conicedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 12 de abril de 1997.

O jornalista Ricardo Medeiros, apesar de afirmar que nio podemos comparar a veneragio aos artistas
do radio florianopolitano com, por exemplo, o cast da Nacional, também aborda a admiragiio e a
construciio de idolos e estrelas através das emissoras de radio da capital catarinense. Em muitas
ocasides era comum os artistas locais serem apontados, abordados e elogiados nas ruas em fungiio de
suas atuacdes nas radionovelas e nos programas musicais. Ver MEDEIROS. Ricardo. Op. Cit. pp. 53-56.
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Tal relagdo de aproximagdo e de construgio de estrelas e idolos foi
demonstrada e sentida pelo proprio artista, o qual elaborou um samba tratando justamente
desta nova pratica social estabelecida com o advento da radiodifusdo em Florianopolis:

"Eu ndo posso mais sair na rua,

sou conhecido de qualquer jeitinho.

Estas meninas, quando me avistam, vdo logo dizendo:

- La vem o Zininho!!!

Cantor de sambas e outras coisas mais.

Quando ele canta é mesmo genial.

E o culpado disso tudo é o Dib ou o Ciro Nunes.

Que dizem, ao microfone, que eu sou o tal."™®

Adentrando em outra questdo, vale lembrar que a radiodifusdo brasileira, em
seus inicios, foi composta por um grupo privado de pessoas, muitas provenientes de setores
intelectualizados e elitizados da sociedade. As primeiras emissoras de radio no Brasil
possuiam caracteristicas de radio-clubes ou de associagdes de radiotelefonia, as quais
continham em seus quadros de s6cios pessoas ligadas a pesquisa, a musica, ao jornalismo e
a literatura ***

Como ja foi visto anteriormente, as emissoras de Florianépolis ndo se
organizaram enquanto radio-clubes. Ao contrario, as primeiras emissoras de radio da cidade
receberam, ja de inicio, caracteristicas de empresa, visando lucro, conforme podemos
observar através das suas relagGes intimas com os empresarios e comerciantes, tanto locais
como nacionais. Todavia, em seus quadros de acionistas, locutores, artistas e

programadores, tambggy podemos observar, como nas radio-clubes, a presenca de pessoas

oriundas de setores intelectualizados e elitizados da cidade, ou seja, jornalistas, misicos,

%% FILHO, Raul Caldas. Zininho - Jamais algum poeta teve tanto pra cantar. Op. Cit. p. 14.
2% TINHORAOQ, José Ramos. Op. Cit. 33-47.
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professores, literatos ¢ lideres politicos.?*® Podemos, entdo, tentar perceber que este grupo
privado de pessoas ligado ao radio ira tentar dar publicidade a uma série de informagdes e
assuntos do seu interesse’’, seja através dos noticidrios, das cronicas e dos temas
discutidos implicitamente nas radionovelas e nos programas de auditorio.

Neste sentido, 0 historiador Eric Hobsbawm nos mostra que "uma das
grandes contribuigdes do radio foi o de falar simultaneamente para inimeras pessoas,
criando, assirh, sua propria esfera publica e contribuindo, pela primeira vez na historia, que
pessoas desconhecidas - ou ndo - que se encontravam, possivelmente sabiam o que cada um
tinha ouvido anteriormente."**?

Sendo assim, era comum os radialistas, pelos microfones de suas emissoras,
veicularem crénicas e textos através dos quais circulavam-se idéias, projetavam-se valores,
construiam-se verdades e discutiam-se publicamente os embates publicos e os problemas

politicos existentes em Florianépolis. Em muitas ocasides, numa tentativa de reforgar tais

temas, algumas destas cronicas eram publicadas nos jornais da cidade, fato este que

2% Alguns deles: Sr. Osvaldo Ferreira de Mello, Miisico, Compositor e Professor; Sr. Flivio Ferrari,
Professor de Contabilidade da Academia de Comércio de Florianépolis; Lourival Almeida, Poeta; Srs.
Gustavo Neves e Gustavo Neves Filho, Jornalistas ¢ Funcionirios Publicos Estaduais; Sr. Acy Cabral
Teive, Jornalista; Sr. Carmelo Prisco, Musico e Maestro; Srs. Aderbal Ramos da Silva e Irineu
Bornhausem, lideres politicos do PSD e da UDN, respectivamente. Sr* Maura de Senna Pereira,
Poetisa; All Neto, Jornalista da BBC de Londres e Oscar Berendt Neto, Jornalista e Artista Plastico.

! Habermas nos mostra que em determinado momento da histéria - séculos XVIII e XIX - surgem as
primeiras institui¢ées de uma esfera publica burguesa. Estas instituicdes se constituiram através dos
cafés, dos clubes, dos sales literarios e da imprensa escrita, os quais tentavam organizar uma discussio
permanente entre grupos privades. No caso dos jornais, por exemplo, os mesmos deixaram de ser
veiculadores apenas de noticias para tornarem-se também formadores de opinido piblica, constituindo-
se, assim, em 'instrumento pedagégico’, divulgando e discutindo problemas, valores e idéias. Ver
HABERMAS, Jurgen. Op. Cit. pp. 42-68 ¢ pp. 213-215.

Desta maneira, assim como os jornais, os cafés, os salées e os clubes, pensamos que o radio, por ser
também organizado por setores privados e intelectualizados da sociedade, passa, em determinado
momento, a ser utilizado como um instrumento pedagégico, fomentador de opiniio, bem como um meio
de discussiio e formacio de idéias e valores sociais. Todavia, pensamos também que o ridio s6 poderia
assumir as fung¢des mencionadas anteriormente a partir do momento em que ji houvesse se
consolidado, em Florianépolis, uma esfera piblica burguesa, seja através dos jornais, do comércio e/ou
da troca de informacges.

2 HOBSBAWM. Eric. Op. Cit. pp. 193-195.
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evidencia uma certa circularidade destes assuntos em outros meios de comunicagio.

Portanto, podemos considerar que através das emissoras de radio em
Floriandpolis, nas décadas de 40 e 50, o que se lia poderia também ser ouvido com mais
énfase nos espagos de atuagio e de sociabilidades utilizados pelos individuos, ou seja, nos
lares, nos bares, nos auditorio, nas casas de teatro e nas ruas e pragas. Nesta perspectiva, é
possivel vislumbrar a tentativa explicita das emissoras de radio e dos jornais em discutir e
tornar publico questdes que vdo ao encontro dos interesses de muitos segmentos sociais,
principalmente das elites, como podemos perceber a seguir:

"A Guarujd iniciou interessante consulta publica sobre a

autonomia de Florianopolis e Sdo Francisco do Sul, cuja

emancipacdo é assunto de muitas rodas politicas. O trabalho

que tal estagdo vem desenvolvendo, em momento oportuno,

teve ontem na Assembléia Legislativa de Santa Catarina os

primeiros passos, com o objetivo de auscultar a opinido de

iniumeras pessoas sobre se tais cidades devem ou ndo ser

autonomas. Os lideres de diversos partidos foram ouvidos pela

Guaruja, empossando suas opinides sobre tal matéria. As

palavras destes representantes do povo foram devidamente

gravadas e por volta das 13:00 hs serdo irradiadas aos quatro

cantos do Estado e do pais pelas ondas da Guarujd." *

Sendo assim, sobre a emancipacdo e a autonomia eleitoral e administrativa
das cidades de Florianépolis e S3o Francisco, ¢ interessante esclarecer que ambas as
cidades, por serem localizadas em ilhas costeiras, eram consideradas areas de seguranga
nacional, caracterizando-se, portanto, como patrimonios da Unido e subordinadas a
Jurisdi¢do Federal. Tail condi¢do ensejava - e ainda enseja - tributo;; imbostos especiais, os
quais foram e ainda sdo pagos e repassados, por exemplo, a0 Ministério da Marinha, em

fungdo da localizagdo geografica de tais cidades. Embora a Constitui¢do Federal de 1946

declarasse que as cidades que comportassem bases militares e portos seriam consideradas

%53 Jornal O Estado. Florianépolis, 21 de agosto de 1953, n° 11.686. p. 08.



114

locais de excepcional importancia para a seguranca e defesa externa do pais, acabou por
transterir para as Assembléias Estaduais a competéncia para decidir a autonomia de
escolher, pelo voto direto ou ndo, os prefeitos de tais municipios.”*Tal brecha
constitucional acarretou a possibilidade de um debate publico na cidade, ensejando
discussOes nas radios, nos jornais e nas rodas de conversa, sendo que Florianopolis so
alcangou sua emancipa¢do administrativa em 1954, quando sua populagdo compareceu as
urnas para escolher, como Prefeito, o entdo funcionario do Banco do Brasil, Sr. Osmar
Cunha, membro da coligacdo PSD/PTB.**

Ainda no dmbito politico, parece significativo ressaltar a preocupagéo em se
divulgar situagGes que apontam para o que pairava no cotidiano da cidade, como, por
exemplo, a emancipagio politico-administrativa do maior bairro da capital - o Estreito -
localizado na parte continental de Florianopolis. Tal assunto tfoi veiculado, em 1953,
através dos microfones da Radio Guaruja e das paginas do matutino O Estado:

"0 Estreito quer emancipar-se! De quem? Da Capital! Quer

também ser municipio, ter a sua autonomia administrativa,

com seu Prefeito, sua Cimara de Vereadores, seus impostos e

taxas, seu funcionalismo publico, e, principalmente, seus

embaragos politicos. Vejam so, o Estreito quer até se chamar

Hercilio Luz! O Estreito jé ndo se orgulha mais em fazer parte

integrante do perimetro urbano de Florianodpolis. Ndo entendo

muito de politica, se é que esta é a ordem que pretende o

Estreito em abandonar a Capital. Pouco sei também de

economia, se é que as razoes sdo de ordem econémica. Mas,

arrecadando pouco mais de dois milhées de cruzeiros mensais,
segundo dados da Prefeitura, este valor ndo pode assegurar ao

B34 Artigo 28, Parsgrafo 2° da Constitui¢iio Brasileira de 1946, datada de 18 de Outubro de 1946. Ver
VIEIRA, Alcino. O Municipio de Florian6polis nas Constitui¢des Brasileiras. Florian6polis: Cimara
Municipal de Florian6polis, 1995. p. 04.

E interessante esclarecer que a Constituicio de 1967, em seu Artigo 16, Parigrafo 1°, revogou a lei
anterior e considerou que os Prefeitos das capitais brasileiras voltariam a ser nomeados pelos
respectivos Governadores de Estado, legislagio esta que perdurou até 1985, com o fim do Regime
Militar no Brasil, '

5 JUNIOR, Flavio Cardoso. A Ilha Entre UDN e PDS. In: Florianépolis: origens e destinos de uma
cidade a beira-mar. Jomal Didrio Catarinense, 26 de margo de 1996. p. 03. (Suplemento Especial).
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Estreito ou as pessoas que lideram tal empresa essa tal
autonomia municipal. Sou daqueles que acreditam que se o
Estreito prospera e se distende num admirdvel surto de
progresso, é porque este constitui ainda perimetro urbano da
Capital. Entregue a si mesmo, o Estreito independente,
satisfazendo a vontade de alguns poucos, passaria a sofrer as
consequéncias de municipio pobre e vizinho de Floriandpolis.
- Ademais, estou seguro de que, com o Estreito emancipado, a
Capital é que teria lucro, pois desobrigaria-se de aplicar
servigos e melhorias, os quais passariam a beneficiar o interior
da ilha. Tudo isso, penso, depée contra aqueles que pretendem
e reclamam para si mesmos e para o Estreito a autonomia
administrativa e municipal." >

Ao relactonarmos tal texto com sua época, podemos dizer que esta questdo
vem na estefrg de um pensamento ja delineado em 1945, quando, através da pena do
jornalista Idelfonso Juvenal - morador do Estreito - publicou-se no jornal A Gazeta uma
cronica intitulada "A Nossa Futurosa Niteroi". Através desta cronica, Idelfonso Juvenal
tenta semear, nas entrelinhas, a idéia de uma provavel e inevitavel emancipagdo politica e
de transformagdo do pequeno distrito em uma cidade moderna:

"(..) Ja é tempo, pois, de se cogitar uma planta delineando
esta cidade de amanhd, ja que, num futuro proximo, dentro em
poucos anos, o Distrito do Estreito serd a cidade do Estreito,
ostentando pragas publicas ajardinadas, com ruas largas e
arborizadas. A futura cidade do Estreito possui muitos
edificios vistosos, como o Quartel do Exército, a Escola de
Aprendizes Marinheiros, o Grupo Escolar José Boiteux, o
Cine Gloria e muitos outros bangalds elegantes, alguns dos
quais localizados nos terrenos do Balnedrio, ponto de recreio
para onde afluem inumeras familias, atraidas pela delicia dos
banhos de mar e pelas belezas daquele poético trecho de praia.
Com o aumento do potencial de energia elétrica, muitos
capitais irdo afluir para o Estreito, onde vdrias indiustrias
surgirdo, dando a cidade o mais febril desenvolvimento. Sim,
o Estreito serd a Niterdi catarinense, e com maior vantagem do
que a do Rio, por que ld o povo precisa entrar nas 'bichas’
para tomar as barcas e fazer a longa travessia da Baia da
Guanabara, e nds, catarinenses, com alguns passos, que vai do

236 Gustavo Neves. Flagrantes da Cidade - cronica lida especialmente ao microfone da Guaruja por Gustavo
Neves Filho. Jornal O Estado. Florianopolis, 19 de novembro de 1953, n° 11.759. p. 03.
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Trapiche Municipal até o do Rita Maria e dai até a Ponte
Hercilio Luz, estaremos logo em nossa Niterdi (...)"™’

No entanto, faz-se mister salientar também que, em anos anteriores, tal
localidade ja era foco de questdes politicas, as quais permeévam sua condi¢do de maior
bairro populacional de Florianépolis, com cerca de 15 mil habitantes. Em 1943, por meio
de decreto assinado pelo Intefventor do Estado na época, Sr. Nereu Ramos (PSD), o
referido bairro deixou de ser localidade do municipio de 'Sio José, vizinho de Florianépolis,
para ser elevado a categoria de 2° Distrito da Capital.

Esta alteracdo foi realizada sob a alegagéo dé, pelo menos, trés fatores: o
elevado contingente, para a época, de empregados no servico publico municipal de
Florianopolis que residiam no Estreito; a pouca assisténcia administrétiva que a Prefeitura
Municipal de S&o José atribuia a tal bairro e, por tiltimo, a inferioridade populacional de
Floriandpolis em relagdo a outras capitais brasileiras, fato este que seria solucionado com a
anexaéﬁo da populagio residente no Estreito & cidade de Florianopolis.2®

E interessante salientar que em Santa .Catarina, neste periodo, vivencia-se
uma acirrada disputa entre duas familias e duas agremiag¢des partidarias pelo poder politico:
o PSD (Pértido Social Democrético), capitaneado pelos Ramos e a | UDN - Unido
Democratica Nacional - liderada pelos Konder-Bornhausem. Neste sentido, nos parece que
em Floriandpolis, por ser capital do-Estado, tais disputas e rivalidades tornam-se mais
visiveis, principalmente através dos meios de comunicagdo locais. A divisdo partidaria nos

jornais e radios da cidade eram nitidas, pois o jornal O Estado e a Radio Guaruja, por

7 Idelfonso Juvenal. A Nossa Futurosa Niter6i. Jornal A Gazeta. Florian6polis, 21 de jangiro de 1945, n®

2.630. p. 05.

3% Ver SOARES, Iaponan. Estreito: Vida e Meméria. Florianopolis: Fundagdo Franklin' Cascaes, 1990. pp.
20-21. . ‘
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exemplo, nada mais eram que propriedades do ex-governador Aderbal Ramos da Silva. Do
outro lado, o também ex-governador catarinense Irineu Bornhausem possuia as agdes
majoritarias da Radio Diario da Mahhﬁ e do periddico Diario da Tarde. As querelas entre
tais meios de comunicagdo extrapolavam os limites dos partidos, pois "partidériqs,
correligionarios e simpatizantes do PSD ou da UDN sintonizavam a emissora considerada
rival para entrar em contato sobre o que se estava criticando em relagdo a sua sigla de
preferéncia para, posteriormente, dar a devida resposta."**”

Desta maneira, a primeira crénica que trata sobre a emancipagio do Estreito
tem por objetivo ndo s6 discutir, mas também combaté-la em publico, pois podemos
considera-la nada maisv do que uma resposta a um movimento iniciado na metade dos anos
40, o qual, ao ganhar corpo, passou a ser liderado por.um dos moradores do Estreito, Sr.
Francisco Neves. A questdo da emancipagdo politica do Estreito tornou-se, portanto, um
embate publico entre dois segmentos politicos da cidade: de um lado representantes da
Unido Democratica Nacional e, do outro, lideres e correligionérios do PSD, do qual faziam
parte os proprietarios do O Estado e da Guaruj.

Igualmente, corriqueiras comemoragdes alusivas a alguns espagos da cidade

também mereciam destaque nos programas de radio, como podemos perceber na cronica

relativa ao aniversario de uma das mais antigas salas de cinema de Florianépolis:

"Estdo dizendo por ai que foi provinciana a maneira festiva
que  a imprensa local assinalou a passagem do décimo
aniversdario do Cine Ritz Ora! Tais referéncias feitas ao
estabelecimento sdo apenas o pronunciamento coletivo acerca
duma casa de diversées que vem se constituindo num ambiente
Sfamiliar da sociedade florianopolitana, e que se tornou, o

9 Acy Cabral Teive & Antunes Severo. Entrevistas concedidas a Aldonei Machado. Florianépolis, 10 de
maio de 1995 e 19 de abril de 1997.
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centro preferido de reuniées daqueles que gostam da
cinematografia como arte que se impds ao mundo moderno ou
como simples distragdo pela qual derivam os espiritos que.
necessitam de ameno recreio mental. Tanto se aperfeicoou a
técnica, tanto se acrescentou em recursos cénicos, aliando-se a
boa arte representativa, que ninguém pode escapar da idéia de
ser o cinema uma boa forma de vulgarizacdo e de educacgio
artistica. Desde as primeiras produgdes até as grandes obras, a
evolucdo do cinema é uma destas coisas que nos fazem
acreditar nas infinitas possibilidades do engenho humano.
Pois bem, o Cine Ritz, se tem feito entre nos, o exibidor do que
melhor se produz no reino das peliculas animadas e falantes,
mercé do que nossa cidade esta em dia com os progressos do
mundo moderno."™*°

Ao inserir tal texto em seu contexto, podemos perceber que seu autor esta
imbuido de uma série de valores e idéias proprias do seu tempo, pois o século XX e suas
primeiras décadas sdo marcadas por inimeras transformagdes tecnologicas e urbanas, as

"2l ¢ as relagdes sociais de milhares

quais acabararﬁ por "modificar a percepgdo do mundo
de individuos. Tal cronica traz a tona a relagdo quase que imediata estabelecida entre tais
tecnologias - no caso o cinema - e os habitantes das cidades, "sendo que a justaposi¢do
entre tais partes aconteceram praticémente no mesmo momento."**?

Tentava-se, assim, formar opinides, difundir e valorizar a crenga nas
maravilhas da técnica, da ciéncia, do conhecimento humano e da modernidade para a

humanidade, mas também e, principalmente, inserir o cinema no cotidiano das pessoas e

valoriza-lo enquanto um espago propicio para o encontro familiar, para o lazer e para o

2 Gustavo Neves. Flagrantes da Cidade - cronica lida especialmente ao microfone da Guaruja por Gustavo
Neves Filho. Jornal O Estado. Floriandpolis, 16 de abril de 1953, n® 11.666. p. 03. ’
! Para Marshall Mcluham, o cinema, por exemplo, interioriza 0 mundo exterior, pois a cimera do
clneasta enrola a vida num carretel. O projetor nada mais faz que desenrolar este carretel, o qual pode
vir a se tornar um mundo de sonhos para milhares de individuos. Ver MCLUHAM, Marshall. O Cinema:
o mundo real do rolo. In: Os Meios de Comunicaciio com Extensdes do Homem. Op. Cit. p. 319.
22 SEVCENKO, Nicolau. A Capital Irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio. In: NOVAIS, Fernando.
Histéria da Vida Privada no Brasil - Repiblica: da Belle Epoque a Era do Radio. Volume 03.
Sdo Paulo: Cia. das Letras, 1998. p. 522.
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aprendizado. De uma certa maneira, tal veiculagio radiofonica e jornalistica buscava inserir
Floriandpolis na modernidade, bem como incutir nas pessoas a opinido de que toda cidade
moderna deveria possuir salas de cinema, sendo que a capital catarinense, gragas ao Cine
Ritz, ndo deixava nada a desejar.

A importancia politica e o papel vanguardista do radio também era
reafirmada pela imprensa escrita, que, em 1951, publicava textos como o que segue:

"A fungdo social do radio tem, na prdtica, resultados

importantes. Um desses ¢é, sem duvida, a entrega de

determinados tempos de transmissoes a organizagoes politicas

- e representagédes partiddrias. Esta funcgdo do rddio é de suma

importincia para a sociedade, pois é ponto pacifico que, hoje

em dia, nenhum partido politico empreende uma campanha

eleitoral ou um governo sem a ajuda do radio."*®

Com relag@o a fungdo politica do radio, demonstrada acima, ja mencionamos
que as emissoras de Florianopolis possuiam, como principais acionistas, representantes de
tradicionais oligarquias catarinenses. Sendo assim, cada emissora mantinha no ar
programas com o intuito de discutir questdes politicas, bem como exercer oposi¢do quando
tais grupos se revezavam no poder. A Guaruja, por exemplo, colocou no ar, durante os anos
60, o programa 'Celso Conversa com Vocé€', através do qual o Governador Celso Ramos, do
Partido Social Democrata, apresentava e discutia seus 'Seminarios Socio-Econdmicos para
Santa Catarina.' Em contrapartida, a Diario da Manh3 elaborou o programa 'Marcha dos
Acontecimentos', posteriormente rebatizado de 'Vanguarda', os quais tinham como intuito
criticar os atos governamentais do PSD, bem como dar voz aos lideres politicos e

correligionarios abrigados sob a sigla da Unido Democratica Nacional **

% All Neto. No Mundo do Rédio. Jornal O Estado. Florian6polis, 18 de abril de 1951, n® 11.666. p. 03.

All Neto, pseudénimo jornalistico do Sr. Affonso Alberto Ribeiro Neto, jornalista e radialista da BBC
de Londres durante os anos 40 e 50, '

244 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 03 de maio de 1995 & FILHO,
Raul Caldas. Jomnal O Catarina! Florianépolis, junho de 1993, n° 03, p. 03. :
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Podemos também atribuir ao radio, neste periodo, a ﬁmc;éd de apregoar uma
série de discursos que tinham como objetivo primordial discutir, fomentar e incutir, no seio
da sociedade, determinados valores sociais, bem como combater determinadas praticas
sociais. Desta maneira, sentimos que podemos nos valer, mais uma vez, das reflexdes do
historiador francés Roger Chartier, que nos faz pensar qué as estruturas e as representagoes
do mundo social sdo historicamente produzidas por um série de praticas politicas, sociais
e/ou discursivas, articuladas entre si.*®

Nesta perspectiva, podemos inserir aqui o programa de radio-teatro 'Alma

Sertaneja‘*6

, veiculado pela Diario da Manhi de Florianopolis durante boa parte dos anos
50. Em algumas audi¢des deste programa, foram produzidas pecas de teatro denominadas
'A Vinganga do Curandeiro', que como nos mostra o prépn'é nome, tratava dos embates
estabelecidos entre os saberes médicos oficiais € os populares.

Nas entrelinhas deste radio-teatro, tentava-se desqualificar publicamente as
pessoas que detinham saberes e praticas medicinas, entre eles o 'Zé Curandeiro',
considerado "um caboclo bronco e porco, nio merecedor, portanto, da confianga das
pessoas que estivessem apresentando sintomas patologicos. Neste caso, as pessoas doentes
deveriam procurar o conhecimento dos doutores e dos médicos que residiam nas

cidades."*Y

245 Ver Chartier, Roger. Op. Cit. p. 27.

%4 Tal programa j4 era anteriormente produzido pela Radio Guaruji desde 1948 até a metade dos anos
50 com o nome 'Casinha de Caboclo’. Posteriormente, com a transferéncia do seu idealizador, o
radialista Aldo Silva, para a Didrio da Manhi, passou a denominar-se 'Alma Sertaneja'. Ver Jornal O
Estado. Florianopolis, 28 de abril de 1953, n° 11.881. p. 03. .

%7 Adaptagio do didlogo estabelecido entre os personagens Mané Pedro e sua esposa Lucinha sobre a
vida e a pessoa de Z¢ Curandeiro, considerado o maior médico popular do Municipio de Tijucas/SC.
Programa 'Alma Sertaneja’' em seu episodio 'A Vinganca do Curandeiro’, veiculado no final dos anos
50 pela Radio Didrio da Manhi as Segundas-Feiras pela manhd, sob patrocinio de Leonardo Sell,
fabricante dos Refrigerantes Pureza, Fita K7 n® 32.
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Ao relacionarmos o referido programa com sua época histérica, podemos
caracterizar que sua idealizagdo ndo se deu por acaso. Analisando a cidade de Florianépolis
e suas produgdes na area da histéria e em especial da medicina, podemos perceber que
outros setores da sociedade, entre eles 0 médico, também estdo discutindo em publico tal
questdo. Nos anos 40 e 50, por exemplo, o médico, historiador e politico da UDN, Dr.
Oswaldo Rodrigues Cabral, publica suas principais obras.>*® Em todas as suas publicagdes,
Cabral, como médico que era, tentava combater e desqualificar as praticas medicinais de
cunho popular, divulgando e valorizando, em contrapartida, os saberes médicos
considerados oficiais, cientificistas e académicos.

Embora Cabral ndo tivesse apresentado participa¢do e aproximagdo com as
emissoras de radio, podemos perceber que o programa 'A Vinganga do Curandeiro' nada
mais é que uma aprdpriagﬁo ou um desdobramento de uma série de ,disbursos e
pensamentos que permearam as primeiras décadas do século XX. Este contexto historico é
.m-érca'do” pela ascensio do médico como intelectual prestigiado socialmente e,
principalmente, dono de um saber cientifico, técnico e especializado, o que acarretou aos
mesmos a possibilidade de reivindicarem para si o saber e o "direito de curar."**

Aliado a estes fatores, podemos perceber também que o radio, em
determinado momento da sua historia, passa a contribuir com os discursos provenientes da
medicina positivista e cientifica. Na es.teira destes discursos e com a maior penetragz{o da
industria farmacolégica no Brasil, as emissoras de radio passam a divﬁlgar e fomentar para

seus ouvintes, através de uma série de locugdes comerciais, 0 que podemos chamar de uma

248 Entre as virias obras de Cabral, podemos citar estas: 'Medicina, Médicos e Charlatdes do Passado’,
datada de 1942; 'Medicina e Folclore: a medicina teoldgica e as benzeduras' - 1958 e 'A Medicina.
Caseira', obra publicada em 1952, ,

¥ HERSCHMANN, Micael M & PEREIRA, Carlos Alberto Messeder. Op. Cit. pp. 43-46 ¢ p. 90.
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'medicalizagdo social dos corpos', a qual ia desde o "Bioténico Fontoura, considerado o
mais completo fortificante, beneficiando trés geragdes”, passando pelo "Alicura, pois na dor
de ouvido, dor de cabega e dor de dente, s6 Alicura para curar instantaneamente",” até o
conceituado "analgésico Alouro, fabricado e encontrado na Drogaria Catarinense, sendo
esta responsavel em vender saiude com tranqiilidade e experiéncia " 2*!

No que diz respeito aos mecanismos de divulga¢do e forrﬁaqﬁo de valores
sociais, em muitos programas de auditério, por exemplo, era comum os radialistas e
condutores do espetaculo realizarem a famosa 'brincadeira de noivado'. Nesta apresentagio,
"o noivo - na verdade um ator de radio - era inquirido, perante o publico, sobre sua
- capacidade de adquirir responsabilidades, sua conduta no dia a dia, seus sentimentos para
com a noiva e, especialmente, sua condi¢do financeira e sua posi¢50 social para formar e
sustentar uma familia."*

Porém, mais do que um simples entretenimento, tal 'brincadeira’ carregava e
discursava, nas suas entrelinhas, um conjunto de .Valores que permeavam esta época, e,
sobretudo, tinha como intuito pﬁmordial reforgar, discutir e formar, perante um publico, o
modelo ideal de homem, ou seja, trabalhador, honesto, probo e, sobretudo, capaz de prover
o sustento dos seus, estando apto, assim, a constituir uma familia aos moldes burgueses, ou
seja; nuclear, hierarquica e patriarcal.

Ainda perpassando a formag¢do de um homem pelo viés do radio, inimeros

programas de radio veiculados nas grandes cidades, como, por exemplo, Rio e Sdo Paulo,

2% Claudio Alvim Barbosa. Entrevista concedida a Norberto Delpizollatti. Florianépolis, 10 de outubro de
1994. Fita K7 n° 33.

51 Adaptacio do comercial do analgésico Alicura e da Drogaria Catarinense, a qual ainda situa-se ao
lado da Praga XV de Novembro, centro de Florianopolis, sendo conhecida pelos habitantes mais antigos
da cidade como Farmicia Vitéria. Jingles e Comerciais do Ridio Catarinense - Fita k7 n° 15,

252 Acy Cabral Teive. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 08 de maio de 1995.
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destinavam-se a construir o que podemos chamar de uma 'cultura da aparéncia'. A propdsito
desta expressdo, o jornal Gazeta de Noticias, da cidade do Rio de Janeiro, costumava
publicar uma série de cronicas, veiculadas também pelas emissoras, intituladas 'Radio
Dentro da Noite'.

Nestas cronicas, apesar de jocosas, porém importantes para revelar todo um
conjunto de valores reinantes numa época, eram passadas aos ouvintes masculinos uma
série de conselhos e regras para que um homem fosse considerado de bem, modermo, em
sintonia com seu tempo, no caso, o Rio de Janeiro dos anos 50. 253

Em Florianopolis, infelizmenté, ndo conseguimos identificar a existéncia de
cronicas deste tipo. No entanto, podemos perceber toda uma série de locugdes comerciais
com o objetivo de transmitir e fomentar uma imagem e um padrdo de homem moderno,
elegante, que seguisse os passos da moda e, sobretudo, que usasse roupas as quais
refletissem e/ou pudessem contribuir para o seu sucesso social e profissional. Para estes
novos homens, moldados pelos meios de comunicagdo de massa, fazia-se necessario,
portanto, comparecer a "se¢do masculina das Lojas A Modelar para que pudessem adquirir,
em treze facilitadissimas mensalidades, elegantes ternos de puro linho, ideais para todos os
homens e rapazes."***

Podemos perceber, assim, que o radio se investe como um dispositivo que

ajuda a moldar/plasmar um ideal de homem moderno através da valorizagio da aparéncia.

3 A saber, algumas delas: "Usar camisa esporte e calgio de banho florido para passear no Arpoador,
mesmo que costume tomar banho na praia de Ramos.”, " Aparecer, de vez em quando, de automével,
mesmo que seja emprestado de um amigo.” e "Falar em comidas dificeis e em apartamento duplex,
mesmo que costume comer média com pdo e morar numa vaga de pensdo." Ver LENHARO, Alcir.
Cantores do Ridio: a trijetéria de Nora Ney e Jorge Goulart e o méip artistico de seu tempo. Campinas:
Editora da Unicamp, 1995, p. 132. o

2% Adaptagdo do comercial das Lojas A Modelar, patrocinadora do programa de anditério 'Sequéncias
A Modelar. Ver MEDEIROS. Ricardo. Op. Cit. p. 117.
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A aparéncia, portanto, tornou-se um imprescindivel "cartdo de visitas, representando uma
aspirag@o destes homens aos bens e as posi¢des sociais, pois, juventude, beleza, elegincia e

estilo tornaram-se requisitos necessarios ao sucesso, essenciais na moderna e competitiva

1258

sociedade de massa"“>, como podemos confirmar através de determinadas propagandas de

radio veiculadas pelas emissoras da capital:

- Nao sei que roupa eu visto! Apos a reunido com a
diretoria preciso ir a um cock-tail.

- Ora, é fdcil! Vista Regéncia! O corte inconfundivel
de Regéncia personaliza o elegante e veste bem em
todas as ocasides.

-  Hum!! Que elegidncia!

-  Também, ele usa Regéncia.
- O tecido é maravilho!

- Claro, é Regéncia.
.- O acabamento ¢ perfeito!

- E Regéncia.

- Diga-me uma coisa: quem é o bonitdo que estd
sentado no fundo da sala?

- E um velho amigo.

- Que elegdncia, hein!?

- Também, ele veste Regéncia!

- Vista Regéncia e conquiste a preferéncia!*>®

Entretanto, podemos dizer que a cultura de massa e a industria cultural,
enquanto desdobramentos dos veiculos de comunica¢do de massa, podem ser consideradas
'feminino-masculina®®’, pois podemos encontrar no cinema, na imprensa escrita, na

televisdo e no radio, programas, assuntos e produtos de interesse tanto dos homens quanto

das mulheres. Neste sentido, nas primeiras décadas deste século, foram criados e

2% SEVCENKO, Nicolau. A Capital Irradiante: técnica, ritmos e ritos do Rio. Op. Cit. p. 538.

*%¢ Locugdes comerciais das 'Roupas Regéncia' as quais poderiam ser adquiridas em 05 pagamentos
pelo preco de a vista nas "Lojas A Capital’, localizada, nos anos 50 e 60, na Conselheiro Mafra, esquina
com Trajano, centro de Floriandpolis. Jingles e Comerciais do Rddie Catarinense - Fita k7 n° 15.

257 Ver MORIN, Edgar. Op. Cit. p. 140.
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publicados todo um conjunto de romances de teor agucarado,®>® revistas, jornais e
programas de radio destinados ao publico feminino, no intuito de formar um padrdo ideal
de mulher e, ¢ claro, coloca-las em consonancia com os valores burgueses.

Analisando o contexto histérico da época, podemos perceber que o Brasil, do
final dos anos 40 e durante toda a década de 50, viveu uma fase de crescimento de uma
classe média que assistiu, com esperanga, o surto industrial, a urbanizagdo das principais
cidades e, especialmente, o aumento das possibilidades de homens e mulheres terem mais
acesso a informacdo, ao entretenimento e aos bens de consumo. Todavia, a separa¢do dos
papéis femininos e masculinos desta mesma época continuaram, podemos assim dizer,
praticamente explicitas. A familia nuclear, patriarcal e hierarquizada continuou sendo o
modelo predominante, com o homem sendo o provedor do lar. Ja a mulher, neste caso a
ideal, continuava a assumir uma série de responsabilidades tradicionais, como, por
exemplo, as relativas as ocupagdes domésticas e aos cuidados dos filhos e do marido. Para
reforgar e valorizar cada vez méis o modelo burgués de familia, bem como definir com
maior énfase as distingGes entre homens e mulheres, a sociedade brasileira - em especiai as
mulheres - recebeu uma verdadeira enxurrada de produgdes literarias - Jornal das Mogas,
Querida, Vida Doméstica - sendo que todas iam ao encontro dos valores dominantes deste
periodo, difundindo e formando padrdes de comportamento, sexualidade, casamento,

trabalho feminino, beleza e felicidade conjugal. 2*

258 Muito ilustrativa desta época é a literatura enderecada as mulheres, resumidas em uma colegio

intitulada Biblioteca das Mogas, as quais mereciam propagandas tanto nos jornais como em emissoras

de radio. Ver CUNHA, Maria Teresa Santos. Educa¢io e Sedugio: normas, condutas e valores nos

romances de M. Delly. Sdo Paulo: Programa de Pés-Graduagdo da Faculdade de Educagio da Universidade

de Sdo Paulo, 1995. (Tese de Doutorado).

% BASSANEZZI, Carla. Mulheres do Anos Dourados. In: DEL PRIORE, Mary. (org.). Histéria das
Mulheres no Brasil. Op. Cit. pp. 608-609.
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Nesta perspectiva, a radiodifusdo brasileira e, no nosso :caso, a
tlorianopolitana, também passou a contribuir para a divulgagio dos padrdes ideais de
mulher, apropriando e adaptando para o microfone as produgdes da imprensa escrita
destinadas ao publico feminino. Em Florianépolis, todas as segundas-feiras, por volta das
17:30 hs, ia ao ar o programa 'Revista Feminina,' que como nos mostra o proprio nome,
tinha como objetivo primordial passar "25 minutos de boa musica, conselhos de moda e
beleza, receitas, novidades e entretenimento para a ouvinte exigente e amiga."**®

Através deste programa, as ouvintes florianopolitanas recebiam um conjunto
infindavel de conselhos e sugestSes para serem consideradas mulheres ideais, aptas a cuidar
do lar e dos fithos e, especialmente, capazes de assegurar um bom casamento. Senso assim,
todas as mﬁlheres que "escutavam este programa tinham a possibilidade de ficar por dentro
de uma série de dicas sociais, como, por exemplo, a melhor maneira de umé moga falar e
sentar em publico, preparar saborosos pratos para agradar seu marido e/ou noivo, bem
como combinar suas roupas e vestir-se decentemente e adequadamente para cada ocasido
social."¢!

De acordo com Morin, a imprensa destinada ao publico feminino possui, em
seu eixo, dois grandes temas que orientam - € impSem - o viver cotidiano de milhares de
mulheres, ou seja, a beleza e o bem-estar da familia. 2% Por este viés, a sociedade de

consumo, fortalecida pela radiodifusdo, tentava incutir no publico feminino que 'a rainha do

¥ Chamada de abertura do programa 'Revista Feminina' - produgiio e locugio de Neide Mariarrosa,
transmitido pela Radio Didrio da Manha durante as décadas de S0 ¢ 60. Fita K7 n° 23.

E interessante salientar, mais uma vez, a apropriagio do radio. em relagio a outros meios de
comunicagio de massa. O 'Revista Feminina' florianopolitano nada mais ¢ que a versio radiofonica da
'Revista Feminina', publicaciio carioca veiculada nas primeiras décadas do Século XX. Ver MALUF,
Marina & MOTT, Maria Licia. Reconditos do Mundo Feminino. In: NOVAIS, Fernando. Historia da
Vida Privada no Brasil - Repiiblica: da Belle Epoque 4 Era do Radio. Op. Cit. p. 388.

?61 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florian6polis, 12 de abril de 1997.

22 MORIN, Edgar. Op. Cit. p. 141. '
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lar' - expressdo tipica atribuida as mulheres - deveria ficar "atenta aos inimeros conselhos e
comparecer a Vera Lucia, a Rainha das Lojas, a qual possuia um grande sortimento de
artigos fimos para salientar a elegincia da mulher."*%®

Ainda permeando os padrdes de beleza, o radio ordenava, imperativamente,
que toda "senhora deveria sentar e escutar que a mulher, na verdade, tem a idade que
parece, sendo que todas poderiam conseguir isso se usassem o0 método embelezador da
Palmolive, pois uma pele aveludada e mais bonita s6 poderia ser alcangada com os
produtos Palmolive."***

Em outras destas produgdes comercias, o aspecto maternal da mulher
durante os anos dourados continuava sendo imposto, pois ser dedicada aos cuidados e ao
conforto geral da familia era considerado o destino natural das mulheres, assumindo, assim,
caracteristicas de verdade, fazendo parte, portanto, da 'esséncia feminina":

- Senhora, sente-se e escute! A mde é a responsivel

pelo conforto do marido e dos filhos.
- Depois do banho, quando faz calor, use Talco
Palmolive para a senhora, seu bebé, para seus filhos
e para seu marido.
- Talco Palmolive continua com essa sensacdo
saudavel de limpeza depois do banho.
- Use so o Talco Palmolive, feito de propdsito para
toda a familia!**®
Concomitantemente, os radialistas florianopolitanos, aproveitando-se de uma

outra parcela da populagdo, avida em participar das novidades apresentadas pela

radiodifusdo, criaram programas destinados nfo s6 aos homens e mulheres, mas também ao

263 Adaptacio da locugfio comercial das Lojas Vera Liicia, localizada, durante os anos 50, 2 rua Felipe
Schmidt, 48, centro de Floriandpolis. Jingles e Comerciais do Radio Catarinense - Fita k7 n° 15,

264 Adaptaciio da locugio comercial dos produtos Palmolive. Ver MEDEIROS, Ricardo. Op. Cit. p. 115.
265 Adaptaciio da locugiio comercial dos produtos Palmolive. Ver MEDEIROS, Ricardo. Op. Cit. p. 114.
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publico infantil, como podemos observar na matéria publicada abaixo:

"A Sr* Maria Alice, cujas atividades na Rddio Guaruja
vem mantendo em ritmo crescente, estd atuando agora
no programa "A Hora Infantil", que inicia e vai ao ar
aos domingos, a partir das 14:00 hs. A Hora Infantil,
programa constituido de brincadeiras no auditorio
reunindo a petizada florianopolitana em momentos de

' confraternizacdo e divertimento, foi criagdo do Sr.
Mozart Régis, o popular Pituca, ora na cidade do Rio de
Janeiro. Agora, Maria Alice, que também é locutora da
mais popular emissora catarinense, tomou para si a
responsabilidade de animar as horas de riso e de
brincadeiras para menores. E, nada mais, nada menos,
uma das grandes revelacoes da Radio Guaruja. O
programa A Hora Infantil estd, assim, fadado a
constituir uma das grandes e populares atracéoes da
nossa capital. "**

A criagdo de programas infantis tornou-se uma caracteristica na radiodifusio
brasileira. J4 na década de 30, a Radio Educadora Paulista, por exemplo, produzia e
transmitia inimeros programas destinados as criangas, entre eles, podemos citar, 'Quarto de
Hora da Crianga' e 'CQntos da Tia Brasilia.' 26’

“Seguindo os passos € o modelo radiofonico de outras cidades brasileiras, em
Floriandpolis, além do programa 'A Hora Infantil’, também foram "criados programas de
calouros infanto-juvenis"**®, bem como a Radio Di4rio da Manhi produziu e manteve no ar, -
durante boa parte dos anos 50, sob o comando do radialistavTio Bona, o programa 'As
Criangas se Diveftem', téndo como objetivo pﬁmordial "levar alegria, descontragio e

||269

educagdo a gente minda,"™” seja através de leituras de cartas enviadas as emissoras pelos

266 Jornal O Estado. Floriandpolis, 26 de junho de 1953, n° 11.641. p. 08.

267 PEDRO, Anténio. Op. Cit. pp. 89-90. _

268 Teresa Rosa. Entrevista concedida a Aldonei Machade. Florian6polis, 10 de margo de 1998.

269 Adaptaciio da chamada de abertura do Programa 'As Criancas se Divertem' - locuciio de Edgar
Bonassis Filho, transmitido todas as Segundas-Feiras, as 17:30 hs. Fita k7 n® 26. Tal programa era
produzido pela Sr* Nivalda Jacques Severo e patrocinado pelo Laboratério Catarinense, sendo
transmitido por mais 11 emissoras de radio de Santa Catarina. Antumes Severo. Entrevista concedida a
Aldonei Machado. Florianépolis, 19 de Abril de 1997.
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pequenos ouvintes, bem como através de musicas infantis, palestras sobre folclore e datas
civicas da historia oficial do Brasil, como, por exemplo, Independéncia, Descobrimento e
Tiradentes.?"®

Todavia, podemos perceber que o radio, ao caracterizar-se como um veiculo
que invade e atua também na esfera do lar, passa a atribuir determinada_s expressdes aos
rédialistas que comandavam os programas infantis. As expressdes 'Tio Bona' e 'Tia
Brasilia", por exemplo, evidenciam a tentativa de se criar uma relagdo de intimidade e de
familiaridade entre as criangas e os radialistas, sendo que estes Gltimos passam a ser
construidos e vistos como pessoas proximas e, em ultima instdncia, como possiveis
educadoras e formadoras destas mesmas criangas. O radio, entdo, mais do que divertir os
menores, "acabava por atribuir para si uma fungéo que havia sido, até este momento, quase
que exclusivamente dos pais."*”

A fungdo de formar e educar dos programas infantis pode ser percebida face
aos proprios conteudos abordados e difundidos explicitamente pelas ondas do radio. Tais
assuntos tentavam reforcar aos pais e incutir nas criangas "a necessidade e a importincia,
para a vida e para a saude, da pratica do banho, de comparecer ao dentista, de alimentar-se
bem e na hora certa, de comportar-se a mesa, de ser educado com as outras pessoas, de

tomar vacinas e remédios,"?”?

entre outros habitos e comportamentos considerados de
cunho civilizado. -

Ainda nesta perspectiva, notas encontradas nos jornais locais evidenciam

claramente a tentativa do radio em educar e civilizar as pessoas, pois a "Guaruja e Diario da

2 Maria Ana Machado. Entrevista concedida a Aldonei Machado. Florianépolis, 12 de abril de 1997.

271 Ver PEDRO, Antonio. Op. Cit. pp. 89-90.

272 Nivalda Severo & Maria Ana Machado. Entrevistas concedidas a Aldonei Machado. Florianépolis, 03 de
maio de 1998 e 12 de abril de 1997.
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Manhd, em parceria com a Radio Difusora .do MEC, passaram a veicular audi¢des de
educagdo pelo radio através de cursos e palestras de cunho estritamente cultural e
educacional para todas as criancas e jovens de Florianépolis."*”

Neste sentido, podemos nos valer das reflexdes do historiador e sociologo
alemdo Norbert Elias, que nos mostra que ndo existem atitudes naturais do homem, ou seja,
nenhum individuo nasce civilizado. O que ocorre é uma construgdo das formas que
representam o que € ser um ser humano civilizado, dotado de maneiras igualmente

civilizadas. Tais maneiras sdo construidas através de todo um processo histoérico. e social, o

qual opera, em maior ou menor grau, coOm Maior ou menor sucesso, em cima de todas as,

pessoas, desde a mais tenra idade. 274

Além disto, analisando o contexto historico brasileiro, este processo de
civilidade, apregoado por Norbert Elias e difundido pelo radio, vem ao encontro dos
projetos de educag:ib, higienizagdo e cuidado com o corpo, apregoados pelas elites
brasileiras - médicos, edﬁcadores e lideres politicos; Nas primeiros décadas do século XX,
nas perspectivas do médico carioca Miguel Couto, por exemplo, a educagdo, o saneamento
das cidades e a higiene eram consideradas as unicas e principais chaves que abriam para o
Brasil as portas da civilizagio e da modernidade. %’

Cabe aqui também mostrar as consideragdes de muitos educadores

brasileiros, entre eles, Anisio Teixeira € Roquete Pinto, sendo que ambos criaram todo um

projeto nacional de educagdo que tinha como objetivo primordial apregoar e valorizar,

% Jornal A Semana, Florianépolis, 19 de margo de 1958, n° 49. p. 01.

27 ELIAS, Norbert. O Processo Civilizador: uma histéria dos costumes - volume 01. Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor, 1994. pp.- 14-16.

*”S HERSCHMANN, Micael M. & PEREIRA, Carlos Alberto Messeder. Op. Cit. p. 53.
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perante as criangas, normas de higiene, polidez e boas maneiras.>’® No pensamento destes
intelectuais, a educagdo seria utilizada como um instrumento civilizatorio, fendo como
objetivo principal atingir a mente, o corpo € a saude da nagdo, a qual apresentava-se "sem
eira, nem beira, sem educagio e sem higiene."*”’

De acordo com estas premissas, podemos considerar que o radio, inserido
neste contexto, sendo composto em sua grande maioria por integrantes das elites brasileiras
e gragas a sua capacidade técnica de falar para um grande contigente de pessoas, passa a
somar com estes processos e projetos de civilidade, cultura e educa¢do. O radio, entdo,
tentava divulgar e incutir nas pessoas uma série de valores e normas de higiene e satde,
através, por exemplo, do programa 'Hora da Ginastica', da Nacional do Rio de Janeiro.
Comandado pelo professor e médico carioca Osvaldo Magalhdes, tal programa passava aos
seus interlocutores a maxima de que "ndo seria possivel existir uma mente ativa num corpo
inativo e que os exercicios fisicos traziam uma iniportante fonte de beneficios, mantendo o
Brasil e a América de pé."*"®

Finalizando, podemos pensar que o radio, juntamente com a industria
fonografica e com os empresarios locais, nacionais e multinacionais, foi capaz de guiar,
formar e circular, em Florianopolis, uma série de praticas sociais e culturais. Além disso,
fomentou a divulga¢do e a revelagdo de inimeros artistas locais, os quais tornaram-se,
como um produto da industria cultural, em objetos de desejo e de venerag@o de centenas de

pessoas. Assim, muitas destas pessoas tentaram consumir, conhecer € se aproximar destes

artistas e estrelas da cidade, pois "fazer as coisas ficarem mais proximas € uma preocupagio

*6 NUNES, Clarice. A Escola Reinventa a Cidade In: HERSCHMANN, Micael M. & PEREIRA, Carlos
Alberto Messeder. A Invenciio do Brasil Moderno - medicina, educaciio ¢ engenharia nos anos
20 e 30. Op. Cit. pp. 184-186.

*77 PINTO, Roquette. Ensaios de Antropologia Brasiliana. In: GURGUEIRA, Fernando. Op. Cit. p. 48.

*” SANTOS, Joaquim Ferreira dos. Op. Cit. pp. 149-150.



132

apaixonada das massas modernas, visto que a cada dia fica mais irresistivel a necessidade
de possuir o objeto tdo perto quanto possivel, seja na sua imagem, ou antes na sua cdpia, na
sua réprodugﬁo. w27

Nio obstante, mais do que criar estrelas, tal veiculo, em parceria com outro
meio de comunicagio igualmente urbano - o jornal - discursou e serviu como interlocutor
entre as elites e os ségmentos restantes da cidade. Sendo constituido por setores elitizados e
intelectualizados da sociedade, o radio foi capaz de normatizar condutas, construir e
projetar valores sociais, bem como plasmar o comportamento e a sensibilidade de milhares

de homens, mulheres e criangas, os quais, podemos dizer, circulam e perduram até mesmo

nos dias atuais.

? BENJAMIN, Walter. A Obra de Arte na Era de Sua Reprodutibilidade Técnica. Op. Cit. p. 170.
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Optamos por realizar algumas 'consideragGes finais' neste trabalho na
medida em que pensamos e admitimos, como ja foi mostrado na introdugdo, que em
nenhum momento possuimos o objetivo de, ao realizar a pesquisa e transforma-la numa
dissertacdo, esgotar t3o instigante tema. Além do mais, temos claro que tal tematica, como
qualquer outra, pode e deve ser pesquisada, analisada e interpretada de muitas outras
formas. Sendo assim, de acordo com os ditames da Nova Histéria, torna-se quase que
impossivel 'concluir’, de maneira fechada e acabada, algum trabalho académico, entendendo
a expressdo 'concluir' no sentido dicionarizado por Aurélio Buarque de Holanda, que
significa levar a cabo, dar um fim. Neste sentido, pensamos que na produgio historiografica
o pesquisador ndo consegue simplesmente levar a cabo, concluir. Mas sim, ao avangar
sobre o seu tema de pesquisa, o historiador sente a necessidade, em algum moniento, de
abandonar, de colocar um ponto final no seu trabalho, porém, ndo ﬁo téma em st |

Imbuido das premissas anteriormente levantadas, faz-se necessario construir
algumas consideragOes sobre o radio e suas imbricag6es com os habitantes de Florianopolis
durante os anos 40 e 50. Se analisarmos com ateng¢do, podemos perceber através do radio

que a capital catarinense, durante o espago temporal priorizado nesta pesquisa, constituia-se
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como uma cidade relativamente tranqﬁila, possuidora de uma polifonia propria, a qual
estava inserida e integrada ao cotidiano de muitqs dos seus habitantes.

No entanto, a partir da iniciativa, dos desejos e da necessidade de jovéns
rapazes em modernizar a cidade - sentimento este ja manifestado em outros momentos
historicos através de outros simbolos de modernidade - quatro alto-falantes sio instalados
nas ruas ¢ na praga de Florianopolis, praticamente no meio das pessoas que moravam,
trabalhavam e circulavam cotidianamente por seu centro urbano. Assim, quem circulava
pela Praga XV e/ou pelas ruas centrais da cidade poderia ouvir uma série de musicas,
poesias, produtos, servigos e coragdes apaixohados, 0s quais passaram a ser revelados,
oferecidos e transmitidos durante quase todo o dia.

- Todavia, o barulho, 4 musica, a informagdio, os programas e as palavras
emanadas daquelas grandes caixas afixadas em alguns postes, ao quebrarem o cotidiano de
Florianopolis, acabaram entrando em contraste com a sua rotina € com 0s seus soﬁs
proprios, ameagando, assim, destruir e transtformar o cotidiano € a vida de muitas outras
pessoas, fato este que acarretou uma série de conflitos, resisténcias e preconceitos as
primeiras ondas radiofonicas da capital catarinense.

Porém, paulatinamente, de uma simples produtora de barulho com suas
'bocas de jacaré', incomodando o sossego das pessoas nas ruas, até a inauguragio de outras
emissoras durante os anos 50, a radiodifusdo foi assegurando e consolidando sua
participagio no cotidiano e na vida de muitos segmentos sociais de Florianopolis, tornando-
se, com o passar do tempo, em uma conquista, em um elemento de progresso, de
modernidade para a cidade.

A partir da inauguragdo da Guaruja e posteriormente da Diario da Manhj,

outras praticas sociais e culturais foram implantadas e construidas em Florianopolis,
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aumentando ndo so a sua poiifonia urbana, mas também criando hovos espagos e diferentes
relagGes de sociabilidades, pois possibilitou para muitos de seus habitantes novos motivos
para se encontrarem nas ruas € na praga, seja para escutar noticias e informativos esportivos
ou para manifestarem suas crengas religiosas através do programa 'Instante da Prece'.

Além da cultura da praga, aumentada com o advento da radiodifusio em
Floriandpolis, podemos vislumbrar também a abertura de outros espagos de sociabilidédes,
como, por exemplo, os aud‘it()rios. Tais espagos possibilitaram a formagdo de grupos de
pessoas que partilhavam, praticamente, os mesmos desejos, ou seja, estarem juntas, fazendo
do auditério e, em dltima instincia, do radio, partes integradas as suas vidas. Diversos
outros programas, como novelas, quadros cOmicos e competi¢des esportivas acabaram -
também por invadir os lares, acarretando, assim, numa possivel ritualizagé”lo dos afazeres
domésticos de muitas donas de casa, bem como possibilitando a reunidio de pessoas e
suscitando, através da industria do consunio, mais uma moderna forma de sociabilidade, ou
seja, atroca e o envio de cartas e telefonemas entre ouvintes e radialistas.

Porém, podemos perceber também que Floriandpolis, através das ondas de
suas emissoras de radio, estava inserida em contextos historicos mais amplos. Neste
sentido, grupos oligarquicos de Santa Catarina e setores elitizados e intelectualizados da
cidade; que formavam os quadros de radialistas e/ou eram pfoprietérios das emissoras de
radio locais, passaram, juntamente com os jornais, a guiar determinadas praticas sociais e
culturais de muitos individuos que se dedicavam a escuta do radio. AsSim sendo, era
comum a publicagdo de notas jornalisticasrincentivando as pessoas a comparecerem aos
auditorios, ou, entdo, sintonizarem seus aparelhos em determinados programas para que
pudessem conhecer e prestigiar o trabalho, o talento € as criagdes de inimeros artistas

tipicamente locais. Tais discursos jornalisticos podem ser caracterizados como tentativas
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de se criar na cidade uma industria cultural local, através da divulgag¢do e do fomento aos
seus artistas, construindo, assim, uma série de estrelas que passaram a ser veneradas por
muitos habitantes de Florianopolis.

Mais uma vez com a ajuda dos jornais, muitos programas e cronicas
radiofonicas tentavam discutir em publico problemas, questdes e embates politicos que
permeavam o cotidiano da cidade de Floriandpolis. Tentava-se também, principalmente
através de locugdes comercias, divulgar e formar uma série de valores que tinham como
objetivo civilizar e ordenar as condutas sociais de homens, mulheres e criangas,
especialmente no que diz respeito 4 aparéncia, a beleza, fungdes e obrigagbes familiares e
praticas de saude, higiene e pqlidez, sendo que muitos destes valores, podemos assim dizer,

se fazem presentes no imaginario de muitas pessoas na atualidade.
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